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PROLOGO

Me complace presentar este libro de investigacion resultado de la exploracion y
de los alcances que ha tenido el programa de Comercio Internacional ufps en sus
primeros afnos de ejercicio a la comunidad. El aporte del estudio contribuye al cre-
cimiento y ala formacion del programa, asi como también en el quehacer practico
para todos los estudiantes relacionados con las areas de las ciencias econdmicas,
administrativas y de negocios internacionales.

La importancia en este libro es que se pudo plasmar las experiencias académicas,
de extensién e investigacion que ha tenido el programa en su primera década,
en el proceso de autoevaluacién llevado a cabo tanto en la renovacién interna
del programa (cada dos afios) como de su renovacion de registro calificado. Es
satisfactorio que este trabajo sea parte del esfuerzo de profesores del programa y
de las directivas que han estado impulsado y han estado de manera permanente
en el desarrollo de este.

Esta es una tematica muy poco explorada en la literatura colombiana sobre la his-
toria de crecimiento de los programas de pregrado en universidades publicas, por
tanto, son pocos los trabajos de investigacion o cartillas que orienten el quehacer
académico del Comercio Internacional. Es asi, que se convierte en un pilar y aporte
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fundamental al sector académico de la region que pueda acceder al acontecer del
desarrollo de este programa.

Liliana Marcela Bastos Osorio
Directora del Plan de Estudios de Comercio Internacional
Universidad Francisco de Paula Santander

Investigadora con categoria Asociada segiin MinCiencias 2018, integrante del
Grupo de Investigacion para el Desarrollo Socioecondmico (GIDSE), UFPS,
Categoria A. y directora del grupo de investigacion gilocni categoria B.
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INTRODUCCION

En el presente documento de investigacion se identifican los aspectos mas relevantes
del proceso de creacion y desarrollo del programa de Comercio Internacional de la
Universidad Francisco de Paula Santander (urps). Su principal finalidad es mostrar
la ruta que se lleva a cabo en la construccién de un programa como logro de una
cultura de calidad y de mejoramiento continuo hacia la excelencia académica.

La metodologia empleada responde a una investigacion con fuentes primarias para
identificar el sentir real de los actores del proceso; igualmente, el estudio se fun-
damenta en la informacién secundaria que se ha generado en el programa, desde
las estadisticas e informacion hasta la disciplina en el contexto.

Los aspectos relacionados en esta version responden a los factores que evidencian
la calidad académica desde el fortalecimiento de las funciones sustantivas de do-
cencia, investigacion, extension e internacionalizacion.

La razon de ser de las universidades como instituciones de formacion superior esta
enfocada en la docencia, investigacion y extension; es asi como estos tres pilares
constituyen la Mision de la Universidad Francisco de Paula Santander. De esta
misma forma, ha establecido politicas institucionales para incentivar la investiga-
cién no solo en el cuerpo profesoral sino también en los estudiantes de pregrado
y postgrados, de tal manera que puedan generar aportes cientificos a la academia,
al sector productivo y al sector gubernamental.
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La Universidad Francisco de Paula Santander disefia y organiza la estructura del
programa de Comercio Internacional alineada al progresivo cambio a través del
tiempo en aspectos tanto econémicos como sociales, migratorios, tecnologicos,
politicos y culturales. De esta forma, se fundamenta su quehacer académico hacia
la construccion de sociedades de proyeccion e interaccion mundial con diversos
matices, con base en la profundizacion de areas basicas, disciplinares y de desa-
rrollo humano, formando profesionales con comprension global de los procesos y
continuos cambios a escala nacional y mundial, aprovechando las oportunidades
que esta situacidn genera.

El Proyecto Educativo Institucional de la urps describe el quehacer general de la
Universidad Francisco de Paula Santander en el desarrollo de cada una de las fun-
ciones en docencia, extensién e investigacion, generando espacios que permiten
que el ser humano se desarrolle en un ambiente laboral de manera mas competitiva
en organizaciones empresariales o entidades del sector publico.

En este sentido, la UFPS reconoce la participacion de la formacion profesional en
Comercio Internacional en la generacion de iniciativas que permitan la formaciéon
de profesionales integrales en un ambito de “nuevas realidades”; profesionales con
las competencias para analizar la actividad empresarial, industrial y de servicios
desde una perspectiva que aborde el alcance, significado, importancia y evoluciéon
de los diversos procesos de internacionalizacion y globalizacion de la economia
y los efectos que producen en el desarrollo de la region fronteriza y en el ambito
nacional (Universidad Francisco de Paula Santander, 2007)

Este trabajo se encuentra estructurado inicialmente a través de unos antecedentes
del comercio internacional en los ambitos externos, nacional y regional. Seguido
de esto, se presenta el desarrollo de cuatro capitulos: el primero “El inicio de una
oportunidad: creacion del programa como respuesta a las oportunidades generadas
por el contexto departamental, nacional e internacional”; el segundo es “El fortale-
cimiento: construccion de la identidad académica por medio de la autoevaluacion
(2011-20147); el tercero es “Extensiones: egresados empresarios sector guberna-
mental, el observatorio en comercio internacional y fronteras oCIr”; y por tltimo,
“La investigacion en el comercio internacional: las lineas de investigacion, grupos
de apoyo y la revista institucional”.



ANTECEDENTES.
EL COMERCIO
INTERNACIONAL EN EL :
CONTEXTO INTERNACIONAL

El comercio de bienes y servicios entre paises o estados se considera como una
manera en la que ellos se desarrollan en busca del crecimiento econémico; este
proceso permite que, aprovechando las relaciones internacionales a escala politica,
economica empresarial o cultural, se genere intercambio comercial satisfaciendo
a cada uno de los intervinientes. Todo este proceso comercial consiste en el apro-
vechamiento de los factores de produccion, los bienes, las materias primas y los
servicios de un pais, intercambiando dichas mercancias con otro pais o paises y asi
permitiendo beneficios econémicos y desarrollo de manera equitativa; aunque, en
algunos procesos comerciales, también pudieran verse afectados algunos sectores
(Osorio, 1993).

Por ello es importante que, para efectos econdmicos, existan fronteras abiertas al
comercio internacional, por medio de politicas que parcial, gradual o totalmente
eliminen las diversas barreras arancelarias y no arancelarias y, junto a ello, se ge-
neren cada una de las practicas derivadas de las relaciones internacionales, que
resultan en firma de acuerdos, convenios y/o tratados de indole comercial; ya sea
de tipo unilateral, bilateral o multilateral, desarrollando a los paises en una diver-
sidad de practicas comerciales que permitan el crecimiento econémico con dichos
intercambios. Cada una de estas politicas son arbitradas y promovidas por organis-
mos econémicos internacionales o también llamados organismos multilaterales o
supranacionales; ejemplo de ellos: el Banco Mundial (BM) (en inglés World Bank,
[wB]), el Fondo Monetario Internacional (em1) (International Monetary Fund
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[1MF]), la Organizacion Mundial del Comercio (omc) (World Trade Organization
[wTo]), entre otros; que permiten el crecimiento de procesos comerciales a nivel
internacional, por medio de la compra-venta de bienes y servicios con paises del
exterior, aumentando de una manera gradual el crecimiento sostenible interno de
cada uno de los paises que participan en el comercio internacional (Osorio, 1993).

Durante los tltimos diez afos, un promedio del 80 % del dinero invertido de forma
directa se ha distribuido entre las 500 empresas que estan dentro del listado de las
mas grandes del mundo y que, a su vez, representan mas de un 50 % del comercio
internacional a nivel global (Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe
[CEPAL], 2019). Es por ello que el comercio internacional estd liderado en gran
parte por las grandes empresas multinacionales o transnacionales que participan
con sus procesos comerciales y que tienen sedes en varios paises dentro de la geo-
grafia mundial; empresas que, a su vez, llevan a cabo operaciones de produccién
o comercial en varios paises.

La tendencia del comercio internacional actualmente es desarrollar procesos co-
merciales en paises considerados “en vias de desarrollo” o también llamados “paises
emergentes’. Un ejemplo particular se da en los paises de Europa Oriental, convir-
tiéndose estos en mercados atractivos para la inversion extranjera, por medio del
aprovechamiento de las politicas que los gobiernos promuevan para el desarrollo
de la region, su economia y las sociedades. Este mismo ejemplo podria también
considerarse en América Latina, convirtiéndose en otro mercado que es atractivo
para los inversionistas a nivel mundial (Bonifaz y Mortimore, 1999).

Otro elemento de analisis se basa en procesos y tendencias que, gracias a la revolu-
cién tecnologica, tanto de la informacién como de las comunicaciones, el transporte
y sus diversos tipos, dinamizan la gran movilidad de culturas, productos, servicios,
conocimientos y un sin nimero de mercancias que, gracias al comercio interna-
cional, traspasan geografias. La globalizacién es ahora un elemento convertido
en el sistema de negocios que integra a los proveedores de materias, productores
de bienes y desarrolladores de servicios y tecnologias que se expanden desde te-
rritorios locales a niveles regionales y globales, participando a escala mundial de
oportunidades que hace unos 50 afios no eran posibles.

La mayoria de las empresas pequenas generan un nimero significativo de los
empleos; sin embargo, las grandes empresas multinacionales influyen en el desem-
peno de las empresas pequefias porque les compran bienes y servicios. Mantener
relaciones equilibradas con el sector externo es caracteristico del desempefio ma-
croecondmico de una nacién y basico para el estudio del comercio internacional.

En cuanto a los paises de Latinoamérica y en los territorios de los Estados Uni-
dos, nuestro pais Colombia se destaca por ser un mercado competitivo que
de manera agresiva ha crecido en los ultimos afos, convirtiéndose en un ex-
portador innato de productos de gran diversidad. Las exportaciones desde
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Colombia son en gran parte de productos considerados tradicionales, aunque
las exportaciones de productos no tradicionales han venido ganando terreno
en Colombia. Lideran estas exportaciones productos como: petréleo y sus de-
rivados, diversidades de tipo de carbon y ferroniquel, entre otros commodi-
ties; mientras que, para las exportaciones no tradicionales, estan conformadas
por productos agricolas y agropecuarios, como: banano, flores, diversidad de
frutas con las que cuenta el pais, algoddn, tabaco, productos carnicos y pes-
cados. De igual manera, en el sector industrial se destacan productos como:
alimentos procesados, bebidas, productos manufacturados, plasticos y sus
derivados, productos hechos de madera y la industria quimica, que también
se ha destacado en los ultimos anos. Sin embargo, a su vez, el sector minero
energético participa en este tipo de exportaciones no tradicionales con pro-
ductos como: piedras preciosas y diversidad de minerales diferentes al carbon,
con proyeccion de consumo y uso internacional en industrias, principalmente
tecnoldgicas y manufactureras en paises europeos, asiaticos o en los Estados
Unidos de América. (Bonifaz y Mortimore, 1999, p. 16)

La estructura econdémica colombiana durante el periodo 2000-2010 descansé so-
bre la actividad agricola e industrial, representada en un 10 % y un 15,5 % del P18,
respectivamente (DANE, 2000); situacion que orientd la actividad externa hacia la
exportacion de productos tradicionales, con alguna participacion en la industria
manufacturera y productos industriales. No obstante, la introduccién del modelo
de apertura en la década de los noventa cambi6 sustancialmente la direccién eco-
némica del pais para insertarse al mercado internacional, con una gran transforma-
cion en materia de politica econdmica, reorganizacion de la estructura del estado
y la redefiniciéon de lineamientos, desde su agenda externa, su politica externa y la
reglamentacién interna en todos los sectores con miras a diversificar el portafolio
de productos en los mercados internacionales.

Estados Unidos siempre se ha destacado como el principal socio comercial para
Colombia; durante los 90, su participacidn se acrecentd mientras que en los
otros paises de la region disminuyo. Es por esto que, como lo afirma el informe
de Comision Econémica para América Latina y el Caribe (CEPAL) en la serie de
desarrollo productivo:

Estados Unidos de América es uno de los paises que se ha caracterizado en la
historia econémica actual como el lider principal en la relacién comercial con
Colombia. Su participacion econémica ha estado fluctuando entre un 35% y
un 40 % durante lo corrido de las ultimas décadas. De igual manera, en el orden
de importancia, otros de los socios comerciales de Colombia serian: paises que
hacen parte de la Regién Andinay a su vez, en menor proporcion, los paises del
resto de América Latina con una participacion comercial de un 25 %; siguién-
dole los paises de la Unién Europea con un 20 %; y finalizando, el mercado asia-
tico se ha convertido en socio comercial de manera creciente, junto a algunos
otros paises del resto del mundo. (Bonifaz y Mortimore, 1999, p. 16)
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En las importaciones, Colombia se ha destacado a lo largo del tiempo como com-
prador de materias primas y bienes de capital. Con la apertura econdémica se generd
la compra de estos bienes a pesar de que, con el proteccionismo, estas compras
estaban prohibidas; es por esto que con la politica econdmica de liberalizacion se
generaron incentivos a la importacion de bienes de capital, disminuyendo el costo
y generando la industrializacion de los sectores productivos.

En los ultimos anos el dinamismo de la inversidn volvié a ser importante. Los
registros historicos de la ied presentados por el Ministerio de Comercio, Industria
y Turismo permiten observar una participacion significativa de las actividades
relacionadas con la industria, el comercio, el sector inmobiliario y el transporte
(Banco de la Republica, 2010). En cuanto al aumento del empleo, este ha sido su-
perior al 3% en los altimos afios.

Es necesario que el P1B aumente de manera dinamica para que la economia co-
lombiana crezca de forma sostenida; si no se tiene en cuenta el pIB, entonces habra
obstaculos para permitir la sostenibilidad de su crecimiento. Por este motivo es que
no existe un aumento de la productividad total de modo dinamico; es importante
conservar una posiciéon competitiva, sin dejar a un lado el mejoramiento en los
ajustes internos, para que exista una dinamica externa que aproveche los factores
basicos.

Colombia, frente a una nueva visién de su participaciéon en el comercio inter-
nacional, debe estar enmarcada por una “heterogeneidad e intercambio co-
mercial entre empresas de distintos paises’, adaptando sus productos a las
necesidades de mercados internacionales. En Colombia existen algunas em-
presas que se han preparado para participar en mercados internacionales con
una alta productividad, pero otras aun siguen rezagadas. Hay empresas que
exportan y lo convirtieron en un habito, pero existen empresas que solo se han
preocupado por mantener abastecido el mercado local (Wengel et al., 2007)

El estudio de la microestructura de la exportaciones e importaciones se puede
concluir en que la mayoria de las empresas no son exportadoras, ya que sus ventas
al exterior tienen una baja capacidad de producir para la demanda obtenida, sin
importar al sector en que pertenezcan.

Por consiguiente, la estructura econémica actual y por tanto el libre comercio se
ven favorecidos particularmente por parte de la gran empresa. Das et al. (2007)
subraya el hecho de que los costos de entrada para exportar son altos y, por ende, la
pequefia empresa no tiene acceso a los mercados internacionales. Por consiguiente,
hay que buscar un balance entre las exportaciones e importaciones sin descuidar la
pequenia empresa. Para ello el compromiso del gobierno con el sector productivo es
vital para la economia, de manera que permita gestionar un modelo que beneficie
a la pequena empresa y promueva las exportaciones de las mismas, sobre la base
de un incremento de la productividad.
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En el marco del modelo de desarrollo econémico implementado en Colombia, la
condicion fronteriza de las ciudades y la experiencia en inversion extranjera re-
presentan las ventajas competitivas que les permite a estas posicionarse respecto a
otras ciudades y regiones del pais. El crecimiento demografico, producto del flujo
migratorio que se ha intensificado durante los tltimos afos, la estructura de las
ciudades y la composicion poblacional motivan a la educacién para atender esta
realidad. Los desafios y coyunturas para el pais en el siglo xx1 han permitido la
orientacion de programas de educacion superior que han brindado las herramientas
adecuadas para el desarrollo profesional de las personas y el avance general del pais
en un modelo generador de valor en el largo plazo, un modelo que logre satisfacer las
necesidades de las generaciones actuales sin comprometer las generaciones futuras.

Como consecuencia de lo anterior, tanto en la frontera colombo venezolana como
las otras fronteras del pais, la demanda de personal con formacion académica y
profesional en comercio internacional resulta importante para atender los retos y
desafios del sector productivo, desde la esfera publica y privada.

Conscientes de que la interdependencia entre paises afecta el desarrollo produc-
tivo de otras naciones, especialmente las que actiian como socios comerciales, la
Universidad Francisco de Paula Santander realizé estudios con el propdsito de
analizar la viabilidad de ofrecer un programa en areas relacionadas al comercio
internacional, el cual complementara tanto los conocimientos en finanzas inter-
nacionales como en negocios internacionales y que, de manera formal e integral,
permitiera un acercamiento hacia las fronteras del conocimiento y una convergencia
de las disciplinas en el campo de las ciencias sociales (Waldamn Mitnick, 2003).

Tabla 1. Instituciones de Educacion Superior que ofertan el pregrado
de Comercio Internacional en el exterior

IES Programa Ciudad Link
Universidad Comercio Internacional Buenos Alres, https://www.palermo.edu/
de Palermo Argentina
Universidad Gestiéon de Comercio Sao Paulo, https://www.unicamp.br/
de Campinas Internacional Brasil unicamp/

Escuela
Superlor.de LlcenC|aturfa\ en Negocilaaon Parls., https://www.hec.edu/fr
Comercio y Comercio Internacional Francia
Internacional
Kafjlr H?s LlcenC|a<.jo en Cqmerao Estamb’ul, https:/khas.edu.tr/en
University Internacional y Finanzas Turquia
Yasar 8A Comercio Internacional Izmir, www.yasaredu.tr/en/
University y FinanzasYasar University Turquia yasar.edu.
Atilim BSC en eI.de.partamgnto de Ankara, N
I comercio internacional y . https://www.atilim.edu.tr/en
University logstica Turquia
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IES Programa Ciudad Link
Formasup Licenciado en Marketing Bordeaux, https://www.formasup-cam-
Campus y Comercio Internacional Francia pus.com/
Universidad Licenciado en Comercio Estambul, https:/(wwyv.masterstud!es.
) . . co/universidades/Turquia/
Bahcesehir Internacional Turquia - Lo
Bahcesehir-University/
Ozyegin Licenciatura en Negocios (S);Taakn https://www.ozyegin.edu.
University Internacionales y Comercio . tr/en
Turquia
ergzl?g Licenciatura en Economia Ningbo, https://www.masterstudies.co/
Lo Internacional y Comercio China universidades/China/ZWU/
University
Universidad Licenciado en Economia https://www.bachelorstudies.
Internacional . . Xi'an, China | co/universidades/China/Xian-
., y Comercio Internacional . L
de Xi'an International-University/
Hunan .
University of | Licenciatura en Comercio Changsha, https.//V\./WW..bacheIors’Fud|es.
- . . : co/universidades/China/
Science and Internacional y Economia China
HNUST/
Technology
Universidad . . . Jinzhou, https://studyinchinas.com/
o Licenciado en Economia . . . . .
Tecnoldgica Comercio Internacional China es/university/universi-
de Liaoning y dad-de-tecnologia-de-dalian/
Hangzhou Licenciado en Economia Hanazhou
Dianzi y Comercio Internacional Cgina ' http://hdu.admissions.cn/
University (eninglés)
BFSU
Solbrlcflge Licenciado en Economia Beijing, https://solbr!dge.bfsu.edu.cn/
International . - . academics/bachelor/
y Comercio Internacional China . . -
School of international-business
Business
Mlng Chgan Llcenu:?\tura en Negoaqs Ta'|p§|, https://web.mcu.edu.tw/en.
University Internacionales y Comercio Taiwan
Ocean . . . .
University L|cenC|atL{ra en Econpmla angdao, http://eweb.ouc.edu.cn/
. y Comercio Internacional China
of China
Qingdao
Technological . . . .
University LlcenC|atu.ra en Econpmla angdao, http://english.qtech.edu.cn/
. y Comercio Internacional China
Qindao
College
Universidades Caxias do Sul
de Caxias Comercio Internacional Brasil ' https://www.ucs.br/site
do Saul

Fuente: Bachelors Studies (2020)
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En funcion del contexto internacional y la globalizacion. Los paises pueden crecer
econdmicamente de manera interdependiente por medio del intercambio de bienes
y servicios, dando como resultado el flujo internacional de capitales y trayendo un
alto nivel de volumen comercializado entre los paises del mundo. La movilidad
en las areas de finanzas y tecnologia, entre otras, permiten una integracion de los
agentes economicos permitiendo la expansion y crecimiento de las esferas de la
sociedad y aumentando el nivel econdmico del pais o de la region, donde también
interactuan criterios politicos. En este sentido, el Comercio Internacional cuenta
con referentes conceptuales que han permitido analizar los aspectos relacionados
con la ensenanza de la disciplina en el ambiente internacional.

El Comercio Internacional en el contexto nacional

La evolucion de los pensamientos en materia de Comercio Internacional ha
venido presentando un conjunto de aproximaciones tedricas que fortalecen
al conocimiento de las ciencias sociales. Desde los pensamientos liberales
como los de Smith y Ricardo hasta los pensamientos neoclasicos modernos,
se presentan diversas teorias que al estudiarlas se evidencia que los intercam-
bios comerciales son de gran importancia para que los mercados internacio-
nales y los paises internamente se dinamicen, aprovechando las bondades de
sus economias nacionales y otros factores. Por otro lado, y en total contravia,
existen teorias como la de Marx, que relacionan y explican la evolucion del
capitalismo mundial y lo bien llamado imperialismo de Lenin. Ya para finalizar,
se presentan también visiones realistas, como la teoria alternativa permitien-
do analizar la importancia de la separacién de la realidad objetiva y la realidad
deseada, comprendiendo asi el poder de las relaciones y los intercambios co-
merciales internacionales. (Albrow, 1997, p.8)

Evidentemente, los debates académicos han estado matizados por la historicidad
del pensamiento econdémico, la evolucion de la economia internacional y los linea-
mientos generales de la politica comercial.

En este orden de ideas, el Comercio Internacional en Colombia encuentra su razén
de ser al inicio de la vida republicana; durante el siglo xix, las guerras, los conflictos
politicos y la naciente estructura socioeconémica del pais no fueron favorables para
su insercion en el escenario internacional. Durante el periodo entre 1850 y 1882,
la estructura del comercio exterior estaba representada por las exportaciones de
tabaco, algoddn, anil, cueros, oro y café. A partir de la Guerra de Secesion de Estados
Unidos, ocurrida entre 1861 y 1865, el precio del algodén aumentd, situacién que
permitié para Colombia la apertura al mercado europeo y la consolidacion del café
como columna vertebral del comercio exterior (Anderson, D. M., 2000).

Consecuente con la construcciéon de un modelo del pais, las guerras de 1885 y la
Guerra de los Mil Dias imposibilitaron cualquier progreso. Las exportaciones y
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las importaciones disminuyeron notablemente, obstaculizando la incipiente in-
dustrializacién de la economia.

En términos generales, el siglo x1x no fue definitivo para la insercién de la econo-
mia colombiana en el contexto internacional, pero si permitid sentar las bases hacia
la implementacion de un modelo econdmico basado en la riqueza generada por
el dinamismo externo.

A finales del siglo x1x, el café se consolidé como el sector mas importante de la
economia del pais y, por tanto, el gremio de los cafeteros consolidé el poder eco-
ndémico y politico de la nacién a través de las instituciones creadas por este gremio.
El gobierno se convirtié en representante y soporte de la Federacion Nacional de
Cafeteros. En defensa de su precio interno, dispuso medidas arancelarias y lineas
de productos de prohibida importacién; todo esto con el proposito de proteger la
balanza comercial y fomentar la industria nacional.

Entre 1939 y 1945, el pais experimentd una balanza comercial y de pagos favora-
bles. Esto fue una respuesta al desempefio del sector exportador y el modelo pro-
teccionista, el cual se intensificé con mayor profundidad tras la Segunda Guerra
Mundial con las medidas sugeridas por el Fondo Monetario Internacional (FmI)
y el surgimiento de la Comisién Econdmica para América Latina (CEPAL), a la
que se encomendo el disefio de un modelo de desarrollo econdmico basado en el
proteccionismo.

El desempefio econdmico del pais y la reciente evoluciéon del comercio exterior
permite observar que este ha estado acompanado de grandes esfuerzos para el
estimulo a las exportaciones y el manejo prudente de las importaciones. Para tal
efecto, la iniciativa estatal se ha orientado particularmente por la existencia de una
institucionalidad que garantiza el cumplimiento de tales propdsitos:

o Fondo de Promocién de Exportaciones: mediante el Decreto 444 de
1967, cuyo fin es asesorar a los exportadores, estudiar los mercados,
otorgar créditos a fin de incrementar las exportaciones y manejar los
cAT y el CERT. Con la Ley marco del Comercio Exterior, Ley 7 de 1991,
esta entidad se dividié en Bancoldex y Proexport.

« Plan Vallejo: propuesto en 1968 con el fin de fomentar la produccion de
bienes, mercancias y/o servicios para exportacion, consiste en permitir
que las empresas colombianas que hacen productos para exportar no ten-
gan que pagar la totalidad de los impuestos o solo deban pagar parte de
estos al Gobierno por importar articulos que necesiten desde otros paises.

En términos generales, el modelo proteccionista funciond bien aproximadamente
durante 25 aflos, con una correspondencia frente al modelo auspiciado por la
CEPAL. Sin embargo, a partir de los afios noventa, el comercio internacional en
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el pais encuentra su razén de ser con un modelo aperturista; sobre la base de la
Constitucion Politica de Colombia de 1991, se reconoce la produccion de riqueza
generada por el comercio, promoviendo y garantizando expresamente la libertad
de las actividades econdmicas y la iniciativa de comerciar libremente, dentro de
los limites del bien comun (Constitucién Politica de Colombia, 1991, Art. 333).

Justamente, las normas constitucionales soportan las facultades de las autoridades
estatales para establecer una politica comercial, particularmente a través de los re-
gimenes aduaneros, como la Ley 6 de 1971 (Congreso de la Republica de Colombia,
1971), permitiendo obtener preferencias arancelarias que se determinan en los
tratados internacionales para estimular la incorporacion en los sectores econdmi-
cos, sociales y politicos con otros paises. En consecuencia, el Gobierno establecié
la Ley Marco del Comercio Exterior, posibilitando la creacién de organismos para
el manejo del comercio exterior colombiano, entre ellos el Consejo de Comercio
Exterior, el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y la Direccién de Cambios
Internacionales del Banco de la Reptblica, para apoyar al sector exportador, pro-
mulgando la Ley 7 de 1991(Congreso de la Republica de Colombia, 1991).

Ast las cosas, el sector exportador privado-publico continta con el mejoramiento
de la productividad, en aras de una mayor competitividad frente a la busqueda y
posicionamiento de nuevos mercados internacionales.

Uno de los objetivos de planeacion economica a largo plazo es que el sector externo
llegue a representar el 40 % del p1B para el afio 2019. Para tal efecto, el pais debe
aprovechar su posicion geografica, representada en el acceso al mar Caribe y al
Océano Pacifico, y su importancia estratégica para el transito y logistica de mer-
cancias a los principales mercados del mundo, por su cercania al Canal de Panama.

Actualmente, Colombia se encuentra vinculado como miembro del GaTT yla omc,
a partir de la expedicion de la Ley 170 de 1994, y por tanto es un mercado atrac-
tivo para los negocios internacionales, ya garantiza que sus relaciones comerciales
estén reguladas por el marco multilateral vigente. Igualmente, es miembro de la
Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI); por lo tanto, los productos
colombianos tienen acceso preferencial a los mercados latinoamericanos de los
paises miembros de la Comunidad Andina de Naciones (caN), Ecuador, Pera y
Bolivia. Por otro lado, Colombia tiene Acuerdo de Libre Comercio con México,
Canada, Estados Unidos y Chile; ademas, cuenta con acuerdos con los estados
de la Asociacién Europea de Libre Comercio (EFTA), Suiza y Liechtenst; cuenta
con acuerdos de Complementacion Econdmica con Cuba; con paises miembros
del mercosur y con los paises del Triangulo Norte de Centroamérica (El Salvador,
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Guatemala y Honduras); y cuenta con acuerdos de alcance parcial con caricom’,
Venezuela. Todo esto representa un amplio acceso a los mercados mas dinamicos
a nivel mundial, ademads de contar con un marco regulatorio reconocido en sus
tratados internacionales, de promocion y proteccion a la inversion. Por ultimo,
Colombia cuenta con una poblacién joven, con formacion profesional en creci-
miento, con una diversidad cultural y heterogeneidad productiva y espacial para
el comercio y la inversion.

Colombia presenta un Plan de Desarrollo con importantes recursos para educa-
cién, infraestructura y modernizacién de puertos y vias de comunicacién. Con
el puesto numero 68 entre 139 paises, segiin datos el Informe de Competitividad
Global del Foro Econémico Mundial, ha sido uno de los pocos paises que, tras la
crisis financiera mundial, logré recuperar su desempeno econdmico, al punto de
presentar un clima favorable a la inversion, a los negocios internacionales y con
significativas perspectivas de crecimiento en los proximos afos.

Programas de pregrado de Comercio Internacional
en Colombia

A través de una revision documental y descriptiva en la pagina web del Ministerio
de Educacion Nacional de Colombia (MEN) y de las Universidad en Colombia,
publicas y privadas, que ofertan y que tienen vigente el programa de Comercio
Internacional (en algunos casos viene acompafiado por otro nombre), se encon-
tr6 que existen 16 universidades, incluyendo la UFPs, que ofrecen el programa de
Comercio Internacional.

De estas universidades, existen cuatro programas vinculados a instituciones publi-
cas, entre los cuales se encuentra la Universidad Francisco de Paula Santander; tres
de ellas con el nombre de Comercio Internacional y una de ellas se llama Finanzas
y Comercio Internacional. Del resto de las universidades, 12 pertenecen al ambito
privado; dentro de estas doce instituciones superiores privadas, existe una univer-
sidad, la Antonio Narifio, que tiene 21 sedes a nivel nacional, las cuales ofrecen el
programa de Comercio Internacional.

En suma, en Colombia hay un total de 40 ofertas de pregrado a nivel nacional,
ofertadas en 16 universidades reconocidas ante el MEN y con registro calificado
vigente a mayo de 2018, siendo la Universidad Antonio Narifio a nivel nacional
quien mas oferta el pregrado de Comercio Internacional.

1 Son doce los paises miembros de caricom que participan como Signatarios del aap. Estos son:
Trinidad y Tobago, Jamaica, Barbados, Guyana, Antigua y Barbuda, Belice, Dominica, Gra-
nada, Monserrat, San Cristobal y Nieves, Santa Lucia, San Vicente y las Granadinas
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Tabla 2. Instituciones de Educacion Superior que ofertan el pregrado
de Comercio Internacional en Colombia

Universidades Programa Ubicacion Link
Universidad Comercio https://W\{vw.L.Jtadeo.edu.go/es/
. . facultad/ciencias-economicas-y-
1 JorgeTadeo | Internacionaly Bogota L A
) administrativas/programa/layout-1/
Lozano Finanzas L .
comercio-internacional-y-finanzas
https://www.utadeo.edu.co/es/
Universidad Comercio tadeo-caribe/facultad/ciencias-eco-
2 | JorgeTadeo | Internacionaly | Cartagena nomicas-administrativas/programa/
Lozano Finanzas layout-4/comercio-internacional-y-
finanzas
Universidad ' http://WWV\{.ucc.edu.co/progra-
. Comercio . mas-academicos/bogota/Paginas/
3 | Cooperativa . Bogota L .
. Internacional pregrado-comercio-internacional.
de Colombia
aspx
Universidad . http://www.ch.edu.co/progra—
. Comercio Santa mas-academicos/santamarta/
4 | Cooperativa . . .
. Internacional Marta Paginas/pregrado-comercio
de Colombia ) .
-internacional.aspx
Unlver5|f:iad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
5 Antonio . Bogota . .
L Internacional internacional
Narifio
Universidad . http://www.uan.edu.co/cali-
. Comercio . . .
6 Antonio . Cali programas/cali-pregrado/cali-
. Internacional
Narifio pregrado-norte
Unlvers@ad Comercio . http://www.uan.edu.co/ibague-
7 Antonio . Ibagué )
. Internacional programas/ibague-pregrado
Narifio
Universidad . http://www.uan.edu.co/neiva-
. Comercio . . -
8 Antonio . Neiva programas/neiva-pregrado/neiva-
" Internacional .
Narifio pregrado-altico
Universidad . http://www.uan.edu.co/
. Comercio Santa
9 Antonio . santa-marta-programas/santa-
. Internacional Marta
Narifio marta-pregrado
Umvers@ad Comercio . http://www.uan.edu.co/tunja-
10 Antonio Internacional Tunja rogramas/tunja-pregrado
Narifio prog Ja-preg
Unlver5|Flad Comercio A . http://www.uan.edu.co/villavicen-
1 Antonio . Villavicencio | . S .
" Internacional cio-programas/villavicencio-pregrado
Narifio
Universidad . .
12 Antonio Comercio Clcuta http://www.uan.edu.co/comercio-

Narino

Internacional

internacional

11
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Universidades| Programa Ubicacion Link
Unlver5|Fiad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
13 Antonio . Manizales . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . .
Vv I. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
14 Antonio . Medellin . .
. Internacional internacional
Narino
Unlvers@ad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
15 Antonio . Armenia . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . .
Vv I. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
16 Antonio . Roldanillo . .
. Internacional internacional
Narino
Unlver5|Flad Comercio Puerto http://www.uan.edu.co/comercio-
17 Antonio . . . .
. Internacional Colombia internacional
Narino
Universidad . .
- I. Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
18 Antonio . Bucaramanga . -
. Internacional internacional
Narino
19 Ur;\“,:f;i?;d Comercio Guadalajara http://www.uan.edu.co/comercio-
. Internacional de Buga internacional
Narino
Universidad . .
v I. Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
20 Antonio . Cartago . .
o Internacional internacional
Narifo
Unlver5|f:lad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
21 Antonio . Pereira . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . .
. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
22 Antonio . Riohacha . .
. Internacional internacional
Narifo
Unlver5|fiad Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
23 Antonio . Valledupar 3 .
. Internacional internacional
Narino
Universidad . .
. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
24 Antonio . Popayan . .
. Internacional internacional
Narifo
niversi . .
Univ I.dad Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
25 Antonio . Pasto . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . http://www.usergioarboleda.edu.co/
. Comercio ., . o .
26 Sergio . Bogota carreras-universitarias/comercio-
Internacional . .
Arboleda internacional
R Finanzasy http://www.urosario.edu.co/
Universidad . [ . .
27 . Comercio Bogotd Programa-de-Finanzas-y-Comercio-
del Rosario

Internacional

Internacional/Inicio/
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Universidades| Programa Ubicacion Link
Unlversjld.ad Finanzasy http://www.uptc.edu.co/
Tecnoldgica .
28 bt Comercio Sogamoso facultades/f_sogamoso/pregrado/
y Pedagdgica . - )
. Internacional finanzas/inf_general/index.html
de Colombia
. . Finan
Universidad inanzasy . http://ceys.lasalle.edu.co/finanzas-co-
29 Comercio Bogota . .
de La Salle . mercio-internacional
Internacional
http://facultades.udenar.edu.
Universidad Comercio co/facultad-de-ciencias-econo-
30 L . Pasto . L .
de Narifio Internacional micas-y-administrativas/progra-
ma-de-comercio-internacional/
http://facultades.udenar.edu.
Universidad Comercio . co/facultad-de-ciencias-econo-
31 - . Ipiales . - .
de Narifo Internacional micas-y-administrativas/progra-
ma-de-comercio-internacional/
Universidad Comercio [ https://www.ecci.edu.co/es/Bogota/
32 . Bogota L .
ECCI Internacional comercio-internacional-271
. . . https://www.ecci.edu.co/es/Medellin/
Universidad Comercio , . S .
33 . Medellin profesional-en-comercio-internacio-
ECCI Internacional
nal-569
Universidad Comercio http://www.unicesar.edu.co/index.
34 | Populardel . Valledupar . .
Internacional php/es/comercio-internacional
Cesar
Corporacién Finanzasy https://urepublicana.edu.co/pages/
35| Universitaria Comercio Bogota programas/Profesional/finanzas_y_
Republicana Internacional comercio_internacional
. . Comercio http://www.unisimoncucuta.edu.co/
Universidad . . . s .
36| . , y Negocios Clcuta es/comercio-y-negocios-internacio-
Simon Bolivar -
Internacionales neles
. . Comercio http://www.unisimon.edu.co/pregra-
Universidad ) . . . .
37 | o . y Negocios Barranquilla | dos/comercio-y-negocios-internacio-
Simon Bolivar -
Internacionales nales/2
Unidad
Central del Comercio [ http://facultades.uceva.edu.co/index.
38 . Tulud R S .
Valle del Internacional php/inicio-comercio-interncaional
Cauca
Fundacion
Universitaria Comercio
39 | Internacional . Yopal http://www.unitropico.edu.co/
o Internacional
Del Tropico
Americano
Corpore?CIo.n Finanzasy http://cues.edu.co/programas-
Universitaria . . . .
40 Comercio Barranquilla profesionales/finanzas-y-comercio-

Empresarial
De Salamanca

Internacional

internacional/

Fuente: Elaboracion propia a partir de Ministerio de Educacion Nacional (men) (2018).
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En la siguiente tabla se presentan las principales caracteristicas de las universidades
en Colombia que ofrecen el programa de Comercio Internacional, como son la
ubicacion, numero de semestres y la naturaleza de la universidad, ptblica o privado.

La ciudad que mas oferta el programa de Comercio Internacional es Bogota d.c.,
también es ofrecida en los principales puertos maritimos de Colombia y en fronteras
como Ipiales y Cucuta, abarcando regiones en el norte, sur y centro de Colombia.

Ocho universidades tienen dentro de su malla curricular la realizacion de diez se-
mestres para la obtencion del titulo; cinco universidades presentan nueve semestres
en su formacion académica y el resto son de ocho semestres.

Existen seis universidades en las que el programa ofertado no solo es Comercio
Internacional, sino que viene acompariado de la palabra “Finanzas”, y una univer-
sidad que ofrece el programa de “Comercio y Negocios Internacionales’, la cual
tiene sede en Cuicuta y Barranquilla.

Tabla 3. Principales caracteristicas de las universidades en Colombia
que ofrecen el programa de Comercio Internacional.

Universidades Programa Ubicacion Semestres | Publico | Privada
Universidad Comercio
Francisco de . Clcuta 10 X
Internacional
Paula Santander
Universidad Comercio
Jorge Tadeo Internacional | Bogotay Cartagena 9 X
Lozano y Finanzas
UnlverS{dad Comercio Bogotd y Santa
Cooperativa de . 8 X
. Internacional Marta
Colombia
Bogotd, Manizales,
Medellin,
Armenia, Ibagué,
Cali, Roldanillo,
Cartagena,
Puerto Colombia,
Universidad Comercio Bucaramanga,
. . . Guadalajara de 8 X
Antonio Narifo Internacional
Buga, Cartago,
Clcuta, Neiva,
Pereira, Riohacha,
Santa Marta,
Tunja, Valledupar,
Villavicencio.
Popayan y Pasto.
Universidad Comercio [
Sergio Arboleda | Internacional Bogota 2 X
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Universidades Programa Ubicacion Semestres | Publico | Privada
R Finanzasy
Unlver5|d§d Comercio Bogota 8 X
del Rosario .
Internacional
Universidad ]
Tecnoldgicay Finanzas y
. Comercio Sogamoso 10 X
Pedagdgica de .
. Internacional
Colombia
N Finanzasy
Universidad de Comercio Bogota 10 X
La Salle .
Internacional
Umvers@ad de Comergo Pasto e Ipiales 10 X
Narino Internacional
Universidad ecci ComerFlo Bogotd y Medellin. 10 X
Internacional
Universidad Comercio
Popular del Cesar | Internacional Valledupar 10 X
Corporacion Finanzay
Universitaria Comercio Bogota 10 X
Republicana Internacional
Universidad Comerc.lo Clcutay
- . y Negocios : 9 X
Simén Bolivar - Barranquilla
Internacionales
Unidad Central Comercio
del Valle del . Tulud 9 X
Internacional
Cauca
Fundacioén
Universitaria Comercio
Internacional . Yopal 10 X
. Internacional
del Trépico
Americano
Corporacion ]
Universitaria Finanzasy
Comercio Barranquilla 9 X

Empresarial de
Salamanca

Internacional

Fuente: elaboracién propia a partir de men (2018).
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Imagen 1. Universidades colombianas con pregrado en Comercio Internacional:
naturaleza y nimero

Fundacién Universitaria Internacional... ’ 10
Universidad Simén Bolviar g

Universidad Popular del Cesar I ]8

Universidad de Narifio I 18

Universidad Tecnoldgica y Pedagogica I 18
Universidad Sergio Arboleda ° 9
Universidad Cooperativa de Colombia g o

Universidad Francisco de Paula... I 10
0 2 4 6 8 10 12

M Publico Privada

Fuente: elaboracion propia a partir de men (2018).

En la tabla siguiente se presenta nuevamente la relacion de las universidades, pero
de acuerdo con el registro calificado y la acreditacion. De estas solo dos de ellas
presentan acreditacion de Alta Calidad ante el MEN (datos a mayo de 2018) y son
instituciones del orden privado, ubicadas en la ciudad de Bogota.

Tabla 4. Relacion de Universidades en Colombia de Comercio Internacional
con registro calificado y acreditadas

Universidades Programa Registro IMEN
Universidad Francisco de Paula Comercio Internacional Calificado
Santander
Universidad Jorge Tadeo Lozano Comeruo'lnternaaonal Alta Calldaq (solo
y Finanzas Bogota)
Universidad Cooperativa de Colombia | Comercio Internacional Calificado
Universidad Antonio Narifio Comercio Internacional Calificado
Universidad Sergio Arboleda Comercio Internacional Calificado
Universidad del Rosario Finanzas y C.omerc'o Alta Calidad
Internacional
Universidad Tecnoldgica Finanzas y Comercio .
.. . . Calificado
y Pedagdgica de Colombia Internacional
Universidad de La Salle Finanzas y C.omerao Calificado
Internacional
Universidad de Narifno Comercio Internacional Calificado

Universidad Ecci Comercio Internacional Calificado
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Universidades Programa Registro IMEN
Universidad Popular del Cesar Comercio Internacional Calificado
Corporacion Universitaria Finanzas y Comercio .
P . y* Calificado
Republicana Internacional
Universidad Simén Bolivar Comercio Internacional Calificado

Fundacion Universitaria Internacional

- . Comercio Internacional Calificado
del Trépico Americano
Unidad Central del Valle del Cauca Comercio Internacional Calificado
Corporacion Universitaria Finanza y comercio .
. . Calificado
Empresarial de Salamanca Internacional.

Fuente: elaboracidn propia a partir de men (2018).

El Comercio Internacional en el contexto
departamental

En funcion de las necesidades economicas y sociales
del Departamento de Norte de Santander.

El Departamento del Norte de Santander, desde los siglos xix y xx presenta una
economia dependiente de los intercambios de la zona de frontera y de igual
manera una fuerte dependencia de materias primas que, de acuerdo a la ex-
plotacién extractivas y de las diversas riquezas minerales, como el petréleo,
sus derivados y minerales como el carbdn, junto a productos agroforestales, la
madera, la ganaderia y demds produccion del sector agricola, son las principa-
les fuentes de riqueza y produccién de la region, las cuales generan ingresos,
que de acuerdo a las dinamicas de la Economia Mundial, no permite participar
de las Cadenas Globales de Valor, que impulsan una diversificacion dentro de
los mercados internacionales. (Comité Internacional de la Cruz Roja [cicr], 2007)

Norte de Santander presenta rasgos econdmicos particulares que lo distinguen del
resto del pais. Su estructura econdmica y la existencia de una franja fronteriza con
Venezuela, sustenta el dinamismo que le imprime el sector comercial y de servi-
cios, que en esta zona del pais se caracteriza por depender de la economia del pais
vecino; a diferencia de otras regiones del pais que sustentan un modelo industrial
dirigido al mercado interno y otras mds avanzadas con una fuerte participacion
del sector externo.

En el marco del reciente modelo de desarrollo econémico implementado en el pais,
un modelo extractivo, basado en la explotacion de recursos energéticos y una alta
inversion extranjera, la condicion fronteriza resulta en una ventaja competitiva que
la hace posicionarse con relativa ventaja frente a otras ciudades y regiones del pais.
De este modo, la propuesta educativa de la UFPs tiene gran relevancia en el creci-
miento social, cultural y econémico, constituyéndose como un factor de desarrollo
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en la region, ya que contribuye a la formacion de profesionales especializados en el
comercio internacional con vision global que aporta al mejor conocimiento de la
actividad comercial regional e internacional, por medio de la mejor utilizacion de
los factores productivos de la region y apoyando la consolidacion de pequenas y
medianas empresas competitivas en el mercado internacional; asi mismo, propende
por la consolidacion de la zona de integracion fronteriza que facilite las operaciones
de intercambio internacional de bienes servicios, capitales, personas de negocios
y de medios alternativos de solucion de controversias hacia un desarrollo integral
de la frontera colombo-venezolana y un crecimiento de la produccién regional.

Ante esto, la UFPS cre6 el programa de Comercio Internacional en correspondencia
con la constante evolucion en aspectos tanto econdmicos como sociales, migrato-
rios, tecnologicos, politicos y culturales, para fundamentar su quehacer académico
hacia la construccion de sociedades de proyeccion e interaccion mundial con di-
versos matices, con base en la profundizacion de areas basicas, disciplinares y de
desarrollo humano, formando profesionales con comprension global de los procesos
y continuos cambios a escala nacional y mundial y aprovechando las oportunidades
que esta situacion genera.

El quehacer de la Universidad Francisco de Paula Santander en la organizacion del
proceso de docencia e investigacion de extension produce momentos en los que
el ser humano tiene la facultad de comprometer la voluntad de servicio y la disci-
plina que tienen todos los miembros de la comunidad universitaria y el personal
de aquellas entidades externas a su marco de emprendimiento.

En este sentido, la UFPS reconoce la participacion de la formacion profesional en
Comercio Internacional en la generacion de iniciativas que permiten la formacién
de profesionales integrales en un ambito de “nuevas realidades”, con las competen-
cias para analizar la actividad empresarial, industrial y de servicios desde una pers-
pectiva que aborde el alcance, significado, importancia y evolucion de los diversos
procesos de internacionalizacion y globalizacién de la economia y los efectos que
producen en el desarrollo de la region fronteriza y en el ambito nacional.

En funcion del impacto

El programa de Comercio Internacional surge dentro de la Facultad de Ciencias
Empresariales ante la carencia de profesionales en esta disciplina, tanto en el ambito
regional como el binacional. El programa que ofrece la urps se diferencia de otros
a nivel nacional y regional porque se centra en la zona binacional en un contexto
fronterizo, lo que permite enfatizar en las potencialidades y problematicas entre dos
pueblos, el Estado Tachira, (Venezuela) y el Departamento de Norte de Santander,
(Colombia) cuya experiencia acumulada evidencia la construcciéon de un tejido
social con importantes lazos de hermandad y fraternidad.
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Desde el punto de vista de la oferta, no existen programas académicos de univer-
sidades publicas que tengan por objeto especifico el comercio internacional y, si
bien es cierto que algunas universidades privadas en la ciudad de Cucuta ofrecen la
carrera Comercio Exterior y Comercio Internacional, el enfoque es mas encaminado
alaaplicacion y ejercicio del comercio exterior y alos negocios internacionales. Lo
anterior ha permitido investigar y asi mismo comparar el pregrado en Comercio
Internacional con otros programas que ejecutan las mismas areas de estudios de
las universidades nacionales e internacionales.

Desde el punto de la globalizacion, se resalta la importancia que desempeiia la
evolucién del conocimiento en comercio internacional y su influencia en las trans-
formaciones de las legislaciones internas con curriculos que evidencian un alto
contenido en finanzas, economia, negocios internacionales, relaciones internacio-
nales y administracion de negocios, situaciéon que refleja una clara expansion de
la respuesta al proceso de internacionalizacion de la economia colombiana. No
obstante, se evidencia un escaso nivel de profundizacion en aspectos teoéricos y de
formalizacion con otras disciplinas, lo anterior en respuesta a la escasa existencia
de documentos en las universidades que examinen estos temas>.

De los programas identificados en los cuadros anteriores, se observan similitudes
en los nombres y algunas diferencias en los enfoques; sin embargo, existe una alta
correspondencia en los temas relacionados con la economia mundial, por ello la
estructura curricular contempla ejes en economia, matematicas, estadistica, finan-
zas y comercio internacional. La diferencia radica en la correspondencia con el
Proyecto Educativo Institucional; situacion que resalta la participacion de la UFps
en responder participativamente a los asuntos de la zona de frontera, dada su ubi-
cacion geografica, la escasa oferta de programas en la region y el alto compromiso
con el desarrollo binacional.

2 Podria considerarse que es una disciplina relativamente nueva y que ha venido adaptandose a la
dinamica de las demas disciplinas, en correspondencia con la dindmica de la economia mundial.
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Tabla 5. Instituciones de educacion superior que ofertan el pregrado de Comercio Internacional

en departamento Norte de Santander

IES Programa Ciudad Link
Universidad Francisco Comercio Clcuta www.ufos.edu.co
de Paula Santander Internacional -ufps.edu.
Universidad de Comercio Exterior Clcuta https://www.udes.edu.co/
Santander (upes)
Fundacion de Administrador
Estudios Superiores de Negocios Cucuta | https://www.fesc.edu.co/portal/
Comfanorte (Fesc) Internacionales
Umver5|da.d~ Antonio Comerf:lo Cucuta http://www.uan.edu.co/
Narifno Internacional
Universidad Simén | Comercio y Negocios Clcuta https://www.unisimon.edu.co/

Bolivar

Internacionales

cucuta/

Fuente: elaboracion propia tomada del Sistema Nacional de Informacion de Educacion Superior (snigs) (2020).




CAPITULO 1

EL INICIO DE UNA OPORTUNIDAD:
“CREACION DEL PROGRAMA COMO
RESPUESTA A LAS OPORTUNIDADES
GENERADAS POR EL CONTEXTO
DEPARTAMENTAL, NACIONAL
EINTERNACIONAL”

El programa de Comercio Internacional corresponde al estudio de las ciencias
econdmicas y administrativas y se fundamenta en la necesidad que tienen los
paises de prepararse econdmica, politica, social y culturalmente para interactuar
globalmente, aprovechando las oportunidades y recursos existentes para generar,
desde la perspectiva de las transacciones internacionales, modelos flexibles de
produccion que se adapten a la nueva dindmica mundial (Condiciones de Calidad
Programa Comercio Internacional, 2017).

El desarrollo del programa responde a la filosofia expresada en el Acuerdo 006 de
2003, el cual define los lineamientos institucionales sobre los programas curriculares
en términos de la flexibilizacion, la disminucion del tiempo presencial en el aula,
la identificacion de tematicas y ejes de formacion.

1.1 Coherencia del programa de comercio internacional

Segun el documento de Condiciones de Calidad del Programa Comercio Intenacional
(2017), la filosofia institucional, la propuesta educativa de la Universidad Francisco
de Paula Santander, basada en un enfoque dialégico critico, orientada por las di-
mensiones profesionales, de proyeccidn social y de formacion integral con un alto
sentido de responsabilidad por el desarrollo binacional y la transformacién de la
sociedad hacia lo global, permite presentar un proyecto curricular integral con una
concepcion clara de la realidad del profesional que se forma en la UFPs capaz de
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enfrentar los retos de su entorno actual y futuro, incorporando el conocimiento
con una vision prospectiva y de compromiso con el desarrollo de la region y el pais.

La ubicacion geografica de la UFps en el area de frontera se constituye en un campo
de actuacion pedagdgica y de investigacion para la poblacién que habita esta zona
binacional, generando iniciativas de cooperacion, integracién y desarrollo fronte-
rizo. Se demuestra una alta relacion de correspondencia frente a la responsabilidad
institucional en el area de servicios sociales de la universidad, lo que significa la
evidencia de soluciones a las preguntas y problemas esenciales que pueden crearse
en la comunidad. Es por eso que la extension se abre como una oportunidad para
aprender y de esa forma comprobar el nivel de conocimiento que se tiene, y asi apor-
tar al semillero de temas de investigacién como un medio que permite la docencia.

El programa de Comercio Internacional de la Universidad Francisco de Paula
Santander es innovador y responde a los requerimientos de educacién superior
frente a las necesidades del medio. El énfasis del curriculo esta en la aplicacion de
soluciones a los problemas no solo del orden regional, sino binacional (Colombia-
Venezuela), ubicando un contexto plural y diverso que soporta la intencion del
programa y estimula una practica pedagégica diferente para resolver situaciones de
competencia. Igualmente, podemos analizar que el perfil profesional del Programa
de Comercio Internacional de la UFPs, permite acceder a cada uno de los conoci-
mientos, habilidades y competencias disciplinares y metodologicas que sustentan
el campo profesional del Comercio Internacional.

La Universidad Francisco de Paula Santander cuenta con una oferta educativa per-
tinente, amplia, diversificada y con reconocimiento interno y externo. Igualmente,
dispone de una planta docente con elevada formacién académica que lidera acti-
vidades de investigacion cientifica mediante cuerpos académicos que aplican sus
conocimientos para responder a las problematicas y demandas de la sociedad,
ademds de divulgar los resultados y participar en redes académicas nacionales e
internacionales.

El modelo pedagogico es innovador, flexible, democratico, centrado en el estudiante
y en su aprendizaje, otorgando una formacién integral con alto aprovechamiento
de las tecnologias de la informacién y la comunicacién.

A partir de los programas de extensiéon universitaria como diplomados, foros,
conferencias, talleres y conversatorios, se impulsara la formacion investigativa,
las pasantias, trabajos de grado y asesoria a empresas del sector internacional y a
la Universidad. Por lo tanto, el programa contribuye en los procesos de estudio,
conocimiento y analisis de las relaciones econdmicas e internacionales realizadas
desde y hacia el 4rea de frontera colombo-venezolana, microrregion con caracte-
risticas especificas, formas de negociacion especiales y gran movilidad de factores
productivos.
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La UFPs es una institucion aceptada y reconocida por el desarrollo de sus funciones
sustantivas y las actividades complementarias de servicio social, difusion cientifica,
el fomento a los equipos deportivos, la promocion cultural, el cuidado del medio
ambiente, la equidad de género, la valoracion de la diversidad y la internacionali-
zacion. Igualmente, el programa propende a investigar los fenémenos de las zonas
de frontera, la movilizacidn de los estudiantes a ambos lados del territorio dentro
de una flexibilidad académica que aproveche las alianzas estratégicas, el intercam-
bio de experiencias a nivel internacional y un cuerpo docente que evidencia la
pertinencia del programa. Estos tltimos permiten aprovechar la localizacién y la
relevancia académica de la UFPs con el objetivo de conformar alianzas estratégicas
para el intercambio y colaboracion con otras entidades académicas tanto a nivel
local, regional, nacional e internacional.

1.2 Informacion basica de inicio del programa

Tabla 6. Datos basicos de inicio del programa

Institucion Universidad Francisco de Paula Santander
Direccién Avenida Gran Colombia n.° 12E-96 Barrio Colsag
Ciudad Cucuta, Norte de Santander
Facultad Ciencias Empresariales, Econémicas y Contables
Departamento académico Estudios Internacionales y de Fronteras
Nombre del programa Comercio Internacional
Titulo que otorga Profesional en Comercio Internacional
Resolucion de Registro Calificado No. 2265 del 25 de abril de 2008
Cédigo snies No. 25635
Duracién del programa Diez semestres
Nudmero de créditos académicos 163 créditos académicos
Modalidad Presencial
Periodicidad de la admisién Semestral
Jornada Diurna
(Pzr;)ngg_rzcéi(r)(;():tor del plan de estudios William Rodrigo Avendaio Castro
Direccién electrénica comerciointernacional@ufps.edu.co

Fuente: elaboracion propia a partir de snies (2020).

23



24

PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

1.3 Marco normativo del programa de Comercio
Internacional

La Universidad Francisco de Paula Santander, entendiendo la dinamica e importan-
cia de su estructura organica, permite por medio de estrategias organizativas y de
division del trabajo la facilidad de lograr cada uno de los objetivos institucionales;
los cuales, en escala general como institucion y junto a los propositos de formacion
de todas las facultades y los planes de estudio, define los acuerdos reglamentarios, asi
como alos lideres de procesos y la forma en la que se desarrolla su mision y vision,
resaltando para el Programa de Comercio Internacional la siguiente reglamentacion:

Tabla 7. Reglamentacion relacionada con el Programa

Normatividad

Declaracion solemne de los propdsitos, valores y necesidades del
pueblo colombiano y carta de navegacién para la programacion
del futuro.

Constitucion Politica
de Colombia

Esta ley regula el comercio exterior colombiano; creando asi el
anterior Ministerio de Comercio Exterior (actualmente Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo). Al igual, esta ley determina la
forma en la que se componen y funciona instituciones como el
Ley 7 de 1991 Consejo Superior de Comercio Exterior. Ademas, gracias a ella,

se crea el Banco de Comercio Exterior y, por ultimo, el Fondo de
Modernizacién Econdmica, no sin antes conferir algunas
autorizaciones para el desarrollo del comercio exterior colombiano
dentro del territorio nacional.

Dictando con esta ley, algunas normas generales con las que el
Gobierno Nacional puede regular los intercambios de productos
Ley 9 de 1991 y servicios internacionales, adoptando algunas medidas
complementarias que permiten dindmicas comerciales con las
que Colombia puede participar de mercados internacionales.

Ley 30 de 1992 Por la cual se organiza la educacion superior en Colombia.

Esta ley permite que sean reconocidas las profesiones en niveles
de educacién superior, relacionadas en las areas de las Relaciones
Internacionales y afines; permitiendo la creacién de los programas
y dictando otras disposiciones relacionadas.

Ley 556 de 2000

Esta ley permite la promocion y el desarrollo de las microempresas,
Ley 590 de 2000 famiempresas, pequefas y medianas empresas que desarrollan sus
modelos de negocio en el pais.

Por la cual se controla el registro calificado de programas de

Ley 1188 de 2008, L. . . .
educacion superior y se dan otras disposiciones.

Por el cual el Ministerio de Educacion Nacional resuelve la solicitud
de Registro Calificado del Programa de Comercio Internacional de
la uFps.

Resolucion 2265
de 2008

Por la cual se exponen las situaciones para promover la
Ley 29 de 1990 investigacion cientifica y el progreso del area de tecnologia y se
permiten facultades extras.
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Normatividad

Ley 1188 de 2008

Por la cual se organiza la regulacién del registro calificado de pro-
gramas de duracion superior y se demuestran otras disposiciones.

Acuerdo 091 de 1993

Por el cual el Consejo Superior Universitario aprueba el estatuto
general de la Universidad Francisco de Paula Santander.

Acuerdo 126 de 1994

Por el cual csu de la urps define la estructura orgénica de la
Universidad Francisco de Paula Santander.

Acuerdo 006 de 2003

Por el cual el csu de la ufps establece orientaciones en torno a la
concepcién, desarrollo y evaluacion del curriculo y se define.

Acuerdo 07 de 2006

Por el cual el csu de la urps crea el Programa de Comercio
Internacional.

Resolucion 005
de 2009

Por el cual el Consejo Académico de la urps nombra los integrantes
de los Comités Curriculares de los programas de la Facultad de
Ciencias Empresariales.

Resolucion 106

Por el cual el Consejo Académico de la urps nombra los integrantes
del Comité Curricular del programa Comercio Internacional, por un

de 2010 periodo de dos afos.
Al Consejo Superior Universitario, con este Acuerdo, se le permite
Acuerdo 034 definir los procesos de renovacion de las licencias internas de fun-
de 2011 cionamiento de cada uno de los programas académicos dentro de

la Universidad Francisco de Paula Santander.

Resolucion 038
de 2011

Por el cual se renueva la licencia de funcionamiento del Programa
Académico de Comercio Internacional de la urps.

Resoluciéon 100
de 2011

Por el cual el Consejo Académico de la urps nombra los integrantes
de los Comités Curriculares de los programas de la Facultad de
Ciencias Empresariales.

Fuente: (Herrera y Villamizar, 2013).

1.4 Plan de estudios

El Programa de Comercio Internacional corresponde al drea de conocimiento rela-
cionado con economia, administracién, contaduria y afines; contribuye al anélisis
y estudio de las relaciones econdmicas entre los diferentes agentes econémicos que

participan en el escenario global. Esto quiere decir que:

Es el conjunto de intercambios comerciales y transacciones financieras, y en ge-
neral todas aquellas operaciones cualquiera sea su naturaleza, que se realicen
entre naciones, participando de dichos intercambios los seres humanos y las
empresas, aprovechandose de ellos para su desarrollo econémico. (Osorio, 1993)

De esta forma, se busca responder a los retos de la internacionalizacion de la eco-
nomia, los mercados globales y las regiones de libre comercio; circuitos globales
especializados para las actividades econdémicas y la formacién de nuevos profe-
sionales que desarrollen y apliquen herramientas con una vision integral hacia la

insercidn en el nuevo contexto internacional.
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En este orden de ideas, el objeto de estudio del comercio internacional y del profe-
sional en Comercio Internacional son las operaciones que se realicen entre naciones
dentro de un contexto social, econémico y globalizado.

El plan de estudios del programa fue aprobado segun el Acuerdo No. 075 de 2006,
expedido por el Consejo Superior Universitario de la Universidad Francisco de
Paula Santander. Para efecto de cumplimiento de condiciones minimas de calidad,
se aprobd la solicitud de Registro Calificado, mediante la Resolucion No. 2265 de
2008, promulgada por el Ministerio de Educaciéon Nacional.

1.5 Distribucion de asignaturas por area de conocimiento

El programa de Comercio Internacional identifica el trabajo de sus estudiantes
en créditos académico, proyectando la dedicacion esperada en horas de trabajo
independiente y su estrecha relacion con las horas de docencia presencial, para
lograr un proceso de formacion que propenda a impulsar el aprendizaje auténomo
y la autoevaluacion.

El numero de créditos por semestre que se cursa depende de la cantidad de asig-
naturas contenidas en cada uno de ellos y de la interrelacién que hay entre la
Intensidad de Horas a la Semana en que se dicta la asignatura (1Hs), el nimero de
Horas de Trabajo con Acompanamiento del docente (HTA) y el numero de Horas
de Trabajo Independiente del estudiante (HTI).

Tabla 8. Ntimero de asignaturas y créditos por areas de formacion

Areas de Numero . Numero .
formacion de asignaturas Porcentaje de créditos Porcentaje
Area basica 26 46 67 41

Ciencias econémicas 10 18 29 17

Ciencias

administrativas 4 / 10 6
Finanzas 3 5 7 4
Matematicas 5 9 13 9
Derecho 4 7 8 5
Area disciplinar
de Comercio 24 42 82 50
Internacional
Area rtiisnc’i]:;::\)rrolIo 7 12 15 9
Total 57 100 163 100

Fuente: Documentos Condiciones de Calidad del programa Comercio Internacional (2017)

Area basica. El programa cuenta en esta area con las asignaturas relacionadas
con las ciencias econdmicas, administrativas, finanzas, matematicas y derecho,
para un total de 26 asignaturas que corresponden al 46 % del total de las materias
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contempladas para el programa. En cuanto a créditos académicos, representa el
41 %, de un total 67 créditos.

Area disciplinar. El drea disciplinar estd conformada por 24 asignaturas relaciona-
das con el Comercio Internacional que representan el 42 % del total del programa.
Estas incluyen 82 créditos académicos, que corresponden al 50 % del total del
programa.

Area de desarrollo humano. En esta area se encuentran las asignaturas relacionadas
directamente con la investigacion que corresponden a siete asignaturas, equivalentes
a 14 créditos académicos.

Opciones de grado. El estudiante puede optar por un de las siguientes alterna-
tivas vigentes, de acuerdo con sus intereses académicos, expectativas laborales y
preferencias:

o Monografia

o Pasantia

« Proyecto de grado

« Plan de Negocios en la Unidad de Emprendimiento

o Curso de profundizacién

Igualmente, la necesidad de responder a las diferentes areas fundamentales que
requiere el profesional en Comercio Internacional de la Universidad Francisco de
Paula Santander permite identificar las disciplinas fundantes que incluyen consigo
el desarrollo y fundamento investigativo como eje transversal, presente en cada
una de ellas.

Tabla 9. Primeros cuatro semestres del plan de estudios del Programa de Comercio Internacional

Semestre | Créditos IHS HTA HTI

Asignatura

Administracién general

Contabilidad general

Matemadticas |

Teoria econdmica

Introduccion al comercio internacional

N WwWlw|lw((N|Ww
N WwWlw|lw (N |Ww
N Wlw| w((N|Ww
AV O[O

Metodologia y técnicas de estudio

Introduccién a la vida universitaria 1

Total de créditos en el semestre 17

Semestre ll

Teoria del comercio internacional 3

Estadistica | 2 2 2
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Semestre | Créditos IHS HTA HTI
Matematicas Il 3 3 3 6
Microeconomia 3 3 3 6
Redes internacionales de informacién 3 3 3 6
Geopolitica 2 2 2 4
Total de créditos en el semestre 16
Semestre lll
Planeacion estratégica 3 2 2 4
Estadistica Il 2 2 2 4
Macroeconomia 3 3 3 6
Exportaciones 3 3 3 6
Mercadeo bésico 3 3 3 6
Nomenclatura arancelaria 2 2 2 4
Total de créditos en el semestre 16
Semestre IV
Organizacién y direccion 3 3 3 6
Métodos para toma de decisiones 3 3 3 6
Economia colombiana 3 3 3 6
Importaciones 3 3 3 6
Comercio electrénico 3 3 3 6
Total de créditos en el semestre 15
Fuente: Documentos Condiciones de Calidad del programa Comercio Internacional (2017)
Tabla 10. Intermedio del Programa de Comercio Internacional
Semestre V Créditos IHS HTA HTI
Asignatura
Politica econdmica 3 3 3 6
Constitucion politica y civismo 2 2 2 4
Economia internacional 3 3 3 6
Logistica del comercio internacional | 3 3 3 6
Practical 2 2 2 4
Psicologia organizacional 2 2 2 4
Desarrollo regional y fronterizo 3 3 3 6
Total de créditos por semestre 18
Semestre VI
Administracion financiera 2 2 4
Sistemas financieros 3 3 3
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Semestre V Créditos IHS HTA HTI
Logistica del comercio internacional |l 3 3 3 6
Mercadeo internacional 3 3 3 6
T emacionales 3 3 3 6
Legislacion comercial 2 2 2 4
Total de Créditos por semestre 16
Semestre vii
Legislacion laboral 2 2 2 4
Emprendimiento 2 2 2 4
Logistica del comercio internacional llI 3 3 3 6
Técnicas de negociacién 3 3 3 6
Competitividad internacional 3 3 3 6
Practica Il 2 2 2 4
Metodologia de la investigacion 2 2 2 4
Total de créditos por semestre 17
Semestre VIII
Finanzas internacionales 3 3 3
Formulaciény evaluacion de proyectos 3 3 3
Electiva econémica | (Economia 5 3 3 4
de las Américas, Europa y Asia)
Gerencia de negocios internacionales 3 3 3 6
Seminario de Normas Técnicas 3 3 5 4
y Calidad Internacional
Contratacion internacional 2 2 4
Gerencia del talento humano 2 2 2
Total de créditos por semestre 17
Fuente: Documentos Condiciones de Calidad del programa Comercio Internacional (2017)
Tabla 11. Terminacion del plan de estudios del Programa Comercio Internacional
Semestre IX Créditos IHS HTA HTI
Asignatura
Practica profesional 15 20
Total de créditos por semestre 15
Semestre X
e BEEEEE
Seminario de investigaciéon 3 3 3 6
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Semestre IX Créditos IHS HTA HTI
Protocolo internacional 2 2 2 4
Etica profesional 2 2 2 4
Proyecto de grado 6
Convenios y acuerdos internacionales 3 3 3 6
Total de créditos por semestre 16

Fuente: Documentos Condiciones de Calidad del programa Comercio Internacional. (2017)

1.6 Mision del programa desde su ano de creacion

Contribuir a la formacién de profesionales integrales con capacidad para generar
respuesta a las necesidades de las empresas relacionadas y vinculadas con el co-
mercio internacional, a las exigencias del sector productivo del pais y a la toma
de decisiones en la busqueda de la excelencia personal y organizacional, funda-
mentadas en principios y valores éticos que lo identifiquen dentro del proceso
de construccién de una sociedad justa y solidaria (Plan de Estudios de Comercio
Internacional, Universidad Francisco de Paula Santander).

1.7 Vision del programa desde su afno de creacion

Ser reconocidos en el ambito regional, nacional e internacional por el impacto
de sus egresados con altas capacidades innovadoras, pensamiento humanistico,
cientifico y practico en temas vinculados con el comercio internacional, tanto en
el sector publico como privado.

Este escenario permitira el cuamplimiento de un servicio de calidad y una adecuada
articulacion con la educacion superior. Lo anterior, desde el fortalecimiento y de-
sarrollo de planes de estudio articulados con programas de investigacion, docencia
y proyeccion social, para el establecimiento de alianzas estratégicas que proporcio-
naran mejores posibilidades para su desarrollo académico, investigativo y cultural.

1.8 Propdsitos del programa

El pc1 de la Universidad Francisco de Paula Santander tiene como propdsito formar
un profesional idoneo, critico, creativo, competente, capaz de enfrentar los desa-
tios de la globalizacion e internacionalizacién de la economia, el comercio y los
negocios, como parte del compromiso con el conocimiento y el desarrollo social
empresarial de la region y del pais, para desempenarse en cargos gerenciales y para
liderar procesos de internacionalizacién en cualquier tipo de organizacidn, ya sea
dirigiendo su propia empresa o participando en las negociaciones y el emprendi-
miento de otras.
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1.9 Objetivos del programa

Los objetivos del programa estan sustancialmente orientados a lograr que los
estudiantes en formacion dispongan de los conceptos e instrumentos cualitativos
y cuantitativos, aplicables al drea internacional, cuyo fin es tomar decisiones en
ambitos relacionados a las negociaciones internacionales y las operaciones de
comercio y logistica internacional que se deriven. Tales objetivos responden sig-
nificativamente a la realidad, en la medida en que el plan de estudios involucra
en su desarrollo seminarios de diferentes tematicas, para responder a las nuevas
oportunidades de negocios en el ambito del comercio y los mercados a la luz de
las relaciones internacionales.

1.10 Perfil profesional

El profesional en Comercio Internacional de la Universidad Francisco de Paula
Santander sera un lider con espiritu emprendedor y creativo, preparado para
formular soluciones a los problemas que se puedan presentar en el proceso de
internacionalizacién de la economia regional y nacional.

1.11 Perfil ocupacional

« Gerente o ejecutivo del drea comercial en pequefias, medianas y grandes
empresas o corporaciones del sector privado y en el sector ptblico.

o Consultor en el area internacional, competente para realizar diagndsticos
que determinen potencialidades, fortalezas y debilidades en el ambito
del comercio internacional.

o Investigador académico en cualquiera de las disciplinas del comercio
internacional, disefio de canales y sistemas comerciales, banca y finanzas
internacionales y preparacion y evaluacion de proyectos de exportacion
e importacidon.

o Representante de su compaiiia en los negocios internacionales como
negociador y facilitador de transacciones.

» Asesor comercial de grupos empresariales, sectores productivos, gobier-
nos regionales, nacionales y delegaciones diplomaticas.

o Analista internacional y potenciador de los recursos productivos dis-
ponibles, la logistica internacional y de las oportunidades comerciales
ofrecidas por el mercado mundial.

o Gerente de compainias de intermediacion aduanera, compaiiias de trans-
porte internacional de carga o almacenes generales de deposito.
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1.12 Estudiantes
Tabla 12. Serie historica de los estudiantes inscritos y admitidos en el programa 2008 - 2010
Estudiantes 2008-2 2009-1 2009-2 2010-1 2010-2
Inscritos 106 478 349 430 168
Matriculados por primera vez 45 67 50 73 99
Porcentaje de absorcion 42 14 14 17 59
Matriculados 84 109 155 223 318

Fuente: Unidad de Estadistica, Oficina de Planeacidn, 2013, Division de Sistemas.

El nimero de estudiantes admitidos en el programa de Comercio Internacional
presenta en los primeros tres aftos un amplio rango de variacién, comprendido
entre 50 y 100 estudiantes. Esto es producto de cambios en los lineamientos y en
los criterios de ingreso al programa, cambios que se hicieron para poder brindar
mayor cobertura y coyunturas socioecondmicas en los sectores productivos y en
la internacionalizacion de la region y el pais.

En la Tabla 9 se presenta una tendencia generalizada de altas tasas de absorcion
de estudiantes que ingresan por primera vez al programa, a excepcion de los afios
2009y 2010, donde esta se redujo al 14 %. Lo importante es sostener estos niveles
hacia la permanencia de los estudiantes en el programa.

La tendencia general histérica en el pc1 es de un incremento sostenido de su po-
blacion estudiantil, situaciéon que evidencia el grado de credibilidad y confianza
en el programa de Comercio Internacional de la UFPs.

Tabla 13. Personal docente segtin nivel maximo de formacion que apoyan al pci (2010)

Departamento Nivel maximo .
Docente . . Dedicacion
académico de formacion
. Ciencias
Luna Pereira, Henry Orlando . . Doctorado TC
Administrativas
. . . Ciencias Humanas, | Maestria en Investigacion
Garcia Ramirez, Ricardo . . . . . cT
Sociales e Idiomas | y Docencia Universitaria
Castellanos Caipa, Ruth Ciencias Humanas, | Especialista en Docencia or
Adriana Sociales e Idiomas Universitaria
Jiménez Ramirez, Alfonso Ciencias Humanas, . .
. . Universitaria cT
Norberto Sociales e Idiomas
- . Ciencias Humanas, Especialista en Practica
Parra de Marifio, Beatriz . . . . . cT
Sociales e Idiomas | Pedagdgica Universitaria
. . Ciencias Humanas . .
Castro Rangel, Jeison Javier . . ’ Universitaria cT
Sociales e Idiomas

Fuente: Unidad de Estadistica, Oficina de Planeacion, 2013, Division de Sistemas.
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Tabla 14. Personal docente segtin nivel maximo de formacion que apoyan al pci (2010)

Departamento Nivel maximo NPy,
Docente L. .. Dedicacion
académico de formacion
Araque Sudrez, Ciencias Humanas, Especialista en Gestion
e . . . cT
Clara Liliana Sociales e Idiomas Educativa
Gelvez Céceres, Alvaro Ciencias Humanas, Especialista Derecho o
Janner Sociales e Idiomas Constitucional
Cordon Velasco, Ciencias Humanas, Magister Filosofia -
Fabio Eduardo Sociales e Idiomas Latinoamericana
P iaA t . . . .
Guerrero Torres, edagogia .ndr.algogla, Licenciado en Ciencias
, Comunicacion . . o cT
Gerardo Anibal . . Sociales Universitario
y Multimedia
Ramos Béez, Jacqueline L - . Administrador de
. Ciencias Administrativas cT
del Rosario Empresas
Herndndez Pefiaranda, L - . Especialista en Gerencia
. Ciencias Administrativas cT
Maria Stella de Empresas
Quintero Calderén, L - . Especialista en Gerencia
Ciencias Administrativas cT
Juan Carlos de Mercadeo
Larrotta Santander, L - . Administrador de
Ciencias Administrativas cT
Gustavo Adolfo Empresas
Charria Jiménez, Adolfo | Ciencias Administrativas EspeC|aI}sta ef‘ Gerencia cT
Financiera
Davila Lépez, L - . Ingeniero Industrial
aVI”a op'z Ciencias Administrativas 9 '. ° R u ! cT
Fabian Yesid Universitario
Especialista en Gestion
Ramirez Moreno, Ciencias Administrativas y Planificacion del o
Harold de Jesus Desarrollo Urbano
y Regional
Garcia Mendoza, L . . Magister en
José Orlando Ciencias Administrativas Planificacion Global o
Especialista en
Zarate Ocampo, Diego | Ciencias Administrativas | Gerencia de Negocios cT
Internacionales
Riafno Solano, Miller Ciencias Administrativas Adm|n|str§dor Qe . cT
Empresas Universitario
Hernandez Garcia, Luis Ciencias Contables Especialista en Alta o
Alberto y Financieras Gerencia
Ciencias Contables Contador Publico
Torres Gelvez, Arley - . . o cT
y Financieras Universitario
Contreras Quintero, Ciencias Contables Contador Publico o
José Johann y Financieras Universitario
Bustos de la Rosa, Estudios Internacionales Magister en -

Lednidas

y de Fronteras

Administracion
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Departamento Nivel maximo Ny,
Docente - . Dedicacion
académico de formacion
Osorio Contreras, Pablo | Estudios Internacionales . .
. Magister en Economia cT
Antonio y de Fronteras
Sierra de Rodriguez, Estudios Internacionales M.aglster.e’n
. Administracion de TC
Olga Marina y de Fronteras
Empresas
Avendano Castro Estudios Internacionales Nl.aglster'efn
-~ - Administracion de TC
William Rodrigo y de Fronteras
Empresas
. . . Magister en Gerencia
Mogrovejo Andrade, Estudios Internacionales .
de Empresas Mencién TC

Johanna Milena

y de Fronteras

Financiera

Fuente: Unidad de Estadistica, Oficina de Planeacidn, 2013, Division de Sistemas.

Tabla 15. Personal docente segtin nivel maximo de formacién que apoyan al pci (2010)

Departamento Nivel maximo s
Docente - .. Dedicacion
académico de formacion
Garcia Chacén, Estudios Internacionales | Especialista en Gerencia
i (o
Aureliano y de Fronteras de Mercadeo
. . Especialista en Gerencia
- Estudios Internacionales - . .
Suarez Velasco, Edilia Educativa con Enfasis en cT
y de Fronteras .
Gestién de Proyectos
. . . Profesional en Fi
Garcia Torres, Estudios Internacionales | ' o <> ond €N Finanzas y
- Comercio Internacional cT
Nelson Emilio y de Fronteras S
Universitaria
Redondo Flérez, Estudios Internacionales .
. Economista cT
César Augusto y de Fronteras
Villamizar Herndndez, | Estudios Internacionales | Especialista en Gestion
- . la
Clairé Alessandra y de Fronteras Publica
Pulecio Franco, Estudios Internacionales .
. Economista cT
Jairo Hernando y de Fronteras
. . . Estudiando Maestri
Panizo Cardona, Estudios Internacionales Udla. C.IO a. 3 'a
. en Administracién de cT
César Augusto y de Fronteras .
Negocios
Corredor Beltran, Javier Estudios Internacionales Estudiando Maestria cT
y de Fronteras
Herrera Martinez, Estudios Internacionales | Especialista en Gestion or
Sheyla Vanessa y de Fronteras de Empresas
Orjuela Abril, Jorge Luis | Sistemas e Informatica Ingeniero de Sistemas cT
S oo Matematicas y Especialista en
L rbesi, Raul . e .
aguado Berbesi, Rau Estadistica Estadistica Aplicada <
. Matematicas Especialista en
Isidro Duarte, Hely y P T

Estadistica

Estadistica Aplicada
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Departamento Nivel maximo .
Docente P L. . . Dedicacion
académico de formacion

Porras Chacén, Maritza

Matematicas y
Estadistica

Especialista en
Estadistica Aplicada

T

Serpa Jiménez,
Alejandra Maria

Matematicas y
Estadistica

Especialista en
Administracion de la
Construccion

T

Monsalve Mor,a Leidy
Johanna

Matematicas y
Estadistica

Especialista en
matematicas e
Informatica

T

Garcia Martinez, Ruth

Matematicas y

Ingeniera de Sistemas

T

Stella Estadistica
Rodriguez Lizcano, Matematicas y . Ly
Adriana Estadistica Magister en Educacién TC
Luna Pereira, José lvan Mateme?tlf:as y Tecnodlogo en Obras cT
Estadistica

Fuente: Unidad de Estadistica, Oficina de Planeacidn, 2013, Division de Sistemas.

1.13 Articulacion con el medio

El impacto que el programa de Comercio Internacional ejerce sobre el medio se
concentra en politicas orientadas a las practicas profesionales, los cuales son trabajos
con las organizaciones del sector productivo que se ajustan al proyecto educativo
del programa, al modelo pedagdgico, a las actividades de educacién continuada y
a la interaccion con la comunidad.

La articulacion con el medio y la retroalimentacion de las actividades del pro-
grama de Comercio Internacional se desarrollan a través de los trabajos de campo
de algunas asignaturas, la practica profesional, convenios de cooperacion, visitas
institucionales, jornadas académicas, feria de paises y mesas de participaciéon
ciudadana, donde intervienen los docentes y estudiantes del programa. En suma,
a través de los servicios que ofrece el Laboratorio Empresarial y la Unidad de
Emprendimiento-INNOVA.

Practicas empresariales. Dentro del semestre de practica profesional, nuestros
estudiantes contribuyen con sus conocimientos tedricos al mejoramiento y fortale-
cimiento de los procesos de internacionalizacién de las empresas, asi como también
desarrollan planes de exportacion y estudios de mercado mediante convenios de
cooperacion con entidades publicas y privadas.

Laboratorio empresarial. Contribuye de manera significativa al eje misional de
“Extension y Proyeccion Social” de la Facultad de Ciencias Empresariales y de la
Universidad Francisco de Paula Santander, a través de la interaccion Universidad
- Sector productivo - Comunidad, presentando alternativas de solucion a la proble-
matica empresarial y social de la region.
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Unidad de emprendimiento-INNOVA. Esta unidad apoya el emprendimiento me-
diante la identificacion de oportunidades, promocion, estudio y acompanamiento
de proyectos productivos y la busqueda de financiamiento para las iniciativas
emprendedoras de los estudiantes, los cuales se materializan en la formulacion de
planes de negocio registrados en INNOVA-UEPs con fines de acceder a recursos del
Fondo Emprender.

Visitas institucionales. En el marco de la asignatura de Practica 1y 11 del plan de
estudios, se programan las visitas institucionales como estrategia de ensefianza
fuera del aula, donde los estudiantes conozcan las actividades desarrolladas por las
empresas ubicadas en el pais en el campo de la logistica y el transporte internacional,
la intermediacién aduanera y los procesos de internacionalizacion, principalmente
en las sociedades portuarias de Colombia y empresas sobre la Costa Atlantica,
Costa Pacifica y la ciudad de Bogota. Durante los ultimos afios se han realizado
diferentes visitas empresariales, a saber:

Tabla 16. Visitas institucionales realizadas a 2010

Entidad Sector privado Sector publico
Sociedad Portuaria de Santa Marta X
Prodeco X
Sociedad Portuaria Regional de Barranquilla X

Santero Ron

Agencia de Aduanas Roldan s.a. N-1

Sociedad Portuaria Regional de Cartagena X
Zona Franca Industrial de Cartagena X
Zona Franca del Cauda X
DIAN Buenaventura X
Sociedad Portuaria Regional de Buenaventura s.a X
Terminal de Contenedores de Buenaventura tcbuen X
Casa Grajales X

Fuente: Archivo documental del Programa Comercio Internacional (2013)

Jornadas académicas. En cumplimiento de las politicas de extension, el programa
ha venido realizando actividades con el propdsito de visibilizar la pertinencia del
programay de la universidad. Un ejemplo de ello es el ciclo de conferencias Ventana
Internacional y la Semana de Comercio Internacional para la celebracion del dia
del profesional en Comercio Internacional; ademas, estas actividades se enmarcan
en el desarrollo de acciones para la comunidad universitaria, entre ellas el torneo
Copa Internacional.
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Entre otras actividades que resaltan la relacion con el medio, se encuentran las
siguientes:

Ferias de paises. En estas participan los estudiantes y empresas de nuestra sociedad,
los cuales permiten reflexionar sobre la pertinencia y el compromiso del programa
por medio del quehacer institucional.

Cursos cortos. Docentes y estudiantes que tienen la posibilidad de participar en
diversos eventos relacionados al perfil profesional: congresos, talleres, seminarios,
debates, foros, encuentros de caracter local, regional, nacional o internacional y
eventos virtuales, entre otros; donde se dan a conocer las tematicas y tendencias
relacionadas con la profesion, posibilitando la apertura de espacios para la pro-
yeccion social que la comunidad requiere y la sociedad demanda al programa de
Comercio Internacional.
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Tabla 17. Resultados y avances del plan de mejoramiento del programa
Comercio Internacional 2008 — 2011

Fuente: Documento de Autoevaluacién del programa de Comercio Internacional de la UFPS, Clcuta, febrero de 2011



CAPITULO 2

EL FORTALECIMIENTO:
CONSTRUCCION DE LA
IDENTIDAD ACADEMICA
POR MEDIO DE LA
AUTOEVALUACION
(2011-2014)

La Universidad Francisco de Paula Santander, en ejercicio de su autonomia acadé-
mica y contemplando la normatividad vigente para la educacién superior, acoge la
autoevaluacion para el mejoramiento contenido en el modelo de autoevaluacion
curricular de los programas de la universidad, el cual contempla: aspectos me-
todoldgicos y objetivos de evaluacion e indicadores, consistentes con su propia
naturaleza y su filosofia institucional.

En esta seccidn se describe la preparacion organizativa del proceso de autoeva-
luacién del programa. En cada una de sus partes se desarrolla el modelo teniendo
en cuenta los lineamientos en ¢l establecidos y las guias de autoevaluacion que
orientan la aplicacion de instrumentos, emision de juicios, elaboracion de infor-
mes y formulacion de planes de mejoramiento, evaluando asi el periodo de tiempo
establecido entre los afios 2011- 2014.

2.1 Conformacion del equipo de trabajo

La coordinacién institucional responde al modelo organizativo expresado para
el conjunto de la UFPps, liderada por la participacion y asesoramiento del Comité
Ejecutivo de Autoevaluacion, Acreditacion, Autorregulacion y Registro Calificado y
los lineamientos y directrices emanados de la Vicerrectoria Académica y el Comité
Central de Autoevaluacion.
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La conformacioén del equipo de trabajo responsable del proceso de autoevaluacion
del programa de Comercio Internacional corresponde al Comité Curricular, el cual
esta integrado por profesores y estudiantes:

Director del Programa académico que opera como moderador y enlace del Grupo,
Johanna Mogrovejo Andrade.

Profesores del programa: que conocen los procedimientos administrativos y acadé-
micos del proceso formativo, Liliana Marcela Bastos Osorio, Nelson Emilio Garcia
Torres, Lucy Gomez Mina y Alessandra Villamizar Hernandez, en la coordinacion
del proceso. Igualmente, participaron como invitados del proceso Alvaro Garcia y
Oscar Arnulfo Mera Ramirez.

Ademas, se contd con la participacion de estudiantes, a través de la participacion
del representante estudiantil Eduardo Felipe Vasquez Barajas. Adicionalmente,
participaron en las fases de recoleccidn, procesamiento, analisis y presentacion
de la informacion, los estudiantes Yogher Sthid Polentino Soler, Martha Soledad
Castillo Omania, Carlos Gustavo Torres Torrado, Diego Andrés Garcia Alarcon,
Diana Carolina Puentes Garcia, Andrés Avendafio Chaustre y José Alexis Rodriguez
Armas.

2.2 Informacion y sensibilizacion

Esta fase se consolidd a través de estrategias pedagogicas, colectivas y permanen-
tes, como: talleres, carteleras, comunicacion verbal directa y en general todo tipo
de comunicacién que permitiera una divulgacion conceptual, dirigida a todos los
estamentos, para compartir un marco teérico sobre el proceso de autoevaluacion,
importancia, principios, objetivos, etapas y procedimientos de explicito impacto.
Durante esta fase se realizaron dos talleres y cuatro jornadas de reflexion, en donde
se informo y sensibilizé a la comunidad académica del programa sobre la impor-
tancia de la autoevaluacion, las etapas del proceso y los postulados que orientan
el que hacer universitario, constituyéndose en espacios de integracion y dialogo
académico con los estamentos universitarios.
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Tabla 18. Sensibilizacion y talleres sobre la autoevaluacion del programa 2011 a 2013

Jornada de sensibilizacion

Participantes segun nivel

Nombre Fecha Presentacién | Estudiantes | Profesores | Directivo | Administrativos
Comité
Tallerde 1, 1y 5093 | Curicular 2 10 1 1
ponderacion y Eduardo
Patino-cear
Taller:
_andlisisde o000y | Comité 2 9 1 1
instrumentos Curricular
y ponderacion
Sensibilizacion Genisberto
renovacion | ;1 5073 | Conde 54 3 1 1
registro y Eduardo
calificado Patifo
In\lltvsatrcaecsi:én Gabriel
9a 13/12/2012|  Pefa 354 3 1 1
formativa .
Rodriguez
en la urps
Sensibilizacion
sobre
instrumentos
del cna en los
procesos de
autoevalua- Genisberto
cionconfines | ) ¢ 5013 | Condey 165 1 1 3
de renovacion Eduardo
de registro Patino
calificadoy
acreditacion
de programas
de educaciéon
superior
Sensibilizacion
R
. . -, 13/12/2011 | Consuelo 98 8 1 1
identificacion i
Sudrez

de valores del
programa

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional
Agenda del evento, Listados de asistencia de los eventos, Actas del Comité Curricular (2014).
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2.3 Recopilacion de la informacion documental y fuentes
de informacién

Posterior a la fase de sensibilizacidn, se programaron las acciones para el estudio
de las guias de autoevaluacion del cNa y la identificacion de la informacion tanto
institucional como del programa, encontrandose los siguientes:

Fuentes de informacion. Las fuentes objeto de consulta para obtener la informacion
en el proceso de autoevaluacion curricular y demas aspectos basicos del programa
fueron las siguientes: directivos del programa, profesores y estudiantes. La direccion
del programa coordiné la consecucion de la informaciéon documental generada por
las dependencias, necesaria para la construccion de los indicadores documentales y
la informacion numérica. En esta etapa cumplieron un papel decisivo: las oficinas
de planeacion, sistemas, Vicerrectoria Académica, Vicerrectoria Administrativa y
Financiera, biblioteca, admisiones y registro, Facultad de Ciencias Empresariales,
Vicerrectoria de Investigaciones y Vicerrectoria de Bienestar Universitario.

Para la recoleccion de la informacion se contemplaron los siguientes: (d) in-
formacion documental, para mostrar evidencias; (e) encuesta, para consultar fun-
cionamiento y logros; (t) taller, para propuestas; (n) informacién numérica, para
conocer datos y estadisticas.

2.3.1 Construccion de indicadores de opinion

Una vez seleccionado el tipo de instrumento a utilizar para la obtencién de la in-
formacion de las diversas fuentes y atendiendo cada uno de los elementos objeto
de evaluacion, se determing el calculo del tamano de la muestra para las distintas
poblaciones. La poblacion corresponde a los diferentes estamentos universitarios:
estudiantes, profesores, directivos y administrativos, considerados como comu-
nidad académica del programa. El célculo de la muestra se realizé con base en el
muestreo aleatorio simple.

Los datos poblacionales para el calculo de la muestra corresponden a las cifras del
primer semestre de 2014. La fraccion de muestreo corresponde al 34,82 % de los
estudiantes, 43,47 % profesores, 100 % directivos y 100 % personal administrativo.
Con relacion al factor de elevacion, se puede inferir que, del total de estudiantes,
cada estudiante encuestado representa aproximadamente a dos estudiantes, a saber:



CAPITULO 2. EL FORTALECIMIENTO: CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD ACADEMICA

Tabla 19. Estudiantes encuestados primer semestre de 2014

.. Poblacién Muestra Relacién | Encuestas | Relacion | Relacion Factorge
Poblacién ) (E=0.05); (IN) | realizadas| (Er/n) (ErIN) elevacion
(E2=0.95) (N/n)
Estudiantes 781 272 34,83% 240 88,24% | 30,73% 2,87
Profesores 69 30 43,48 % 30 100% 43,48% 23
Directivos 1 1 100% 1 100% 100 % 1
Administrativo 1 1 100% 1 100% 100 % 1
Total 852 272

Fuente: Informacion Institucional para Informe de Renovacién del Registro Calificado
del Programa Comercio Internacional (2014)

Con relacion a las opiniones del cuerpo docente, es importante precisar que la uni-
versidad dispone de una estructura administrativa organizada por departamentos
académicos que aportan docencia a los diferentes programas; en este sentido, el
indicador de opinion Profesores del Programa se construye sobre el nimero de
profesores vinculados al Departamento de Estudios Internacionales y de Frontera
que trabajan para el programa, seis, mas 17 profesores del Departamento de
Estudios Internacionales y de Fronteras y cuarenta y seis profesores de los diferentes
Departamentos Académicos, con base en su carga docente del periodo 2014-1.

En el caso del Factor Egresados e impacto sobre el medio, se consider6 no aplicar
muestreo, en razon a que la primera cohorte de graduados recibio su titulo el pasado
30 de marzo de 2014, con un total de 6 egresados.

2.3.2 Recoleccion, procesamiento y andlisis de la informacion

La participacion de los estamentos convocados fue voluntaria y se obtuvieron un
total de 215 encuestas debidamente diligenciadas, distribuidas en 183 encuestas
realizadas a estudiantes, que representaron el 23.43 % de los estudiantes del pro-
grama, 30 encuestas aplicadas a los docentes, representando el 43.74 % de profe-
sores que aportan docencia al programa, y dos encuestas al personal directivo y
administrativo del programa.

La informacion resultante se compar6 con la informacién documental generada por
las diferentes dependencias de la universidad, la facultad y el programa, creandose
una base de datos para la realizacion del analisis cualitativo y cuantitativo.

Con relacion a las técnicas empleadas por parte del equipo de trabajo para recopi-
lar la informacién sobre el proceso de autoevaluacion del programa, se realizaron
varios momentos, a saber:
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Examen y estudio de la Direccion del Programa y el Comité Curricular con
participacion del cear sobre el proceso, importancia y definicion de agenda
de trabajo, correspondiente a la fase de sensibilizacion.

Analisis y reflexion grupal, liderada por la Direcciéon del Programa y el
Comité Curricular, con un total de nueve docentes y dos estudiantes del
programa, realizado 18 de junio de 2013, en donde se realizo la reflexion
grupal del Decreto 1295 de 2010; se analizaron los instrumentos de reco-
leccion de informacion; se realizé el ejercicio de ponderacién de factores y
caracteristicas y se definieron estrategias para divulgar el proceso entre los
estudiantes del programa.

Examen por cuenta del Comité Curricular, de 11 de noviembre de 2012,
donde se adoptd la estructura de la ponderacion para los factores y caracte-
risticas para la autoevaluacion del programa.

Identificacion de acciones y estrategias por parte del Comité Curricular para
la consulta, acceso y recopilacion de la informacion institucional.

Aplicacion del instrumento de autoevaluacion entre estudiantes, profesores,
administrativos y directivos del programa.

El proceso de ponderacion cualitativa y cuantitativa para cada uno de los factores
y caracteristicas que califican la calidad del programa se realiz6 mediante activi-
dades grupales, con base en los lineamientos institucionales y las experiencias del
proceso de autoevaluacion de programas de la Universidad Francisco de Paula
Santander, en los siguientes:

/a0 oo

Ponderacién individual de factores,
Ponderacion grupal de factores y caracteristicas,
Consensos,

Gradacion para el cumplimiento de los factores y caracteristicas.

Tabla 20. Distribucion del peso de los factores

Factor Valor (%)
Mision y proyecto institucional 11
Estudiantes 10
Profesores 12
Procesos académicos 10
Visibilidad nacional e internacional 10
Investigacién, innovacion y creacion artistica y cultural 12
Bienestar institucional 7
Organizacion, administracion y gestion 8
Impacto de los egresados en el medio 11
Recursos fisicos y financieros 9

Fuente: Informacion Institucional para Informe de Renovacion del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional (2014)
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Seguidamente del ejercicio de ponderacion de factores, el programa desarroll¢ la
clasificacion de las caracteristicas de cada factor, asignandoles a cada una un peso
ponderado que se distribuyé de acuerdo con el conjunto de variables e indicadores
especificos asociados a cada una de las caracteristicas.

2.4 Principales resultados de las condiciones
de la primera autoevaluacion - renovacion del registro
calificado del programa de Comercio Internacional

2.4.1. Condicion 1: denominacion

La importancia que ha adquirido el Comercio Internacional como programa
académico surge en diferentes orientaciones: ya sea en Negocios Internacionales,
Comercio Exterior, Finanzas Internacionales e Ingenieria Comercial, como en eco-
nomias de paises diferentes, México, Argentina, Brasil, Pert, Panama, Venezuela,
Chile, Ecuador, Colombia, Francia, Estados Unidos, entre otros.

Para el caso colombiano, el Comercio Internacional, como programa académico,
contempla un precedente normativo, constituido mediante el Decreto Reglamentario
2723 de 1980, donde el Gobierno Nacional establecié en su Articulo 1:

Que, para todos los efectos legales, las areas de conocimiento de que trata el
Decreto extraordinario 80 de 1980 son las siguientes: Agronomia, Veterinaria
y afines; Bellas Artes; Ciencias de la Educacion; Ciencias de la Salud; Ciencias
Sociales, Derecho y Ciencias Politicas; Economia, Administracién, Contaduria
y afines; Humanidades y Ciencias Religiosas; Ingenieria, Arquitectura, Urbanis-
mo y afines; Matematicas y Ciencias Naturales. (Decreto Reglamentario 2723
de 1980)

Igualmente, la legislacién colombiana contribuye a identificar el marco normativo
del programa de Comercio Internacional en Colombia desde la Ley 30 de diciem-
bre de 28 de 1992, la Ley 556 de 2000 y el Decreto Reglamentario 717 de 2006,
por el cual se reconocen cada una de las profesiones en areas internacionales y
afines, como se relacionan en los siguientes programas: Comercio Internacional;
Relaciones, Finanzas, Gobierno y Relaciones Internacionales; Finanzas y Relaciones
Internacionales; Comercio y Finanzas Internacionales; Relaciones Econdmicas
Internacionales; Finanzas y Comercio Exterior; Administracion en Negocios
Internacionales y Comercio Exterior.

2.4.2 Condicion 2: justificacion

El comercio y las relaciones de intercambio entre naciones e individuos se relacio-
nan a lo largo de la historia de manera constante. No obstante, ante los hallazgos
de la antropologia econdémica:
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La existencia de los intercambios comerciales, justamente lo permite porque
existen comerciantes o personas profesionales especializadas en esta area; ya
que su relacién con la comunidad global puede ser muy diferente segun el
tipo de sociedad de que se trate y dichos intercambios comerciales son fené-
menos naturales que los seres humanos por simple necesidad han aprendido
a comerciar. (Polanyi, K., 1994)

En esta perspectiva, y ante la limitada oferta profesional en el area del comercio
internacional, tanto en el dambito regional como el binacional, el propésito de la
UEPs a través del programa de Comercio Internacional consiste en formar talento
humano capaz de enfrentar los retos de la globalizacion e internacionalizacién de
la economia, el comercio y los negocios, como parte del compromiso con el cono-
cimiento y el desarrollo social empresarial de la region y el pais. La razén de ser
del profesional en Comercio Internacional en la sociedad se sustenta en su relacion
con la comunidad global, para responder participativamente a los asuntos de la
zona de frontera, dada su ubicacion geografica, y el compromiso institucional con
el desarrollo binacional, mediante la generacion de capacidades investigativas que
lideren el desarrollo social empresarial de la region y de las organizaciones con
proyeccion nacional e internacional.

Ante la necesidad de buscar un balance razonable entre Estado, mercado y ciuda-
dania, siendo esta dltima el término razonable para controlar la actividad politica
y empresarial, los aportes de Bizzozero, Lincoln (2004), con la colaboracién de
Denise Gorfinkiel y Ana Pastorino, proponen opciones frente a la insercion de la
educacion superior en las negociaciones del comercio internacional, especifica-
mente en el espacio regional del mercosur. Situacién que posibilita el llamado de
las universidades para responder al debate sobre el valor de la educacion superior
en la economia y la proyeccion de las empresas frente al valor que ha asumido en
la sociedad global.

Tabla 21. Disciplinas relacionadas con el comercio internacional

Disciplinas Economia Politica Economia Relaciones | Economia Politica
internacionales Internacional Internacional | Internacionales Global
Estudia la Estudia los Estudia las Estudia el paso de
interaccion problemas relaciones entre | lo internacional
entre economia deinteraccion | Estadosy entre | alo trasnacional
y politica en el econdmica estos con otros | por medio de la
ambito entre los actores del combinacion
Objeto internacional. paises §istema . de f:iiferentes
. soberanos. internacional. variables;
de estudio -
econdmicas,
politicas,
culturales,
geograficas,
Juridicasy
sociales.
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Disciplinas | Economia Politica | Economia Relaciones | Economia Politica
internacionales Internacional Internacional | Internacionales Global
Realismo, Liberal, Realismo Estructuralismo,
liberalismo, marxista, politico, neo
marxismo'y proteccio- neorrealismo, institucionalismo,
globalizacion. nista, idealismo marxismo
Enfoques relativista politico, y neoliberalismo.
y regulacién. | empirismo
positivista,
constructivismo
y Feminismo.
Globalizacién, Teoria del Promocionar Sistemas
comercio comercio la paz, la capitalista
internacional, internacional, | seguridady y socialista,
finanzas finanzas el orden en organismos
internacionales, internaciona- | escala internacionales,
la produccion, el les, sistemas internacional; empresas
desarrollo, las cambiarios, ademas que la | trasnacionales,
relaciones entre procesos de promocién comercio
Estados, los integracion comercial de internacional,
mercados, la regional, forma libre, sistema
Toépicos cooperacion macroecono- | junto con el monetario
multilateral, mia abierta. empodera- internacional,
asuntos miento de las procesos de
econémicos sociedades. integracion
transfronterizos, regional,
la articulacion de desarrollo
aspectos econdémico,
nacionalesy medio ambiente,
subnacionales crecimiento
con los aspectos demografico.
globales.

Fuente: Informacion Institucional para Informe de Renovacion
del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014)

La propuesta curricular del programa de Comercio Internacional considera el
entorno del comercio internacional no solo desde la perspectiva de los que par-
ticipan directamente en las transacciones de bienes, servicios y capitales, sino la
influencia que estos ejercen en la poblacion y sociedad en general. En este sentido,
el énfasis del curriculo estd en la generacion de agentes que lideren las agendas
de investigacion para enfrentar de la mejor forma los desafios de las regiones del
mundo globalizado y la solucién de los problemas no solo del orden regional,
sino binacional (Colombia-Venezuela), ubicando un contexto plural y diverso que
soporta la intencién del programa y ubica una préctica pedagdgica coherente en
respuesta las situaciones de competencia global, regional y local.
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Tabla 22. Pertinencia del programa de Comercio Internacional

Problemas regionales y nacionales

Alternativas de solucion del programa

Bajo nivel de formacién del recurso
humano para liderar procesos de
internacionalizacion.

Incrementar la capacidad del recurso humano
local para impulsar el crecimiento econémico
mediante la internacionalizacion empresarial.

Bajo nivel de creacion e incorporacion
de conocimiento.

Propiciar programas colaborativos entre centros
de investigacion y sectores productivos

Dificultad de las empresas
nortesantandereanas para iniciar
procesos de exportacién y sostenerse
en el mercado doméstico con precios,
calidad y disefios competitivos.

Mejorar la internacionalizacién y el acceso
a nuevos mercados y proveedores.

Pymes del departamento sin
experiencia exportadora ni
conocimientos en posicionamiento
de mercados y marcas.

Contribuir a mejorar las capacidades de
desarrollo exportador mediante a modernizacion
tecnoldgica, la consultoria y capacitacion. Formar
recurso humano en temas de logistica y pri.

Ausencia de espacios de encuentros para
discutir y tomar acuerdos sobre politicas
de desarrollo territorial y fronterizo.

Impulsar desde la academia estrategias y
ejecutar proyectos de investigacion para una
gestién del desarrollo regional y fronterizo.

Insuficiente desarrollo de cluster
y plataformas transversales.

Impulsar el desarrollo de clusteres mediante la
investigacion y la extension.

Limitada capacidad de gestién de los
dirigentes y lideres gremiales para
impulsar el desarrollo binacional de
la frontera colombo-venezolana.

Contribuir en la mejora de las capacidades
de los dirigentes de las instituciones.

Bajos ingresos de las familias e
insuficientes unidades productivas.

Promover la generacion de planes de negocios
que posibiliten la creacion de unidades
productivas y/o nuevas oportunidades de nego-
cios en el territorio y en los mercados externos.

Limitados espacios de deteccién de
oportunidades de emprendimiento.

Identificar emprendimientos con procesos
de inversion en desarrollo.

Limitada articulaciéon en la relacion
universidad-empresa- Estado.

Promover instrumentos y estrategias de
cooperacion nacional e internacional.

La informalidad en la produccioén.

Contribuir a la articulacion de empresarios en
programas que les permitan incrementar su
participacion en los mercados nacionales

e internacionales.

Alta sustitucion de productos
foraneos.

Mejorar la capacidad de comercializacién y
estrategias de posicionamiento y fidelizacion
de clientes, mejores empaques, asociatividad
nacional e internacional.

Insuficiente nivel de innovacion e inver-
sion tecnoldgica.

Apoyar el emprendimiento innovadory la
modernizacién tecnolégica mediante proyectos
de investigacion.

Fuente: Elaboracion propia
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2.4.3 Condicion 3: organizacion de las actividades académicas

De acuerdo con lo establecido en el Decreto 1295 de 2010, el crédito académico se
define como una unidad de medida del trabajo académico equivalente a 48 horas
de trabajo del estudiante que comprende las horas con acompanamiento directo
del docente y demas horas que el estudiante debe emplear en actividades indepen-
dientes de estudio, practicas, u otras que sean necesarias para alcanzar las metas
de aprendizaje (Decreto 1295 de la UFPps, 2010).

La universidad y el programa han venido desarrollando los mecanismos necesarios
para la realizacion de actividades que impulsen la formacion del estudiante en el
tiempo presencial y no presencial, ya sea mediante encuentros en el aula, tutorias,
asesorias, talleres y ejercicios de acompafiamiento, entre otras experiencias me-
todologicas.

Sistema de créditos académicos para el programa Comercio Internacional.
El Consejo Académico mediante Resolucion 040 de abril de 2003 reglamenta el
crédito académico para los diferentes programas curriculares en la universidad
Francisco de Paula Santander y, atendiendo a las recomendaciones sefialadas por
la legislacion nacional, por las agremiaciones académicas y las normas internas
respecto al nimero minimo de créditos que los estudiantes deben cursar y apro-
bar, se establece para carreras de diez semestres un rango flexible entre 160 y 180
créditos (Resolucion 040 de la urps, 2003).

En este sentido, el programa de Comercio Internacional implementa en su estruc-
tura curricular el sistema de créditos académicos distribuidos en sus tres areas de
formacion. De lo anterior se resalta que la distribucion de horas presenciales y de
trabajo independiente dependen de la naturaleza de la asignatura y de la metodolo-
gia que se utilice para su desarrollo y evaluacion; la manera de definir en promedio
la cantidad de horas de actividad presencial consiste en dividir el nimero total de
horas presenciales requeridas por el nimero de semanas de su duracion.

Organizacion delas actividades académicas. Las actividades que realizan los estu-
diantes demuestran la correspondencia con los objetivos del programa y los respec-
tivos contextos de aprendizaje, entre ellos se cuentan la efectividad de los procesos:

Frente a la necesidad de actualizar y dar respuesta a los procesos académicos,
se resalta la orientacion encaminada a la identificacion del proceso de practicas
profesionales, para tal efecto se definen los requisitos minimos exigidos para la
inscripcion del semestre de practica profesional por parte de los estudiantes; se
caracterizan los procesos de inscripcion, seguimiento, evaluacion del desempefo y
acreditacion de la practica profesional, consolidados en el Reglamento de Practica
Profesional. Para su normal funcionamiento, el programa coordina de manera se-
mestral el proceso de sensibilizacion respecto a la politica y procedimientos de las
practicas profesionales con los diferentes estamentos en cada semestre académico.
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Se destaca el esfuerzo del Comité Curricular al presentar una guia que permite
orientar el proceso de presentacion de trabajos de grado, con resultados positivos
en la ejecucion de sus proyectos de grado.

Durante el proceso de formacidn, las asignaturas Practica 1 y Practica 11 a de-
sarrollarse en el quinto y séptimo semestre se han direccionado con base en las
operaciones de Comercio Internacional. En este sentido, durante la asignatura
Practica 1 se analizan las exportaciones y por tanto se formula un plan exportador.
Durante el séptimo semestre, la asignatura Practica 11 se direcciona con base en las
operaciones de importaciones y para ello se formula la modalidad de importacién
para perfeccionamiento activo, que en Colombia se conoce como Plan Vallejo.

Desarrollo de las actividades de extension y proyeccion social en el programa

Para el programa de Comercio Internacional, el impacto social en la regién co-
rrespondera a una busqueda tendiente a impulsar el emprendimiento, proceso
caracterizado a partir de la busqueda e identificacion de mercados potenciales en
el exterior para aprovechar las ventajas competitivas del area de frontera, a través
de la socializacion y apoyo a la creacion de cluster sectoriales, dando cumplimiento
a politicas publicas del sector.

En este sentido, el proyecto curricular de Comercio Internacional interacttia con la
comunidad a partir de los programas de extension universitaria como diplomados,
foros, conferencias, talleres y conversatorios, con el fin de impulsar la formacién
investigativa, las pasantias, trabajos de grado y asesoria a empresas del sector inter-
nacional, contribuyendo en los procesos de estudio, conocimiento y analisis de las
variadas transacciones econdmicas internacionales realizadas desde y hacia el area de
frontera colombo-venezolana, que forma una microrregion con caracteristicas espe-
cificas, formas de negociacion especiales y gran movilidad de factores productivos.

Por consiguiente, el impacto que ejerce el proyecto curricular de Comercio
Internacional sobre el medio se concentra en las politicas institucionales orien-
tadas a participar con una actitud propositiva y alto sentido de pertenencia en las
actividades generadoras de servicios complementarios de los procesos de expor-
tacion e importacion como son: almacenadoras, transporte internacional de carga,
agencias aduaneras y en especial la dindmica de la produccion realizada con base
en micro y pequefias empresas que encuentran en la region grandes oportunida-
des, manteniendo su independencia y autonomia dentro de los cuales se pueden
mencionar las siguientes actividades:

Programas de fortalecimiento y alianzas estratégicas: mediante convenios con
entidades nacionales e internacionales, facilitando espacios de interacciéon y apoyo
en el area de investigacion y en el quehacer del estudiante durante su proceso for-
mativo. Ademds, permite la proyeccion de los futuros profesionales, trascendiendo
el ambito local.
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Educacion continuada: a través de los programas de extension, definidos como
un conjunto de actividades de ensefianza - aprendizaje debidamente organizadas
en ciclos cortos (diplomados, seminarios, talleres, conferencias y conversatorios);
estrategia importante de formacion académica, dirigida a toda la comunidad, con
la cual se pretende actualizar de forma permanente a los profesionales y publico
en general de manera practica, a nivel profesional, técnico o laboral para el mejor
desempeno de sus actividades.

Tabla 23. Participacion de los estudiantes del pci en actividades de extension

Actividad 2010-2 | 2011-1 | 2011-2 | 2012-1 | 2012-2 | 2013-1 | 2013-2

Foro Ventana 371 197 310 172
Internacional

Semana de Comercio 245 250 356
Internacional

Semestre de Practica 15 38 32
Profesional

Encuentro Fronterizo
para el desarrollo 10
socioecondmico
en la Universidad

Bolivariana de

Venezuela
Acceso y manejo base 289
de datos de biblioteca
Total 371 245 197 250 325 394 214

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion
del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014)

Practicas profesionales. Las practicas profesionales se constituyen en la experien-
cia de trabajo colaborativo que realiza el estudiante de Comercio Internacional,
que durante un semestre se vincula a diferentes tipos de organizacion en el medio
regional, nacional y fronterizo, apostandole a la aplicacion de los conocimientos
adquiridos y fortaleciendo el vinculo universidad - empresa. Dentro de la practica
empresarial, los estudiantes contribuyen con sus conocimientos al mejoramiento y
fortalecimiento de las diferentes unidades de negocio de una empresa.

Se destaca el reconocimiento del medio empresarial al estudiante en formacion, que
se evidencia en el nimero de empresas que demandan estudiantes para practicas
profesionales. En los ultimos cuatro periodos académicos, cerca 36 empresas del
orden publico y privado desde el ambito nacional e internacional han vinculado
estudiantes, destacandose la capacidad de adaptacion al medio laboral, la respon-
sabilidad y la iniciativa como caracteristicas importantes del futuro profesional,
propicidndose, para algunos, la vinculacién al medio desde el mismo proceso
formativo.
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Unidad de emprendimiento. En el campo empresarial la unidad de emprendi-
miento INNOVA-UFPS, adscrita a la Facultad de Ciencias Empresariales, apoya el
emprenderismo mediante la identificacion de oportunidades, promocidn, estudio y
acompanamiento de proyectos productivos y la bisqueda de financiamiento para las
iniciativas emprendedoras de los estudiantes que se materializan en la formulacion
de planes de negocio registrados en innova-UrPps con fines de acceder a recursos
del Fondo Emprender.

Los trabajos de grado, pasantias y trabajos dirigidos. Los proyectos de grado se
relacionan entre si en virtud de un disefo de redes de problemas que se articulan
a los ejes articuladores del programa de Comercio Internacional.

El analisis de los trabajos de grado desarrollados por los estudiantes en el periodo
2013-14 determind que se realizaron tres pasantias y dos trabajos de investigacion,
para un total de cinco proyectos, siendo el sector servicios el de mayor impacto
con un 80 %, seguido por el sector agropecuario con un 20 %. Los resultados
evidenciaron que el mayor impacto de los proyectos se dio en los ejes: negocios e
internacionalizacion (dos proyectos); entorno econémico mundial (un proyecto);
competitividad.

En lo que corresponde al cubrimiento geografico, la mayor parte de los proyectos
se concentraron en el municipio de San José de Cticuta y, en menor proporcion, el
impacto del proyecto tuvo alcances al mercado ecuatoriano.

Tabla 24. Proyectos de Grado realizados por estudiantes
del programa Comercio Internacional 2013-2014

. . Nombr: I| Fech
Modalidad Sector Titulo de proyecto ° b.e de echa de
estudiante | aprobacion
Beneficios de la calificacion .
. Alejandro 07 de
. - como operador econémico
Pasantia Servicios . Paz febrero de
autorizado para la Empresa Pascualone 2014
Transporte Céndor Ltda.
Andlisis al estudio del Banco
Mundial Doing Business 2013 -
- Ménica
. - en el indicador de apertura de 18 de marzo
Pasantia Servicios Barrera
empresas para el desarrollo de 2014
. S . Casanova
de la inversion extranjera en la
ciudad de Cucuta.
Estructuracion del
. . Martha
observatorio de comercio
; . . Bayona 07 de
. - internacional bajo la
Pasantia Servicios . . y Rafael febrero de
modalidad de pasantia
. Duarte 2014
en la Unidad de .
L Calderén
Emprendimiento Innova.
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Plan de Internacionalizacion .
ara la importacién de Oriana
pa - . Garcia Soto 18 de
Proyecto de . cultivos de limon, naranja, .
. . ., | Agropecuario . y Alejandra febrero
investigacion durazno y sus derivados .
o Ramirez de 2014
dirigidos a Asohofrucol, Ramirez
Comité Norte de Santander.
La franquicia como propuesta
estratégica para la Eleazar 19de
Proyecto de - . . L - -
investiaacién Servicios internacionalizacion de la Buitrago diciembre
9 marca Puerto Seguro en el GOmez de 2013
mercado ecuatoriano.
Total 371|245 | 197 | 250 325 | 304 | 214

Fuente: Informacion Institucional para Informe de Renovacién del Registro Calificado
del Programa Comercio Internacional. (2014)

Convenios interinstitucionales. En el periodo de autoevaluacion comprendido
entre 2011 al 2014, el programa contd con convenios interinstitucionales vigentes
para practicas con entidades y empresas pertenecientes a los diferentes sectores
de la economia, que facilitaron el intercambio de conocimientos, transferencia de
tecnologia y ejecucion de actividades profesionales, fortaleciendo el vinculo de
estudiantes, docentes y egresados en el campo laboral. La universidad y la Facultad
de Ciencias Empresariales han celebrado convenios de cooperacion con diferentes
instituciones y organizaciones del orden local, regional, nacional e internacional,
entre los cuales se puede evidenciar la trayectoria del programa de Comercio
Internacional en el contexto de la cooperacion:

Tabla 25. Suscripcion de convenios con el sector empresarial y piiblico

Organizacion Fecha de suscripcion Vigencia

Agencia de aduanas coexnort s.A. nivel | 05 de septiembre de 2012 | Indefinido

Grupo container Colombia s.A.s Octubre de 2012 Indefinido

Grupo legalite s.A.s. 01 de octubre de 2012 Indefinido

Agencia de Aduanas ryrkronos LTDA. 05 de octubre de 2012 | Indefinidos

Grupo Bancolombia 05 de marzo de 2013 Indefinido

Superintendencia de Puertos y Transportes 08 de marzo de 2013 2 afos

Ivdn Gonzales'Y cia ltda. 01 de abril de 2013 Indefinido

Jota Gutiérrez Y cia LpA. Nivel | 01 de abril de 2013 Indefinido

¢st Mundo Andina s.A.s 01 de abril de 2013 Indefinido

Programa Familias en Accion 18 de marzo de 2013 Indefinido

Logistica Aduanera JH LTDA. L,Jsuario Comercial 03 de abril de 2013 Indefinido
Zona Franca Cucuta

Agencia de Aduana?s Mundial de servicios 03 de abril de 2013 Indefinido
Internacionales Itda.
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Organizacion Fecha de suscripcion Vigencia
Agencia de Aduanas Granandina ltda Nivel | 30 de abril de 2013 Indefinido
Agencia de Aduanas serimex Sarmiento s.A.s. Nivel Il 03 de mayo de 2013 Indefinido
Campollo sa 03 de mayo de 2013 Indefinido
Confecciones Hermanos Herndndez sas H&H 08 de mayo de 2013 Indefinido
odackn oo S ndustiss b8 | dgeagosodeaors | nceic
Agencia de Aduanas Librexport Ltoa. Nivel 1 16 de septiembre de 2013 | Indefinido
Transporte Carvajal Internacional y ciA LTDA. 23 de septiembre de 2013 | Indefinido
Agencia de Aduanas Ry R Kronos tpa. Nivel | 30 de septiembre de 2013 | Indefinido
Raul Castellar;)tzlr::)an;eDciitiS:per Wireset - 09 de octubre de 2013 Indefinido
Agencia de Aduana Vl'c.tor Nifio Molina 21 de octubre de 2013 Indefinido

y cia LtoA. Nivel I
Representaciones Aroban 21 de octubre de 2013 Indefinido
Agencia de Aduana Gardy de Colombia ttpa Nivel 2 | 28 de octubre de 2013 Indefinido
Empresa Terra Logistics Group s.A.s. 08 de noviembre de 2013 | Indefinido
Transporte Céndor LTDA. 08 de noviembre de 2013 | Indefinido
Agencia de Aduanas Logiear s.A.s. Nivel Il 24 de agosto de 2012 Indefinido

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion del Registro Calificado
del Programa Comercio Internacional. (2014)

2.4.5 Condicion 4: personal docente

Desarrollo profesoral. Con base en la vision y desarrollo de los procesos de edu-
cacion superior a nivel general y a nivel interno por parte de la institucion y los
programas o planes de estudio, se aplican politicas de formacion por medio de pro-
gramas de desarrollo profesoral recurriendo a talleres adecuados a la modalidades,
necesidades y objetivos de los programas, estando supeditados a las directrices de

la universidad.

Sin embargo, las dreas que no se logran cubrir con los docentes de planta seran

desarrolladas por docentes Hora Catedra.
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Tabla 26. Participacion de docentes en eventos de capacitacion 2012- 2013

Programa Lugar Numero | Periodo
Aprendizaje Autonomg y OrlgntaC|9n Tutorial Cucuta. N. deS. 3 2012-1
en la Educacion a Distancia
Sexto Congreslo. Latinoamericano de Ciencia Quito, Ecuador ) 2012-1
Politica - ALACIP - FLACSO
Encuentro Nacional d.e, CalldadlAcademlca Pereira 1 2012-1
de la Educacién Superior
Asuntos Transversales de la Politica Comercial
Colombiana Ministerio de Comercio, Industriay | Cucuta, NdeS. 6 2012-1
Turismo - Unién Europea y Universidad Externado
Taller Diagnéstico Plan Fronteras Norte de
Santander - Gobernacién de Norte de Santander | Cucuta, N deS. 2 2012-1
- Cancilleria
| Encuentro Binacional de Investigadores - Escuela Villa del 3 2012-2
Superior de Administracién Publica Rosario, N. de S.
Encuentro Binacional Fronterizo Colombo- Villa del J 2012-2
venezolano - Universidad de Pamplona Rosario, N. de S.
Capacitacion PIa’n de Apropiacién de Servicios Chcuta, N de’s. 5 20132
de Tecnologia Avanzada UNIRED y RENATA
Curso Virtual de Principios Basicos de Propiedad Chcuta, N de’s. 4 20132
Intelectual
Planificacién y Control Estratégico Ntc GP ,
1000:2009 Clcuta, NdeS. 2 2013-2
Jornafja'de capacitacion de base de datos de Chcuta, N de’s. 12 2013-2
la biblioteca para docentes del programa
Principios basicos de la Norma NTc GP ,
1000:2009 y meci Clcuta, NdeS. 3 2013-2
Diplomado en docencia y didactica. Clcuta, NdeS. 7 2013-2

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion
del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014)

Los profesores de planta con nivel de doctorado y maestria que apoyan al programa
se especifican a continuacion:
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Tabla 27. Cualificacion docente de planta
. Ciencias Estudios res Ciencias Sistemas
Ciencias Contables y | Internacionales Matematicas | Humanas, e
Administrativas | _. . y Estadistica | Sociales e -
Financieras | y de Fronteras Idiomas Informatica
Doctorado 1
Maestria 1 2 6 1 2 1

Fuente: elaboracion propia a partir del adaptado del Acuerdo 093 de 1996 (ures, 1996)

Tabla 28. Formacion y experiencia de quienes orientan la administracion del programa

Cargo Nivel Anos
de formacion de experiencia
Decano Maestria 26
Director Departamento Estudios Internacionales .
. . Maestria 11
y de Fronteras - director plan de estudios
Representante de Area Formacion Cientifica - .
. s A Maestria 12
Miembro comité curricular
Representante de Area Formacion Profesional - e
. s . Especializacion 12
Miembro comité curricular
Representante de Area Formacién Socio e
s . "y ! Especializacion 18
Humanistica - Miembro comité curricular
Representante de Area Formacién Basica - Miembro R
p . X Especializacion 16
comité curricular - Coordinador Programa
Representante de los Estudiantes - Miembro comité .
; Estudiante
curricular

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion
del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014)

La autoevaluacion en el programa de Comercio Internacional. De acuerdo con
el proceso de autoevaluacion de los programas y lineamientos expresados en la
normatividad vigente, especificamente el Decreto 1295 de 2010, el programa de
Comercio Internacional ha desarrollado estrategias de acuerdo con lo establecido
en el modelo de autoevaluacion.

Durante la vigencia del registro calificado del programa de Comercio Internacional,
se ha presentado ante el Consejo Académico los informes resultantes de dos ejer-
cicios de autoevaluacién con fines de renovacion de licencia interna de funciona-
miento, cada uno de los cuales atendié en su momento los lineamientos emanados
del Consejo y Vicerrectoria Académica, construyendo un ejercicio colaborativo y
participativo de todos los estamentos del programa, de identificacion de fortalezas
y oportunidades de mejora hacia la construccion de planes de mejoramiento que
han afianzado los procesos de toma de decisiones en materia de docencia, investi-
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gacion, extension y proyeccion social. Estos procesos se sustentan en las siguientes
resoluciones expedidas por el Consejo Académico:

o Resolucion No.038 de 2011, por la cual se renueva la licencia interna de
funcionamiento del programa de Comercio Internacional por dos afos

o Resolucion No. 0120 de 2013, por la cual se renueva la licencia interna de
funcionamiento del programa de Comercio Internacional por dos afos.

La responsabilidad del proceso de autoevaluacidon del programa de Comercio
Internacional se encuentra bajo la coordinaciéon del Comité Curricular del
Programa, el Comité Ejecutivo de Autoevaluacién y la Vicerrectoria Académica.

La metodologia empleada durante el proceso de autoevaluacion contempla los linea-
mientos del Consejo Nacional de Acreditacion (cna) y el modelo de autoevaluacion
institucional; instrumentos que, sin duda alguna, constituyen el compromiso serio
en la busqueda permanente de la calidad del servicio que presta la universidad y
el programa a la sociedad y el Estado.

2.5 Avances del programa de Comercio Internacional a
partir de los resultados de los procesos de evaluacion y
autorregulacion

En este sentido, el Comité Curricular del programa de Comercio Internacional,
en concordancia con los lineamientos establecidos mediante Acuerdo No. 006 de
2003, orienta los debates relacionados con el proceso curricular y las discusiones
relacionadas con las formas de evaluacion, los contenidos basicos de las asignaturas
y los resultados de la evaluacion de los docentes, entre otros. Lo anterior en comple-
mento con las actividades de autoevaluacién que permitan: asegurar mecanismos
de autoevaluacion; identificar las debilidades y fortalezas del proyecto formativo;
coordinar el desarrollo de los objetivos de formacion establecidos en los contenidos
basicos de las asignaturas; e identificar aspectos que deben implementarse en la
gestion curricular.

Las sesiones de Comité Curricular Ampliado, con la participacion de invitados
del drea de Humanidades y de otros docentes e incluso estudiantes del programa,
fueron los espacios mas representativos para debatir las tendencias de la disciplina
y las necesidades y expectativas del medio frente a los resultados de: evaluacién de
las propuestas de investigacion presentadas por los estudiantes como opcién de
grado; resultados de las evaluaciones aplicadas a los directivos de empresas que
vinculan estudiantes en las diferentes modalidades de practica profesional; resul-
tados de las jornadas de autoevaluacion con los diferentes estamentos; y resultados
de la evaluacion del promedio académico de los estudiantes y demas mecanismos
o estrategias que le aportan a la actualizacion del curriculo.
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» Enel periodo 2010-2 se aplicaron instrumentos de percepcion de calidad
del programa a los estudiantes del programa. Igualmente, se socializé con
la comunidad del programa los elementos corporativos de la universidad,
los valores y principios que fundamentan el PEI1, con el fin de construir
colectivamente la mision, valores y principios éticos del programa. Esta
informacién fue debidamente analizada por el Comité Curricular y se
constituyen en los objetivos misiones y fundamentos éticos del proyecto
educativo del programa.

»  Durante el aflo 2011 se logré el reconocimiento de Colciencias al “grupo
de Investigacion para el desarrollo Socioeconémico (GIDSE), incluyén-
dolo en el total de grupos de la UFPs que son visibles en la plataforma
de ScienTi Colombia. Este logro compenso los esfuerzos y gestion des-
plegados por el programa de Comercio Internacional en conjunto con
el programa de Administracion de Empresas. Posteriormente, se realizd
la inscripcion ante la Vicerrectoria de Investigaciones del semillero de
investigacion SEINDE.

» En 2011-2 se analizaron los instrumentos de percepcion de calidad de
los programas implementados anteriormente con el fin de presentar dos
modelos de encuestas para ser diligenciados por estudiantes y docentes.
Finalizando el periodo 2011-2, se aplicaron las encuestas a una muestra
representativa de estudiantes y docentes del programa.

» Durante el periodo 2012-1, con la participaciéon de estudiantes que
realizan Beca-trabajo en la oficina del plan de estudios de Comercio
Internacional, se digit6 la informacion recopilada en las encuestas apli-
cadas para su posterior sistematizacién, procesamiento y analisis de la
informacion. Finalizando el periodo se realizé el analisis estadistico
de los indicadores de apreciacion de docentes y estudiantes sobre la
calidad del servicio ofrecido y recibido. La informacién resultante de
los instrumentos aplicados permiti6 la busqueda y recopilacién de la
base documental sobre los aspectos mas relevantes del programa. En
este periodo el programa organizo y analizo la informacion existente
con el fin de elaborar el informe final sobre los resultados obtenidos,
valorando las fortalezas y debilidades, permitiendo al pci direccionar la
puesta en marcha de su plan estratégico, con sus respectivas propuestas
y acciones de cambio.

Adicionalmente, la direcciéon del programa, con el aval del Comité Curricular,
permitié la introducciéon dentro del pensum del pcr, la asignatura: Semillero de
Investigacion, de cardcter optativa, cuyo proposito es generar un espacio académico
a través del cual se propicie la investigacion formativa. A su vez, se organizaron
mediante guias e instructivos los instrumentos para la formulaciéon de Trabajo
de Grado en sus diferentes modalidades, como un instrumento para facilitar el
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tramite ante las instancias respectivas del proceso de grado de los estudiantes en
esta situacion.

»  Durante el periodo 2013-1 se present el informe final de autoevalua-
cién para la renovacion de licencia interna de funcionamiento a la
Vicerrectoria Académica, para la realizacion de observaciones y ajustes
finales. Finalizado el periodo 2013-1, mediante una jornada denominada
“Reflexiones en torno a los requerimientos que deben cumplir los estu-
diantes del pcI para unas practicas exitosas” y dentro de las actividades
desarrolladas por la coordinacién del programa, se consolidé una visiéon
compartida del documento, sobre el cual se identificaron las competen-
cias del proyecto formativo.

Los directivos del programa presentaron los resultados del ejercicio de autoevalua-
cioén ante la comunidad del mismo durante el periodo 2013-2. Adicionalmente, el
Comité Curricular, ante la necesidad de abordar en los dltimos semestres académi-
cos temas de actualidad inherentes a la disciplina profesional, asi como también de
facilitar condiciones de flexibilidad, considerd pertinente organizar las asignaturas
Electiva 1y Electiva 11 en areas de conocimiento; propuesta presentada ante las
instancias superiores para su respectiva incorporacion en el plan de estudios de
asignaturas electivas y optativas del programa.

Tabla 29. Resultados de autoevaluacion: profesores (2013)

Caracteristica Indicadores de apreciacion Cal.

8. Selecciodn, vinculacién y | Comunidad académica que conoce las politicas, normas
permanencia de profe- |y criterios académicos para la seleccién y vinculacién de | 4.36
sores los profesores.

Apreciacién de directivos y profesores del programa
9. Estatuto profesoral sobre la pertinencia, vigencia y aplicacién del 4.34
reglamento profesoral.

10. Numero, dedicacion,
nivel de formaciony
experiencia de los
profesores

Apreciacién de la comunidad académica sobre la calidad
y la suficiencia del numero y de la dedicacién de los

profesores. 410

Apreciacién de directivos y profesores del programa
11. Desarrollo profesoral | sobre el impacto de las acciones orientadas al desarrollo | 4.40
integral de los profesores.

12.Estimulos a la docen- | Cada uno de estos indicadores se derivan de la
cia, investigacion, crea- | produccién académica e investigativa de los docentes
cién artistica y cultural, | de la institucién, por medio de procesos que permiten
extension o proyeccion | la creacion de productos en éreas artisticas, culturales, 4.30
social y cooperacion investigativas, de extensidn, cooperacion a nivel
internacional nacional o internacional, entre otros.
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Caracteristica Indicadores de apreciacion Cal.
13. Produccion, Apreciacién de los estudiantes del programa y de pares
pertenencia, utilizacion | evaluadores externos sobre la calidad, pertinencia y
e impacto de material eficacia de los materiales de apoyo producidos por los 3.93
docente docentes del programa.
14. Remuneracién El indicador propuesto por el cna no se incluyd porque 450
por méritos las politicas de estimulos a los profesores son recientes. ’

Apreciacién la comunidad académica del programa
sobre los criterios y mecanismos para la evaluacién de 437
los profesores.

Calificaciéon 4.28

15. Evaluacion
de profesores

Nivel de cumplimiento | Se cumple en alto grado

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion
del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014)

La universidad promueve estimulos y reconocimientos a los profesores por el
ejercicio calificado de la docencia, investigacion, extensidn, creacion artistica y
cooperacion internacional.

Con respecto a los procesos de vinculacion por parte de la universidad, la institu-
cion llevo a cabo algunas convocatorias en estos tltimos cinco afios, permitiendo
al programa académico mejorar en su calidad del talento humano que presta sus
servicios; realizandose: cuatro convocatorias que permitieron vincular a docentes
con contrataciéon Tiempo Completo habilitando cuatro plazas, cubriendo tres de
ellas y resultando desiertas una plaza.

Mediante la autoevaluacidn se pudo determinar que el 40 % de los profesores co-
nocen totalmente las normas y criterios de seleccién y vinculacion y que estas son
pertinentes, estan actualizadas y se aplican a las necesidades del programa.

Segun la encuesta de autoevaluacion, el 50 % de los profesores consideran que el
Estatuto Docente de la Universidad, en gran medida, es pertinente, esta actualizado
y se aplica, mientras que el 22 % de los docentes opinan que el Estatuto Docente
solo en parte es pertinente, esta actualizado y se aplica.

Con respecto a la dedicacion, cantidad y el nivel de formacién de los docentes, el
resultado del ejercicio de autoevaluacion arrojé que el 57 % de docentes consideran
que la cantidad del talento humano contratado es medianamente suficiente.

En la relacion del porcentaje de docentes de planta que cuentan con titulo de nivel
maestria y doctorado se encuentra que todos (100 %) los docentes vinculados en el
tipo de contratacion Planta Tiempo Completo tienen titulo de maestria. En el afio
2013, dos docentes del Departamento de Estudios Internacionales y de Frontera se
encontraban cursando Estudios Doctorales en Ciencias Politicas y Ciencias Sociales.
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La relacion entre el nimero de estudiantes del programa y el nimero de profeso-
res al servicio del mismo arroja una relacién de 97.63 estudiantes por profesor de
Tiempo Completo (TC).

Tabla 30. Relacion docente - estudiante

Estudiante | 2008 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2011 | 2011 | 2012 | 2012 | 2013 | 2013 | 2014

2 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2 1
Matriculados 84 109 155 223 318 410 466 523 577 634 717 781
Docentes 1c 1 3 3 4 4 4 4 6 6 7 7 8

Relaciéne/b | 84 |36.33|36.33|55.75|79.50|1025|116.5| 87.1 | 96.1 | 90.57 {102.43| 97.63

Fuente: Informacién Institucional para Informe de Renovacion
del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014)

E157 % del cuerpo docente del programa opina que tienen calidad académica y que
sus habilidades pedagogicas son apropiadas. E1 60 % consideran que la cantidad de
profesores es suficiente para el programa. El 53 % piensan que el tiempo que los
profesores dedican al mismo es suficiente. Los estudiantes valoran que la dedicacion
de los profesores del programa en cuanto a cantidad es buena en un 61 %; en cuanto
a la calidad de los profesores del programa el 43 % de los estudiantes manifiesta
que es buena. En cuanto a suficiencia de los profesores del programa, el 61 % de los
estudiantes considera que es buena y, respeto a la dedicacion de los profesores del
programa, el 38 % de los estudiantes piensa que es buena. Para los directivos, esta ca-
racteristica se logra en un 100 %. Fuente: Informacion Institucional para Informe de
Renovacion del Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014).

Segun la encuesta de autoevaluacion, los profesores consideran que el programa
ha tenido una interaccién con comunidades académicas nacionales e interna-
cionales y un 50 % de los profesores refieren que esta interaccion ha incidido en
mediano grado sobre los avances en la calidad del programa. Fuente: Informacién
Institucional para Informe de Renovacion del Registro Calificado del Programa
Comercio Internacional. (2014).

Segtin los resultados de la encuesta, la percepcion de los profesores en cuanto al
cumplimiento de las politicas de estimulos, principalmente a la investigacion,
creacion artistica, cooperacion internacional y docencia, aiin son aspectos que re-
quieren ser fortalecidos. Algunos profesores del programa consideran que el nivel
de reconocimiento a la docencia se cumple en mediano grado, un 59 %. Desde el
nivel directivo, esta perspectiva es diferente ya que en un 100 % se percibe que los
estimulos permiten reconocer en alto grado el ejercicio calificado en los aspectos
indagados. Fuente: Informacion Institucional para Informe de Renovacion del
Registro Calificado del Programa Comercio Internacional. (2014).
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2.6 Resultados de autoevaluacion de algunas condiciones

2.6.1 Procesos académicos

El programa de Comercio Internacional se desarrolla en diez semestres mediante
183 horas de clase, representado en 163 créditos académicos, con un promedio por
semestre de 16 créditos. La estructura del programa esta distribuida en compo-
nentes: disciplinar con un 40.74 % de los créditos; basico con un 36.42 %; huma-
nistico con un 7.41 %; énfasis con un 5 % y el componente investigativo, aunque es
transversal al curriculo, estd representado en un 20 %. Es importante resaltar que
la organizacion del plan de estudios en créditos académicos responde a los linea-
mientos establecidos en el PEJ, la politica curricular, los documentos del programa,
el contexto y su relacion con el desarrollo del plan de estudios.

Los contenidos y métodos del curriculo son analizados y organizados acorde al
proceso de evaluacion periodica de los mismos. Ademas, el Comité Curricular se
encarga de generar los espacios para su reflexion y analisis y, en coordinacién con
la direccion del programa, se realiza la actualizacion del formato y su respectiva
difusion.

Tabla 31. Valoracion

Caracteristica Indicadores de apreciacion Cal.
16. Integralidad del curriculo Ap'reaacpn de Ia'comunldad ?cademlca sobre la 453
calidad e integralidad del curriculo.
I . inié | i Smi |
17. Flexibilidad del curriculo OPI,n.'on (.je 2 co!munldad acaden.wlca sobrg as 4.24
politicas institucionales en materia de flexibilidad.
Opinién de la comunidad académica del
18. Interdisciplinariedad programa sobre la pertinencia y eficacia 435
de la interdisciplinariedad.
19. Estrategias de ensefianza | Apreciacién de los estudiantes del programa 431
y aprendizaje sobre las metodologias de ensefianza. ’
Opinion de la comunidad académica sobre la
incidencia de las metodologias de ensefianza
y aprendizaje.
Apreciaciéon de la comunidad académica del
20. Sistema de evaluacion progranla sobre I,a ciorrespondencw?\ entre la
. evaluacion académica de los estudiantes, la 4.69
de estudiantes .
naturaleza del programa y los métodos
pedagdgicos empleados para desarrollarlo.
Opinién de la comunidad académica sobre la
21.Trabajos de correspondencia entre la calidad de los trabajos 430
los estudiantes realizados por los estudiantes del programa y los ’
objetivos de logro.
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Caracteristica Indicadores de apreciacion Cal.
L Apreciacién de la comunidad académica sobre la
22. Evaluaciény L ) .
L incidencia de los procesos de autoevaluacién en 4.52
autorregulacion del programa - A -
el mejoramiento de la calidad.
Apreciacién sobre los mecanismos para la
L L participacion en el estudio de los problemas
23. Extension o proyeccion -
) del entorno y en la formulacion de proyectos y
social L ) - . 4.13
actividades de extensién o proyeccion social del
programa.
Apreciacién de la comunidad académica sobre
24. Recursos bibliograficos la pertinencia, actualizacion y suficiencia del 3.96
material bibliogréfico. ’
. - Apreciacién de la comunidad académica sobre
25. Recursos informaticos y de . . . S
N la pertinencia, actualizacién y suficiencia del
comunicacion s 3.56
material bibliogréfico.
Apreciacién de la comunidad académica sobre
26. Recursos de apoyo la dotacion y utilizacion de laboratorios, talleres,
docente ayudas audiovisuales, campos de practica 3.44
y medios de transporte.
Calificaciéon 4.8
Nivel de cumplimiento Se cumple en alto grado

Fuente: elaboracion propia

Todas las asignaturas identifican el propdsito, los objetivos, las competencias, los
contenidos, metodologias, sistema de evaluacion y asignacion de tiempo en créditos;
en estos se realiza la descripcion de la modalidad de trabajo de los estudiantes, sea
presencial o independiente, entre otros. Igualmente, se evidencia que las asignaturas
del programa emplean diversas metodologias didacticas de ensefianza — aprendizaje
en correspondencia con el modelo de dialégico critico, entre las cuales se relacionan:
encuentros de clase con metodologia tipo magistral, algunos encuentros practicos
con metodologias dindmicas y eventos tipo seminario; no obstante, a su vez, se
ofrecen talleres, investigaciones con caracteristicas que permiten la sustentacion
de temas por parte de los estudiantes, actividades asignadas a pequefios equipos de
trabajo, debates, simulaciones, juegos de roles y seminarios de tipo aleman, entre
otras metodologias. Sin embargo, se evidencia que en gran parte de la orientacién
de las asignaturas del area basica del programa se presenta la metodologia de clases
magistrales.

Los estudiantes frente a la integralidad del curriculo opinan que se cumple en un
44 % y son coherentes con los objetivos de formacion del programa en un 45 %. De
igual forma, la integralidad del curriculo es reconocida por los profesores y evaluada
en su cumplimiento en un 45 % y la coherencia con los objetivos de formacién del
programa se evalua en un 53 % de cumplimiento en alto grado.
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Tabla 32. Resultados de autoevaluacion: visibilidad nacional e internacional

Caracteristica Indicadores de apreciacion Cal.
27.1 i6 | L . .
nsercion de pr(lngr.ama Apreciacién de la comunidad académica sobre
en contextos académicos L . . L. 412
. ; . la incidencia de las relaciones de cooperacion.
nacionales e internacionales
. muni dmi h ici -
28. Relaciones externas de (;0. unidad acadé |c:c1,que a ’partlupado enac
. tividades de cooperacién académica y resultados 4
profesores y estudiantes . . o
efectivos de dicha participacion para el programa.
Calificacion 4.06
Nivel de cumplimiento Se cumple en alto grado

Fuente: elaboracion propia

La universidad, a través de la Oficina de Relaciones Internacionales, presento la
politica de internacionalizacion con el proposito de avanzar en el fortalecimiento de
las relaciones internacionales en beneficio de los grupos de investigacion, la movili-
dad académica, la integracion académica y cooperacion internacional de proyectos
conjuntos en aras de lograr el reconocimiento de calidad y excelencia académica.
En este escenario el programa avanza apoyando la interaccion con distintas comu-
nidades académicas, en la movilidad de sus profesores a eventos internacionales,
la participacion de docentes externos en los eventos de extension que el programa
lidera, en la realizacion del semestre de préctica a nivel nacional e internacional y
en los convenios existentes con entidades nacionales e internacionales.

2.6.1 Resultados de autoevaluacion: investigacion,
innovacion y creacion artistica y cultural

El programa de Comercio Internacional ha impulsado la conformacién y perma-
nencia de grupos de investigaciéon comprometidos con el proceso investigativo a
nivel de estudiantes y profesores, promoviendo el trabajo colaborativo y atianzando
la solidez del aprendizaje con la adquisicion y evidencia de competencias en el
dominio de las metodologias de la investigacion.

Tabla 33. Valoracion y caracteristicas

Caracteristica Indicadores de apreciacion Cal.
29. Compromiso con la Metodqs y mecanismos para poten‘qar el
. L L. e pensamiento autbnomo que permita a los
investigacion y la creacion artistica . - 4.37
estudiantes la formulacion de problemas
y cultural . L
y de alternativas de solucién.
30. Compromiso con la
investigacidn y la creacién artistica | No plantea indicadores de apreciacion. 4.08
y cultural
Calificacion 4.06
Nivel de cumplimiento Se cumple en alto grado

Fuente: elaboracién propia
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Tabla 34. Valoracion de la organizacion, administracion y gestion

Organizacion, administracion y gestion

Caracteristica Indicadores de apreciaciéon Cal.

Apreciacién de la comunidad académica sobre la
coherencia entre la organizacién, administracion 3.96
y gestion del programa.

Organizacion, administracion
y gestion del programa

Apreciacién de la comunidad académica sobre la

Sistema de comunicacion e . . . L
eficacia de los sistemas de informacién y de los

informacién . s
mecanismos de comunicacion.
Apreciacién de la comunidad académica sobre la
Direccién del programa orientacion impartida por directivos del programa
y el liderazgo que ejercen.
Calificacion 3.89
Nivel de cumplimiento Se cumple en alto grado

Fuente: elaboracion propia

Se evidencia que, de acuerdo con el Estatuto General, las politicas del Plan Decenal
de Desarrollo y la mision y visién del programa, los docentes y estudiantes a los
cuales se les aplico la encuesta cuentan con una buena y efectiva vision de los
servicios prestados por la universidad, las oficinas administrativas y el plan de
estudio, ya que estos servicios prestados responden a las necesidades en un 60 %
y 49 %, respectivamente.

Los mecanismos de comunicaciéon empleados por el programa son regulares para
el 23% de los docentes y el 44 % de los estudiantes opinan que son buenos. Con
relacion al nivel de orientacién académica y liderazgo, el 30 % de los estudiantes y
el 27 % de los docentes consideran que es poco adecuado.

2.7 Sintesis de la calidad del programa

El proceso de autoevaluacién permitié analizar, evaluar y ponderar cada uno de
los factores de calidad del programa de Comercio Internacional cuya sustentacion
queda detallada en la respectiva documentacion, cuadros, estadisticas y anexos
respectivos que reposan en los archivos del programa y la universidad.

La evaluacion y calificacion global de los factores, como resultado del analisis
cualitativo y cuantitativo de sus caracteristicas e indicadores, permiten aspirar con
optimismo a la renovacion de su registro calificado, especialmente al evidenciar
un alto cumplimiento de sus estandares calidad. A continuacion, se muestra la
distribucion de la calificacion por factores, incluyendo la ponderacion llevada a
cabo por los actores del proceso.
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Tabla 35. Evaluacion y calificacion global de los factores

Factor Ponderacion (%) | Calificacion Valo.r acion Nivel

cualitativa

1. MISIO.n, v.|5|0f1 y proyecto 10.85 436 Se cumple B
institucional en alto grado

2. Estudiantes 9.69 442 Se cumple A
plenamente

3. Profesores 1177 428 Se cumple B
en alto grado

4. Procesos académicos 9.65 4.18 >e cumple B
en alto grado

5.V|s!b|I|dad r'1aC|onaI 9.65 406 Se cumple B
e internacional en alto grado

6. Investlgaq,on, innovacién 9.65 406 Se cumple B
y creacion artistica en alto grado

7. Bienestar Institucional 5.52 3.96 Se cumple B
en alto grado

Fuente: elaboracion propia

Los resultados obtenidos permiten inferir que el programa de Comercio Internacio-
nal cuenta con un conjunto de fortalezas en cada uno de los factores evaluados que
evidencian el alto cumplimiento en las exigencias académicas y administrativas, en
la calidad de sus procesos y en la pertinencia de su plan de estudios. Su calificacion
total de 4.08 permite conferir que se cumplen en alto grado las exigencias del cna
y que es posible aspirar a obtener la renovacion del Registro Calificado en el 2015
para los proximos 7 afos.



CAPITULO 3

EXTENSIONES: EGRESADOS
EMPRESARIOS DEL SECTOR
GUBERNAMENTAL,

EL OBSERVATORIO EN

COMERCIO INTERNACIONAL
Y FRONTERAS OCIF

A continuacion, se presenta una lista de empresas en las que los estudiantes han
realizado sus practicas durante el periodo 2014-1 hasta 2019-1:

Tabla 36. Listado de empresas donde los estudiantes han hecho sus practicas 2014-2019

Noml?re de emprasas donde, Aio Codlgo'o € | Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante N
L . semestre . practicante
de extension practicante
Aceros Daza 2018-2 1000512700 | Albamacin Pacheco,
Shirley
Alfandian International s. A. s. 2015-1 1260379 Villamizar Nifo, Kelly
Air Photo Colombia s. . s. 2015-1 1260436 Galvis Vallejo, Narly
Charine
2016-2 1260599 Pablo Cesnganas
Castillo
Ande Empresa Marfa V. Alb .
20191 1093432484 aria Vanesa Albarracin
Saldaina
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e e e o Aio Cédigoocc |\ hre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante X
.z semestre . practicante
de extension practicante
Rodriguez Gutiérrez,
2014 1260301 Lisbeth Tatiana
2014 -1 1260324 Bautista Chacon, Luis
Alfredo
2014 -1 1260313 Vivas Duartg, Yelitza
Katherine
2014 -1 1260180 Salazar Jalme, Luis
Joaquin
2014 -1 1260258 Moreno Carrlllo, Ayleen
Smith
Rodriguez Gutiérrez,
2014-2 1260301 Lisbeth Tatiana
) 2014-2 1260313 Vivas Duartg, Yelitza
Acicam Katherine
2014-2 1260326 Cuero Corz'o( Claudia
Patricia
2014 -2 1260324 Bautista Chacon, Luis
Alfredo
2015-1 1260316 Pérez B{ayona, Liceth
Xiomara
2016 -1 1260654 Ovallos Rplon, Yessica
Alejandra
2016 -1 1260548 Casadlegqs Celis,
Veronica
2016 -1 1260598 Ojed? Avellaneda,
Daniela Amparo
2016 -2 1260705 Astr|d~GeraId|ne
Carrrenio Figueroa
2016 — 1 1260523 Zuleta Camacho, Mayra
Alejandra
2017 -1 1260736 Steven Camilo Manrique
Cote
Acopi Regional Norte de 2018-2 1004802622 Celis Gonzales, Dainer F.
Santand -
antander 2019 - 1 1014249424 Nelson Fabian Ibarra
Botello
2019 -1 1090520355 Ronaldo Enrique Pabdn
Navarro
2019 -1 1094279237 Omar David Rivera
Duarte
Aeronautica Civil 2018-2 1090503920 Nicolds Torres Romero
2018-2 1090467207 Olmedo Buitrago
. Yohanka
Agencia de Aduana Arnel s.A.s JErvI
2019 -1 1007930000 ngie Marcela Nifio

Torres
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Noml?re L er’np.r esas donde’ Aio Codlgo.o <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
gz semestre . practicante
de extension practicante
Agencia de Ad.uanas Serince s.A. 2016- 1 1260129 Maldonado Ibarra,
Nivel 1 Jefferson Orlando
Agencia de Aduanas Colombiana Leal Quintero, Daniel
de Comercio Exterior (coLDEx) 2014 -1 1260273 L
. Mauricio
s.A.s. Nivel 2
2014-1 1260168 Pefiaranda Duran,
Jendry Vanesa
2014 -1 1260239 Pérez Villamizar, Blanca
Sulay
Quintero Arenas,
20141 1260164 Nathalie Paulina
2014 -1 1260059 Taborda Carcjenas, Laura
Inés
2014-1 1260165 Pelayo Blanco,'Nayareth
Jessenia
2014-1 1260166 Echeverry Cor]de, Roger
Andrés
2014-1 1260298 Llara Suarez, Kelly
Johanna
2014-2 1260249 Mendoza Cal\{o, Deryin
Norelis
Vasquez Barajas,
2015-1 1260387 Eduardo Felipe
2015-1 1260376 Mora Leal, Ana Maria
2015-1 1260402 Dulcey Florez, Maria
. Fernanda
Agencia de Aduanas - -
Coexnort s.a. Nivel 1 2016 -1 1260562 Lopez Caceres, Yosuar
Omar
2016-1 1260557 Gelves Cordero,
Anderson José
1260671 Luisa Fernanda
2016-2 Castellanos Gamboa
2016 -2 1260712 Maria Alejandra Corzo
Valderrama
2016-2 1260713 Juan Carlo§ Castellanos
Lima
2018-2 1090479689 Caicedo Rincon, Yurley
2019-1 1090511396 Angie Lorena Albarracin
Torres
2019-1 1090511761 Laura Maria Sajonero
Pallares
2019-1 | 1090508737 Ivan Romid Rojas
Pallares
Vargas Mufoz, Annie
Agencia de Aduanas 20141 1260039 Lorena
Consimex 2014-1 1260255 Sepulveda Diaz, Yurley

Katherine
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Noml?re G ellTlpresas donde, Aio Codlgo? <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
qz semestre . practicante
de extension practicante
2014-1 1260197 Blanco Pérez, Mauricio
Dylan
Agenaa de Aduanas 2014 -1 1260334 Velandia Duran, Luz
Eximport Group s.A.s. Stephany
2017 -1 1260752 Angela Darnela Pefa
Espinel
2014 -1 1260253 Buﬁos@aWw,Kmen
Lizeth
2015-1 1260407 Caballero Hernandez,
Alexandra
Leidy Yohana Gelves
Agencia de Aduanas 2016-2 1260700 i
Global Customs Operator s.A.s. - - -
Nivel 2 20182 1090501852 Iglesias Garoa, Maria
Daniela
2018-2 1093786578 Villamizar Cr}stancho,
Angelica
20182 | 1090492140 | MoraBarera Michel
Camila
Agencia de Adua.mas Joandyfer 2014 -1 1260177 Rojas Bueno, Maria
s.A.s. Nivel 2 Mercedes
2014-1 1260184 Lopez(kdqneszan
Dario
Morantes Villasmil,
Agencia de Aduanas 2014-1 1260294 Judith Carolina
Librexport
2014 -1 1260089 Ferrer Ruiz, José Ricardo
2015-1 1260378 Turizo Jiménez,
Katherine
Agencia de Aduanas Logiear 2014 -1 1260017 Paez Apontg, sergio
Gabrie
2014 -1 1260176 Gamboa Pergz, Karen
Katherine
2014 -1 126089 Rey Herr;anddez, Mbonica
Agencia de Aduanas Mundial ndrea
de S.erV|C|os 2015-1 1260410 Acevedo Ra.amlrez, Karen
Internacionales LTpa. Eliana
Nivel 3 X -
2016 -1 1260213 GonzdequmbomYmel
Karina
2018-2 97031415008 Castro Gutler’rez, Diego
Noé
Agencia de Aduanas Ovic s.A.s. 2016 -1 1260610 Casadiegos Ortiz, Shirley

Nivel 1

Johanna
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Noml?re L er’np.r esas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
q semestre . practicante
de extension practicante
2014-1 1260170 Guzman Soto, Margeory
Andrea
Agencia de Aduanas Serimex 2014-1 1260227 Archila Su.arez, John
Sarmiento s.A.s. Jairo
Gersain Francisco
20171 1260329 Martinez Botello
Agencia de Ai‘_‘:s:aST‘EChcomex 2019-1 1090497790 | Alejandra Cruz Quifiones
. Valencia Sandoval,
Agencia de Aduanas Arnel s.A.s. 2018-2 1090506033 .
Daniela
2014-1 1260156 Salazar Jaimes, Kimberly
2014-2 1260156 Salazar Jaimes, Kimberly
Carrillo Ballesteros,
2014 -1 1260271 Héctor Fabio
Agencia de Aduanas Victor Nifio 2018-2 1090474364 Vargas Herrera, Marlon
&Cia. Loa. Nivel 2. 2018-2 1098131705 | Castro Carvajal, Edgar G.
2019 -1 1090503083 Ya|m|Yar|’Eza Alvarez
Sudrez
2019 -1 1090484885 Jennifer Kar_lna Pineda
Pefa
2019-1 1004997948 | Jurley Guerrero Delgado
Agencia de Aduanas Mundial Anaie Daniela Lioniz
de Servicios Internacionales 2017 -1 1260697 9 .
. Herndndez
Ltoa. Nivel 3
Agencia de Aduanas 20182 1090505453 |  Girén Ortega, Angie
Representaciones J. Gutiérrez
Amaya Sanchez, Lina
Agencia de Aduanas 2014 -1 1260318 Y Marcela
Aladuana s.A. Nivel 1
2017 -1 1260741 Anyi Sanabria Mendoza
Agrocanaima LToa. 2014-1 1260105 Lopez Garcia, Mario
Andrés
2015-1 1260297 Navarro Puentes, Blanca
Isabela
2015-1 1260321 Pefaranda Mejia, Natalia
Alcaldia Municipal -
de San José de Cucuta 2016 -1 1260463 Remolina Contren:as,
Raymond Andrés
20182 1093765305 Cérdenas Bastos, Diego

Andrés
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Noml?re s er’np.r esas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
e semestre - practicante
de extension practicante
2014-1 1260002 Correa Farfar.1, Jessica
Catherine
2014-1 1260010 Torrado Caicedo, Kenny
Paola
) , , 2016-1 1260511 Gamez Moreno, Maria
Alcaldia de Cucuta. Secretaria Ximena
de Desarrollo i i i
2014-1 1260045 Ramirez Giraldo, Luisa
Fernanda
2016-2 1260640 Angie Sulith Flores
Adarme
2016-2 1260665 Maria Magaly H’ernandez
Mogolléon
2016 -2 1260676 Yillian Yarlt;a Pérez
] ) Rapalino
Alcaldia de los Patios 20182 1093785820 | Chona Molina, Karen J.
2018-2 93101910570 Mendoza Franco, Valeri
Alcaldia de Chinacota 2018-2 1090176925 Rubio Garcia, Eliana X
Aleisa Jeans 2019-1 1090512609 | YN Audrey Caicedo
Menses
. Javier Andrés
Andi 2019-1 1090504700 Rodriguez Velandia
Arquitectura Mixta 2015-1 1260445 Garcia Medina. Alvaro
Santiago
Asesorias y Software Productiva 2016 -1 1260583 Flores Quque. Eliana
Lisbeth
2015 -1 1260409 Nifo Naval"ro. Andrés
Felipe
2015 -1 1260308 Cotes Mllla.n. Cathi
. . Andreina
Asia Trading Group oTta Ri And
2015-1 1260373 ta Riveros. Andrea
Catalina
2016 -1 1260546 Rodriguez Qrtega. Paola
Tatiana
Auto Cars Plus s.A. 2019-1 1090495115 Santiago Lépez Ruiz
Automarcol 2019-1 1094227346 | Evelyn Danita Galvis
Gafaro
B &G Consultoria 2019-1 | 1090501356 | 'Mavling Danney Salinas
Sarmiento
20182 1090502973 Carrero Parra., Daniela
i Katherine
Bozzo & Garcia s.a.s Ortiz Pach ped
20182 1090499188 rliz Facheco, Fedro

David
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Noml?re L er’np.r esas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
q semestre . practicante
de extension practicante
2014-1 1260283 Pérez Eugenio, Maryuri
Katheryn
Bancolombia 2014 -1 1260036 Riaio Calderdn, Angela
Tatiana
2017 -1 1260521 Jennifer Stella Velandia
Acosta
Biblioteca Publica Julio Pérez 2015-1 1260270 Londong Diaz, Wilmer
Ferrero Giovanny
c.1. Lodos y Carbones del Oriente 2016 -1 1260500 Palencia Ortiz, leego
S.A.S. Fernando Marcial
c.1. Grupo Intermundlal Mundial 2015 -1 1260490 Alvarado Melo, Karen
del Negocios s. A. s. Lorena
2014 -1 1260173 Herrera Mantilla, Jessica
Marcela
2015-1 1260250 Canas Jalm'es, Carmen
Celina
2016-1 1260558 Mesa Rodrlgu.ez, Lizeth
Geraldine
2016-2 1260209 Wilmer Da)nd Duarte
Rua
Cémara de Comercio Clcuta 2016-2 1260628 Karen Viviana Tovar
Macualo
2017 -1 1260781 Carrreno Carrl'llo, Steffi
Yulexi
20182 | 1090483327 Canas Lozano, Luis
Orlando
2018-2 1090503530 Sierra Pérez, Joneyker
2018-2 1090500378 Abreo Pérez, Angie
Fernanda
2019 -1 1094350789 Eileen LuFero Veldsquez
Alvarez
2018-2 1090507533 Angarita Vega Xiomara
Carboexco c. 1. LTbA i i i
20182 | 1092360085 | OrfizQuinteroLuisa
Gabriela
Cargo Vision s.A.s. 2016-2 1260650 Lina Gal?rlela Gil
Rodriguez
Diego Armando
c.1. Alaska 2016-2 1260645 Maradiaga Maldonado
c. 1. Covensa Clcuta Ltpa 2014 -1 1260315 Rodriguez Sudrez,

Miguel Angel
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Noml?re s er’np.r esas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
e semestre - practicante
de extension practicante
. . Castellanos Carrillo,
Cambios Andina 2018-2 1093776048 . )
Antonio Rosbin
Campollo s.a. 2016-2 1260688 Olga Marcela Parra Luna
Centrales Eléctricas de Norte Angarita Betancourt,
de Santander 20161 1260566 David Roberto
2014 -1 1260248 Daza Martinez, Ana
Mercedes
Fajardo Bernardino,
2016 -1 1260607 Martha Paola
2016-2 1260685 Jesus Da.V|d Mendoza
Villegas
2016 -2 1260655 Ménica Yulieth Guarin
Ortega
Karol Brigitte Granados
Ceramica Italia s.A. 20171 1260772 Gomez
2018 -2 1092360291 Estévez Laguado, Jessica
Paola
20182 | 1090500841 | FodriguezQuintero,
Haylen Katiusca
2019-1 1090489252 MalberTatla.na Gonzalez
Diaz
Ceva Freight Mgnagement 2019 -1 1090523278 Giselle Fgrnanda Carrillo
de Colombia s.A.s. Figueroa
Clinica Medical Duarte 2017-1 1260767 Brayan Darrl,‘(')i' Vermont
Ceramica ltalia s.A. 2017 -1 1260729 Fabrizzio Estefan
Bautista Delgado
Quintero Serrano,
Coagronorte Ltpa 2016-1 1260620 Andrea Brigitte
2014-1 1260249 Mendoza Cal\{o, Deryin
Norelis
Coexnort s.a. 2014-2 1260239 Pérez Villamizar, Blanca
Sulay
2014-2 1260059 Taborda Carc!enas, Laura
Inés
Confecciones H&H s.as. 2019-1 | 1090515770 | J6sUsDavid Rodriguez
Sandoval
Comp'ejo Penitenciario 2017-1 1260783 Tatiana AIVareZ Amaya
Carcelario Metropolitano ili s
y p 2017-1 1260762 Karla Lilibeth Pefia

de Clcuta.

Duarte




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Nombre de empresas donde

Codigo o cc

. P , Ao . Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
q semestre . practicante
de extension practicante
2014-1 1260199 Hernandez Qontreras,
Congreso de la Republica Valeria
2014-1 1260228 Diaz Botia, Oscar Daniel
Commerce Logistic Group s.a.s. 2016-2 1260683 Nelson Edu§rdo Rincon
Jativa
2016 -1 1090520152 Stephan),/ Mendoza
Sepulveda
Cosmogreen s.a.s. 2018-2 1090485453 Morenf) Leal, José
Ricardo
2018-2 1090472413 Cote Vega, Angel
Armando
Coopcacao 20182 1090499689 Ma'nrlque Bedoya,
Lisseth Andrea
2014 -1 1260240 Ramirez Diaz, Jasbleidy
2014-1 1260268 Lam Chan Camey
1260405 Vasquez Pérez, Yuleis
Cooperativa de Transportadores 2015-1 Andreina Y
del Sur (cotrasur)
1260377 Ojeda Villamizar, Merly
2015-1
Andrea
2015-1 1260375 Pefiaranda Sant'lago,
Genny Angelica
2016 -1 1260464 Herndndez Sa.lazar, Leidy
Carolina
c.i Mil Agro 17 sas. 2016-2 1260634 KeIIyYese:nla Caceres
Penuela
c.i. Agroindustrial S&N Ltda 2015-1 1260415 Castellarllos V|.Ilam|zar,
Maria Juliana
Centro Comercial Las Mercedes 2015 -1 1260272 Colmejnares Davila,
Daniel Eduardo
2016-2 1260653 Vanesa Merar){ Valencia
Calderon
2014-1 1260205 Suarez Hernandez,
Deprisa Aeropuerto Diego Gabriel
2014-1 1260225 Rodriguez Galego,
Emmanuel Sebastian
2014-1 1260174 Sanchez Cordero,

Christian Bernardo
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PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Nombre de empresas donde

Codigo o cc

. P . Ano . Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
e semestre - practicante
de extension practicante
2014-1 1260127 Torres Jalmgs, Néstor
Daniel
2014-1 1260246 Casadiegos R.amlrez, Ana
Graciela
2014-1 1260171 Villamizar Olrozco,
Estefania
2014-1 1260211 Gomez Gel\{ez,Jullan
David
2014-1 1260208 BarreralROJas, Rosalba
Maria Fernanda
2014 -1 1260178 Garcia Torres, Maria
Elena
2014-1 1260211 Goémez Gel\{ez,Jullan
David
2014-1 1260065 Rojas Antolinez, Lizeth
Andrea
20141 1260188 Arias Meza, Yuly Andrea
Toloza Duran, Kelly
Direccién de Impuestos y 2014-2 1260303 Johanna
Aduanas Nacionales (pian) . .
2015-1 1260113 Pérez Cerpa, Andrés
Alberto
2015-1 1260323 Gomez Guerrero,
Angélica
2015-1 1260399 Diaz Gulllen,.Dennls
Yamali
2015-1 1260408 Bustos Lara, Dilan
Mauricio
2015-1 1260413 Rubio Zerpa, Jorge
Sebastian
2015-1 1260417 Pérez Ortiz, Zuleida
2015-1 1260187 Lopez Jaimes, Robert
Josef
2015-1 1260388 Gomez Aponte, Jorge
Andrés
2015-1 1260312 Bayona Valencia, Said
2015-1 1260364 Sosa Bermgo, Laura
Catalina
2015-1 1260327 Vera Ochoa, Jessica




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Noml?re de empresas donde’ Afo Codigo occ R —
se realiza la practica y pasantia de estudiante "
i semestre X practicante
de extension practicante
2015-1 1260309 Sanchez Gomgz, Génesis
Andreina
2015-1 1260325 Rodriguez Ardila, Victor
Alfonso
2015-1 1260392 Gutiérrez Ggmez, Jesus
Uriel
2015-1 1260398 Quintero Jiménez, Sindy
Yovanna
2016 -1 1260514 Pefiaranda (%ene, Jessica
Mariana
2016 -1 1260561 Tarazona Grar?ados,
Jenny Mileidy
2016 -1 1260568 Santafe Vasqu'ez, Jessica
Natalia
2016 -1 1260592 Pledrfahlta Ag.uwre,
Eliana Lucia
2016 -1 1260603 Perdomo Alvarez, Maria
Fernanda
2016 -1 1260615 Flores V|IIam|.zlar,Juan
Direccion de | tosy Sebastian
ireccion de Impues n_
Aduanas Nacionales (pian) 2016-2 1260427 Jonathan Andrés Trillos
Yanez
2016 -2 1260661 Nubia Marisol Fonseca
Montes
2016-2 1260664 Alba Juliana Chia
Carrascal
2016-2 1260668 Maria Paz Camacho
Pastrana
2016 -2 1260677 Diana Krlstln’a Gonzadlez
Martinez
Maria Fernanda
20162 1200659 Rodriguez Delgado
Delgado Amaya,
20182 1090508308 Brandon Sebastidn
2018-2 1090499171 Vera Flores, Diana Paola
2018-2 1090467950 Zambrano Pinzén,
Leonel Fernando
2018-2 1090507005 Sénchez Barrera,
Sammy Steven
2018-2 1090482522 Monsalve Salazar, Juan
Pablo
Dimar Ventura 2016 — 1 1260551 Gomez Rodriguez,

Jefferson Asis
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PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Noml?re de er’np-resas donde’ Ao c°dlg°.° <« Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante L
e semestre A practicante
de extension practicante
2014 -1 1260319 Bernal Sandoval, Salin
Alonso
2015-1 1260395 Lazaro Pachgcp, Jordén
Mauricio
2016 - 1 1260571 Silva Navas, Diana Lizeth
Dipromedicos s.a.s. 2016-2 1260670 Sindy V|V|an§ Medina
Naranjo
2017 -1 1260728 Dennis Tatiana Gil
Sandoval
2019-1 | 1090498017 | Ollveros Meza, Sirley
Viena
2019-1 1090520354 Sonia Katherine Pabén
Navarro
Discob Norte s.a.s. 2016 -1 1260589 | 100N Ruiz Juan David
Distribuciones Max Repuestos 2016 -1 1260555 Santana L|zar§zo, Jerry
Dulffai
Distribuciones Rubio Camargo 2019 -1 1093792400 Jefferson Albeiro
s.a.s. Lizarazo Rojas
Distribuciones tat del Oriente 20182 96042018101 Diaz Delgado, Fernando
s.a.s. Ashley
Division de Posgrados ufps 2019-1 1093770313 Johana Andrea Bautista
Torres
2015-1 1260366 Pabon Contreras, Laura
Empresa Aldia Logistica Marcela
Proveedor y Sercarga 2015-1 1260367 Arias Rodriguez, Limeira
2016 -1 1260175 Estévez Parra, Lina Paola
’ o 2016-2 1260574 Angel Joe! Cérdenas
ese. Hospital Universitario Rodriguez
Erasmo Meo i t
z 2017 - 1 1260715 Natthullleth Garcia
Chévez
Empresa de Logistics Serviworld 2014-1 1260169 Navarro Slasr;;:tlez, Martha
Empresa Internaaon.al Encajes 2014 -1 1260195 Duran Beltr.an, Héctor
s.a. Colombia Fabian
Empresa de Consultoria Vergel Ramirez, Freddy
Hidrocarburos Cembhi 20141 1260191 Andrés
e.s.p. I.Emprlesa? Municipal de 2017-1 1260290 Luis Carlos Navarro
Servicios Publicos de Arauca Romero
Emtelco sa.s. 2016 -1 1260528 Flores Ruiz, Yeimy
Lilibeth
Envia Colvanes s.a.s. 2014 -1 1260192 Puerto Merchant, Jairo

Andrés




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Noml?re de er]rlp_resas donde’ Afo Codigo .° cc R S
se realiza la practica y pasantia de estudiante %
2 semestre . practicante
de extension practicante
2016 -1 1260550 Blanco Rodrlggez,
Y Dayana Camila
Escrupulos - et
2016 -1 1260614 6mez Aguilar, Jean
André
El Parador Lacteos la Palestina 2018-2 1093766501 Castafeda Soto, Diego
Fernando
2015-1 1260421 Rivera Gomez, Paula
i Andrea
Excomin s.a.s. i -
2019-1 1090513206 aria rernanda zarza
Llano
2019-1 10937788103 Nicolas Andrés Santos
Suarez
Faly Music s.a. p—— ; .
2019-1 1090499589 | Maria Fernanda Buitrago
Cérdenas
20191 | cc 1090520546 | Murcia Contreras, Paula
Jimena
Fruttec s.a.s. 2019-1 | 1093774849 Yurley Carolina
Albarracin Lozada
2019-1 1090487661 Jonathan Ferley Parra
Acosta
Fosfonorte s.a. 2014 -1 1260276 Méndez Waldo, Kelly
Lorena
Fabrica C&B Jean 2016-2 1260296 Marlon Andrés Caicedo
Bermon
Git Exportaciones 2016-2 1260167 Vivas Bayona Derly
Johanna
Global Agricultural Trading 2016 -1 1260513 Ramirez Boada eddy
Johanna
Global Customs 2018-2 1093784365 Caballero Davila Ivanna
Global Startup 2016 -1 1260581 Sanchez Ma.rtlnez Erick
Fabian
2016 - 1 1260621 Cardona Amado, Yainner
Yulieth
2018-2 1093776142 Galvis Gugrrero,
Geraldine
Gobernacion de Norte 20182 1093780803 Avarado Rangel René
de Santander
2019 - 1 1093779573 Johan Rlclardo Diaz
Rodriguez
2019-1 1090490259 Angie Paola Tarazona

Quintero
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PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Noml?re s er’np.r esas donde’ Aio CodlgoP <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
e semestre - practicante
de extension practicante
Grupo Empresarial Lirio 20191 1090486766 Angie Karina Riafo
del Campo s.A.s. Vesga
2014-1 1260079 Méndez Redondo,
Camilo Andrés
2015-1 1260414 Guerrero Pérez,
Diana Lorena
2015-1 1260420 Valbuena Rincon,
Maria Angélica
2016 - 1 1260587 Flores Qa!lon, Karen
Viviana
Grupo Legalite s.a.s. 2016 -2 1260556 Jenifer Stf;‘&;lnl Gomez
2016 -2 1260641 Diana Karl'me Cérdenas
Méndez
2017 -1 1260753 KeIIyJo’hana Jaimes
Sanchez
2017 -1 1260732 Ka?ren Margarilta
Sénchez Carrillo
2019-1 | 1093795379 Keyla Johanna
Toro Flérez
2015-1 1260282 Palma Bonilla,
Juan David
Grupo Coex N Nathal
) ancy Nathalie
2016-2 1260654 Quitian Diaz
gs Turismo y Representaciones 2016-2 1260157 Jose Martlr! Carrrefio
Ramirez
Humana Virtus 2019-1 1090501322 Shirley Andrea Goémez
Gonzales
2014-1 1260263 Rojas Esplnos.a, Sandra
Beatriz
Ifinorte 2015-1 1260343 sandoval Ardila,
Juan Pablo
2018-2 1260263 Rojas Laguado,
José Javier
Imporexport Fenix s. a. s. 2015 -1 1260425 Rojas D.L.Jran,
Jenny Lilibeth
Importadora Médica Los Andes 2016-2 1260569 William Camilo,
Mendoza Parada
Import-Export Service Colombia | 15, 1090484738 | Guerrero Duran, Tania

in the World




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Noml?re e er’np.r esas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
9 semestre . practicante
de extension practicante
2019 -1 1090227860 Lmbeﬂ1AqdreaAcevedo
. Rincon
Industrias Calzamark s.A.s. K £ hania Rinca
2019-1 | 1090510870 | K@ren kstephania Rincon
Ramirez
Innova ures 2014-1 1260140 Chaves Cobos, John
Javier
2019 - 1 1090512943 Maria Ale!andra, Ortiz
. . . Gbémez
Instituto Politécnico Nacional G K Hermand
2019-1 1090510730 | —roYsReren Herandez
Urbano
. ) Yessica Paola Osorio
Inversiones Claribel s.a.s 1090481614 | 1090481614
Contreras
2014 -1 1260280 Sénchez Ascanio, Marlin
) ) Andrea
Inversiones Galavis s.A.s. Morica Lil Vandil
2016-2 1260687 6nica Liliana Mancilla
Caicedo
2017 -1 1260679 EduardoJo§e Rojas
Garavito
Internacional 2019-1 | 1093781429 | JuanSebastin Osorio
Camacho
2019-1 1090481633 Rosa Yaneth Salazar
Escalante
Isayes s.A.s 2014-1 1260207 Cdceres Jaime, Manuel
Humberto
Itos s.A.s 2016 -1 1560565 Chan Aldana, Juan Diego
Ivdn Gonzélez s.A.s 2016 -1 1260604 Valle Molla, Yicel Tatiana
Jmc Proveedor Logistico Integral 2017 -1 1260751 José Manuel Martinez
Ravelo
Kiwi Sport 2019-1 | 1090508097 | JohanstevenCervera
Landazaba
Ladrillera Sigma 2014-1 1260251 Caballero Ayala, Sterly
Paola
Logistica Mundial de Negocios 2019-1 1093790377 Erika Viviana Arias Ortiz
Logistica Sancarga 2014-1 1260233 Morantes Castellanos,
Jesus Andres
N 2014-1 1260196 Rod.rlguez Remolina,
Logistica Aduanera J.H. William Zacharyl
2019-1 1090511139 Sandy Tatiana Espinosa
2019-1 | 1090505025 Ariana Dianith
. Sepulveda Ojeda
Logytech Mobile s.A.s. Juliet Estefania Pabd
2019-1 | 1090515043 | ~W€tESietaniarabon

Ledén
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PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Noml?re Gh er’np.r esas donde’ Ao Codlgo_o <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
94 semestre . practicante
de extension practicante
Marianna Modas. a. s. 2015-1 1260222 Rodriguez Ortega, Maria
Fernanda
Maexpo s.a. 2016 -1 1260608 | iz Rodriguez Viviana
Andrea
Manuel Cabrales y cia. s.a.s. 2016 -1 1260553 Mufoz Ortiz, Ana Milena
2016 -1 1260421 Castaneda.ZavaIa, Astrid
Alejandra
2016- 1 1260479 Mora Andirade, Bryan
Julian
2016- 1 1260541 Mufoz Rodriguez, Anyily
Dayana
2016- 1 1260587 Olarte Duarte, Andrés
Felipe
Mlnlsterlg de Comerao 2016 -1 1260580 Penaranda Fgentes, Ana
Industria y Turismo Graciela
2016 -1 1260600 Rios Pena., Jessica
Yamilet
Sanchez Sandoval
2016-1 1260601 Adriana Liceth
2016 - 1 1260661 Rojas Velasquez, Luis
Alfredo
2016 -1 1260622 Caceres Nln?, Alvaro
Andrés
Ministerio d(-.:' Relaciones 2014- 1 1260182 Galeanp Rivera, Josué
Exteriores Lindeman
2016- 1 1260462 Contreras Jaraba, Alvaro
Eduardo
Moto Servicios el Rey s.a.s. Seraio Andre I
2019-1 | 1092356459 ergio Andrés Gelvez
Corzo
2016-2 1260510 Johana Sr’nlth Estevez
Lopez
20182 | 1093792341 | AngieMilena Ramirez
Berbesi
2018-2 1090505573 Contreras Caceres,
Movilizar Carga Internacional Carlos Andres
sa.s. i
20182 1093793450 Mendoza Por!'as, Yurlin
Katherine
20182 | 1093762037 | ConterasVillamizar,
Andrés Eliseo
2019- 1 1090402834 Harold Alexander

Rodriguez Duran




CAPITULO 3. EXTENSIONES

. EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Noml?re L er’np.r esas donde’ Ao Codlgo.o <« Nombre de estudiante
se realiza la practica y pasantia de estudiante R
9z semestre . practicante
de extension practicante
Multilogistica Internacional 2015-1 1260394 Blandén Queyedo,
s.a.s. Estefani
Nuro s.a.s. 2016-2 1260576 Maria Fernanda
Hernéndez Rojas
2018 -1 1090492203 Elwin Dayld Castillo
Pérez
2019-1 | 1000497119 | ?uanPabloMendoza
Observatorio de Comercio Lizcano
Internacional y de Fronteras ufps icti i fincs
y p 2019-1 1090505792 Cristian Geov€ann| rincon
Malpica
2019-1 | 1093791449 | 'akeline Manansala
Barragan
2014-1 1260185 Bautista Penaloza,
Andrés Felipe
2014-1 1260220 Rincén Ro'zo, Yurley
Karina
2018-1 1090506281 Alvaro Javier Guerrero
Contreras
Estefania Hernandez
Oficina de Relaciones 2018-2 1092361341 Palacio
Internacionales ori- ufps —— -
2018-2 1090503488 Flor Estefania Rico Ortiz
20182 | 1090506281 Guerrero Contreras
Alvaro Javier
2019-1 1090484414 Maria Angelica Alvarado
Calderon
2019-1 1094279243 Elizabeth Sarmiento
Moreno
. Delgado Mendoza,
Oil Broker Company s.a.s. 2014-1 1260193 Edward Alberto
Orient Trucks s.a. 2019-1 | 1090506618 | Mateo Fernando Arévalo
Sédnchez
Pasteurizadora La Mejor 2019-1 1090505747 | Raul Ivan Celis Gonzales
2014 -1 1260040 Garcia AIarco,n, Diego
Andrés
2014 -1 1260088 Avendaio C'haustre,
Plan de Estudio Comercio Andrés
Internacional urps i
2014 -1 1260241 Casas Becer.ra, Diana
Carolina
2014 -1 1260183 Carrillo Garc!a,Jawer
Andrés
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84 PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Noml?re de er’np‘r esas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante N
e semestre . practicante
de extension practicante
Calderén Mogollén,
2014-1 1260223 Ronald Alberto
2014 -1 1260307 Motta Valderr.ama, Edgar
Jahir
2014 -2 1260241 Casas Becer.ra, Diana
Carolina
2014 -2 1260183 Carrillo Garc!a, Javier
Andrés
2015 -1 1260344 Mora Mollpa, Sebastian
Alejandro
2015 -1 1260349 Angarita Ramirez, Henry
Alexander
Hernandez Suarez,
20151 1260365 Islendy Arisaid
2015 -1 1260328 Torres Lopez, Wilmer
2015 -1 1260335 Gelvez Boada, Cristian
Alexander
2015 -1 1260446 Uribe Lobo, Katherine
2016 - 1 1260277 Segura Acosta, Jessica
Lorena
Plan de Estudio Comercio - -
Internacional urps 2016- 1 1260368 Salinas 'I.'olo%a, Eibar
Nicolds
2016- 1 1260544 Torre§ Herrera,, Ana
Eliana Rocio
2016 -1 1260547 Carrascal Sdnchez, Javier
Eduardo
2016 -1 1260605 Aparicio Vasquez, Leidy
Yohana
2016 -1 1260264 Cardena§ Ortiz, Maxi
Miguel
2016 -1 1260217 Jaimes Qsorlo, Miguel
Angel
2016-2 1260551 Alejandra Rosa Pimiento
Prada
2016-2 1260428 Leonel Pérez Miranda
2016 -2 1260429 Rodrigo Alberto Cruz
Chaustre
2016-2 1260545 Erika Paola.CasteIIanos
Salinas
22016 -2 1260658 Jessie Karina Ropero

Carrillo




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Noml?re de er’np-resas donde’ Ao CodlgoP <« Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante L
e semestre s practicante
de extension practicante
2016-2 1260567 Maria Stephany Buendia
Morales
2016-2 1260672 Leidy Paola Murillo Cuy
Plan de Estu<'j|o Comercio 20182 1096956749 Pena Ortiz, Fabian
Internacional urps Eduardo
2019-1 | 1090502957 Jose Alexis Celis
Monsalve
2019-1 1090498634 Alfred Raudl Millan Yanez
Prefabricados Kiko 2018-2 1090489947 | Arias Calderdn, José
David
Precooperatlva. Surtiabarrotes del 2015-1 1260202 Parra Gonza!e’z, Juan
Caribe e. p. Sebastian
Procolombia 2018-2 1090501657 Garay Rincon, Leidy
Dayana
Precooperativa Agrplndustnal la 2019 -1 1148703962 Youri Katherine Gamarra
Provincia Daza
2016 -1 1260559 Rincén Garc’la, Damir
Dario
Pro empresas 5 v Andreina C
2017 -1 1260722 anyely Andreina L.orzo
Quintero
Postgrado ufps 2016-2 1260284 Jessica Tatiana Luna
Navarro
2019 -1 1090501108 Karen Adriana Buitrago
Suarez
Proveedor y Sercarga - FIo A
2014-1 1260186 'gueroa Forez, Ana
Milena
2014 -1 1260097 Salazar ODI:I\:ZrIo, Yearly
Representaciones Aroban s.a.s. Luis Norberto Sanch
2016-2 1260418 uis Norberto Sanchez
Tarazona
2014- 1 1260131 Corredor Mora, Nini
. . . Johanna
s.c.i. Mundo Andina Clcuta s.a.s. J DI Orteqd
2019-1 1093141701 uan iego Lrtegon
Mendoza
Salesland Colombia 2019-1 | 1090505214 |Andred Mi;gg”ta Molina
2016 -1 1260470 Torres Matajlfa, Alfredo
José
, 2016 -1 1260473 Molina Duran,Johan
Secretaria de Desarrollo Sebastian
Econémico i i
2016 -1 1260494 Ramirez Pineda, Sandra
Marcela
2016-2 1260611 Karen Daniela

Hernandez Ballén
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PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Noml?re de empresas donde, Ao Cod|909 € | Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante .
., semestre . practicante
de extension practicante
2014 -1 1260147 VlllamlzarJalim.es,GIadys
Patricia
2014 -1 1260285 Morales Cru?, Fabian
Andrés
2014-1 1260162 Rincon Galzfm, Maria
Camila
Secretaria de Desarrollo Social 2014 -1 1260257 Alarcén Carrillo, Diego
Fernando
2015-1 1260172 Herrera Herrera, José
Alejandro
2015-1 1260262 Arias Carmgna, Oscar
Luis
2015-1 1260310 Boada Basto, Edwin
Alexander
Secretaria de Minas y Energia 2016-2 1260696 Yaneida Urquijo Benitez
2014-1 1260231 Petro Montanez, Maria
Helena
Secretaria de Hacienda .
Departamental 2014 -1 1260104 Soler Garcu?, Wendy
Carolina
2014-1 1260259 Pacavita Jaimes, Eduardo
Secrgtgrla Dte:sarrollo.d.e la 2014- 1 1260237 Gamboa Nifo, Michel
Administracién Municipal Andrea
S0inco s.a.s. 2014- 1 1260054 Trillos Rangel, Kerly
Alejandra
Somos Cacao s.a.s. 2018-2 1093788672 Cobayan Hernlandez,
Fardey Ivan
Studio Frio 2016-1 1260206 | Caicedo Bermon, Marlon
Andrés
2014-1 1260198 Barrera Acos’Fa, Yurley
Superintendencia Katherine
de Puertos y Transporte 4
y p 2014-1 1260216 Contrgras Hernapdez,
Kristyn Yesenia
Surtidor El Martillito 2018-2 1090493273 | VargasPineda, Dairon
David
Stokmotorss. a. s. 2015-1 1260404 Mora, Jenifer Paola
2015-1 1260279 Pico Meza, Kevin
Eduardo
Termotasajero s.a. 2014-1 1260243 Gémez Palacios,
Dayhanna
2018-2 1093786782 Quintero Cordero,

Jairo A.




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Noml?re o empresas donde, Ao CodlgoP « Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante N
. . semestre . practicante
de extension practicante
2014-1 1260226 Roman Claro, Jossy
Milena
2014 - 1 1260254 Puente Garqa, Diana
Carolina
2014 - 1 1260287 Barragan Zara.te, Eneidy
Katherine
2014 - 1 1260254 Puentes GarFla, Diana
- Carolina
Terra Logistics Group s.a.s. Ceballos Cortés. O
2015-1 1260380 eballos Cortés, Oscar
Ernesto
2016 -1 1260579 Estevan Bfar'ragan, Leidy
Viviana
2016 -1 126026 Jaimes Sngchez, Leidy
Viviana
2016-2 1260572 John Enrique Garcia
Henao
Villamizar Contreras,
20161 1260595 Cristian Eduardo
Tex Jean s.Ass. T Vidales. Daniel
2016-1 1260618 orre Vidales, Daniela
Stefanie
. Penaranda Forero,
Tigo 2015-1 1260265 Juliana Andrea
Tipe s.a.s. 2019-1 | 1010045236 | YaritzaPaclalopez
Ramirez
2014- 1 1260247 Miranda Daza, Leidy
. . Stephany
Transportes Unidos Riocarfe s.a.s. oall Loon )
2015-1 1260304 aflares Leon, Jorge
Andrés
Tracocar s.a.s. 2015 -1 1260419 Barb.osa Con.treras,
Edison Enrique
. . 2015-1 1260396 Martinez Mantilla, Astrid
Transporte Carvajal Internacional o Maritza Per
y Cia Ltda 2016-2 1260677 ana Wiaritza Fena
Carvajal
Tu Auto Ya 2018-2 1092356833 Pérez Salcedo, Neymar
o . 2018-2 | 1093786983 Jimmy Alejandro
Universidad Francisco de Paula Olivares Velasquez
Santander - Gilocni i ]
2018-2 | 1090489174 Luis Alejandro
Herndndez Calderén
2019 -1 1090490288 Deisy Fuentes Galvis
Universidad Auténoma Fuentes
Chapingo México i i
ping 2019-1 1098759849 Emma Rocio Rodriguez

Gonzélez
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PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Noml.)re de empresas donde, Ano Codlgo-o € | Nombre de estudiante
serealiza la practica y pasantia de estudiante .
., semestre . practicante
de extension practicante
2017 -1 1260093 Carlos Enrique Yainez
Zambrano
2018-2 1096956749 Fabian Edu:f\rdo Pena
Universidad Francisco Ortiz
de Paula Santander
2018-2 1090498658 Ruby Dayana Hurtado
Delgado
2018-2 1098774441 Luis Eduardo. Cardenas
Abril
2018-2 1090493628 Flérez Patino, Andrés F.
Becerra Bohérquez,
Universidad Simoén Bolivar 2018-2 1090498539 Maria Guadalupe
2019-1 | 1140417381 Fernando Sahagin
Lopez Villada
Zona Franca Fresenius 2014-1 1260238 Restrepo Duran,

Medical Care Servicio Renal

Giordy L.

Fuente: Listado de empresas donde los estudiantes han hecho sus précticas 2014-2019.
Plan de Estudios de Comercio Internacional, 2019.




CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

3.1 Egresados del programa de Comercio Internacional

2018-2019

Tabla 37. Eventos de egresados 2018-2019

Egresados

Internacional?

General Grupo Empresarial coex

Titulo del evento Conferenciante invitado . . Ao
participantes
Oportunidades en China Egre§ado Yosu.ar Omar I._opez 6 2018
Caceres reside en China
i Encuent.ro de Gradyados Fabian Bermeo Villacis: Invitado
de Comercio Internacional y . 32 2018
. Internacional Cuenca- Ecuador
Encuentro de Empresarios
Sandra Inés Guzman Lizarazo:
Logistica y régimen presidente fitac Capitulo Clcuta
aduanero aplicado en - Propietaria Agencia de Aduanas 52 2019
Comercio Internacional Representaciones J. Gutiérrez
y Cia. Ltda.
Las compet.enaas del .S.lglo XXl José Luis Ramirez Ospina: director
del profesional - habilidades L 34 2019
s Fundacién Prospecta & Innova
blandas y de comunicacién
Experiencias en operaciones Darwin Casas Mena: Gerente
de logistica en el comercio Grupo Movilizar Carga -
. ; . 45 2019
internacional, casos empresa- | Transporte de Carga Internacional
riales de la ciudad de Cucuta - Logistica
{Qué demanda el mundo . .
globalizado en Comercio Teresa Patifio Ortiz: Gerente 42 2019

Fuente: elaboracion propia

3.1.1 Graduado de Comercio Internacional Yosuar Omar Lopez
Cdceres, ‘embajador’ de la urps en China

El dia 2 de agosto de 2018 se organizo el conversatorio dirigido a egresados del
programa de Comercio Internacional, actividad titulada: “Oportunidades en
China”. Yosuar Omar Lépez Céceres, exaltado graduado del programa académico
de Comercio Internacional, compartié experiencias vividas en el pais asiético,
desempefiandose como docente en idiomas y diversos procesos de traductor en
actividades comerciales. Particip6 en el Semillero de Investigacion en Desarrollo
Empresarial (SEINDE). (UFPS, 2018)
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Imagen 2. Yosuar Omar Lopez Caceres

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.

Imagen 3. Conferencia: Oportunidades en China

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2018.
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3.1.2 lll Encuentro de graduados de Comercio Internacional y
encuentro de empresarios

El programa de Comercio Internacional de la urps Cucuta llevé a cabo el 111
Encuentro anual de graduados y empresarios, actores fundamentales en el cumpli-
miento de los propositos institucionales del programa y del proceso de acreditacion
de alta calidad. Fecha 22 de noviembre de 2018. El conferenciante invitado inter-
nacional fue Fabian Bermeo Villacis, ceo de Integrar y miembro del Coworking
Cuenca - Ecuador.

Imagen 4. Cartel del I1l encuentro de graduados de Comercio Internacional

Il Encuentro de s
graduados de s

Comercio_ B =
nternacional

Il Ehcuentro de Empresario

- \

Bf 22 de nov de 2018 @ 6:30 p.m. O Salon Fantasy del Hotel Bolivar.

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.
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Imagen 5. Invitacion al encuentro

5 é‘@ Invitacén Il Encuentre X |+ v = X

& 5 O f | O fleyycyusersiufps/Desktop/Factorks20No %200%20Egrsadas VR Encuent 202018/ nvitacion%20111%20Encuentro%2 5200 B ol E LB -

p

1 de?

= 4+ A /) Dsachpgn Deadpin | A lanmet )i & 5 B | 4

11142019 [& ar ) e Grad sados C:

Immrm o )
e Paula Santander Programa »

Invitacin Ill Encuentro de Graduados Comercio Internacional

Programa Comercio | ional foi i d 2de noviembre de 2018, 06:51
Para: eimeralexisbr@ufps edu.co, MARIA CONSTANZA CARDENAS ACOSTA <mariaconstanzaca@ufps.edu.co>,
SECRETARIA DEPARTAMENTO ESTUDIOS INTERNACIONALES Y CE FRONTERA <seodptoestinyfron @ufps.edu.co>

San José ce Clcuta, Z de noviembre de 2018

Sefior

Profesional e Comercio Intemacional UFPS

Cudad

Asunto: Il Znceentro de Graduados programa de Comercio Internacional UFPS

La Univers dad Francisco ce Peula Santander y z Facultad de Ciencias Empresariales a través del plzn de esfudios de

Comercid Internacional,los irvia al Il Encuentro de Graduados, come una forma de fortalecer y coninuar los lazos de

ustedes con su alma mater.

Dz esta manera, los esperamos el jueves 22 de noviemkre alas 6:30 pm en las instalaciones del ctel Eolvar, salén
Fan:asy. Adjunto el ink ce confimacidn al avento. - hfips:/igoo.gUforms/aDRIRyAFyFVXy0H3

Gracias por su alencidn y esperamos contar con su prasencia.

Liliana Marcela Bastos sorio

Directora

Plan de Estudios de Comercio Intemacional

Departamento de Estudios Internacionales y de Fronteras
Facultad de Ciencias Empresariales

Circuta - Norte de Santander- Colombia
Oficina Edificio Aulas Norte, Ter. Piso
Teléfono de contacto: 037-6776685 Ext, 235

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2018.
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Fotografias que evidencias el encuentro:

Imagen 6. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.

Imagen 7. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.
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Imagen 8. Fotografia de invitados

L}

Y

\‘_,
g

oy

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.

Imagen 9. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2018.
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Imagen 10. Fotografia de invitados

2‘»
B
b i
" e
&~ »
1
. \ M e .
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& ®
g ¢ - ““n"

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2018.

Imagen 11. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2018.
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Imagen 12. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2018.

Imagen 13. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.
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Imagen 14. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2018.

Imagen 15. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.
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Imagen 16. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2018.

Imagen 17. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.
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Imagen 18. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2018.

Imagen 19. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2018.
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Imagen 20. Publicacion virtual del evento

M INFORME IMPACTO DELOS EGR! | M Resu | @ whststpo X | % Pesonss Soluciones nanciers: X W ufp comerciantemsdonsl B0 X - 3
¢ C @ twittercom/searchiq= 0% 0 :
Y €« Q Buscar en Twitter
@ Inicio Destacado  Masreciente  Peronas  Fotos  Videos
# Explorar Y, °Fs OLRRSCUIA 22 v 2019 o
@&  programa e Comerci Internacionalde a UFPS Cuta et a cabo e Filtros de biisqueda
=" Il Encuentro anual de Graduados \presarios, actores fundamentales en
0 Notificaciones el cumplimiento de los propasitos institucionales del Programa y del —
proceso de Acreditacion de Ala Calidad.
De cualquiera [/]
& Mensajes Personas s que sigues 0
m Guardados Ubicacion
En cualquier lugar [/]
B Listas Cercade i O
@ reriil queda avanzada
@ Mss opciones &
Liverpool
346 mil Tweets
~ @ wior_pdt A Mostrartodo X

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2018.

3.1.3 Plan de capacitacion 2019 dirigido a graduados. Logistica
y régimen aduanero aplicado en comercio internacional)

Imagen 21. Cartel de la conferencia: Logistica y régimen aduanero aplicado en Comercio Internacional

[ B Universidad Francisco
Side Paula Sanlander

Conferencia

Comercio Internacional

Loglstlca y

P
Comercm Internacional

Conferencista
Sandra Ines Guz n Lizarazo
F

[
@ =~ &, GIDSE

OCIF GILOCHI

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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Fotografias que evidencian el encuentro:

Imagen 22. Fotografia de conferencista

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.

Imagen 23. Fotografia de los asistentes

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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Imagen 24. Conferencista e invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.

Imagen 25. Imagen 25. Conferencistas

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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3.1.4 Plan de capacitacion 2019 dirigido a graduados mayo
20: Las competencias del siglo xxi del profesional - habilidades
blandas y de comunicacion

Imagen 26. Cartel de la conferencia: Las competencias del Siglo XXI del profesional

ME Universidad Francisco
BSlde Paula Santander

Vigilada Mineducacion

——Onferencio

Las Competencias del

Siglo XXI

del profesional

. Habilidades blandas
Conferencista y de comunicacién

Jose Luis
Ramirez Ospina
Coach & Trainer en PNL

Lunes 20 de mayo
Q Auditorio SG Comunicacion Social
® 6:00 p.m.

Comercio ::‘E
Internacional #

Dirigido a: graduados de Comercio Internacional

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2019.
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Fotografias que evidencian el encuentro:

Imagen 27. Conferencista

Be Here Now.

ww joseluisramirez.

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.

Imagen 28. Conferencia: Las competencias del Siglo XXI

IDELPROFESIONAL

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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Imagen 29. Fotografia de invitados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.

Imagen 30. Asistentes a la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2019.
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3.1.5 Plan de capacitacion 2019 dirigido a graduados junio 26.
Experiencias en operaciones de logistica en el Comercio
Internacional, casos empresariales de la ciudad de Cucuta)

Imagen 31. Cartel de la capacitacion a graduados

=
[2I5;

Universidad Francisco
de Paula Santander

Vigilada Mineducacion

Comercio
Internacional -

CAPACITACION
GRADUADOS

INVITADO

DARWIN CASAS

Experto en Logisticay Comercio Internacional

Experiencias en operaciones de logistica
en el Comercio Internacional, casos
empresariales de la ciudad de Clcuta.

&= Miércoles 26 de junio 6:30 p.m. Q Auditorio Edificio Comunicacién Social SG

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
Fotografias que evidencian el encuentro:

Imagen 32. Conferencia de capacitacion a graduados

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2019.
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Imagen 33. Conferencista

NUESTROS ALIADOS

SEGUROS

Allianz@ @==um=

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.

Imagen 34. Asistentes a la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.
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Imagen 35. Asistentes a la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.

Imagen 36. Asistentes a la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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3.1.6 Plan de capacitacion 2019 dirigido a graduados
del agosto 8. ;Qué demanda el mundo globalizado
en Comercio Internacional?

Imagen 37. Cartel de la conferencia: ;Qué demanda el mundo globalizado en Comercio Internacional?

Universidad Francisco

aQUé demanda HEEa0Ix Sentander
el mundo globalizado
en Comercio Internacional?

A cargo de:

Teresa Patino Ortiz
Gerente General CEO

Grupo empresarial COEX

B Jueves 8 de agosto de 2019
Q 6:30 p.m.
® Auditorio SG Comunicacion Sociall

Dirigido a graduados del Programa.

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
Fotografias que evidencian el encuentro:

Imagen 38. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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Imagen 39. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2019.

Imagen 40. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.



CAPITULO 3. EXTENSIONES: EGRESADOS EMPRESARIOS DEL SECTOR GUBERNAMENTAL

Imagen 41. Momentos de la conferencia

0 Cor C o

- W Eo®
AGENCIA DE ADUANAS
COEXNORT S.A. NIVEL 1

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.

Imagen 42. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.
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Imagen 43. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2019.

Imagen 44. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2019.
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Imagen 45. Momentos de la conferencia

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS, 2019.

3.2 Observatorio en Comercio Internacional y Frontera (ociF)

Imagen 46. Cartel del Observatorio en Comercio Internacional (ocif)

A CAPITULO 3 nformacién de 2po; X
& C (Y & divegoogiecom Ak-jsbZ L

iii Aplicaciones [E Lista delectura

& [ portefoio (OCI).pdf ) Abrircon Documentos de Googe | v o] a

Universidad Francisco
de der

OCIF

Observatorio en Comercio
Internacional y Frontera

P 3 " Ny 229pm
@ | P Esciibe aquf para buscar i & 37°C Parc soleado A d J am.".:nu =]

Fuente: Signos distintivos (Grupos y Semilleros de Investigacion, Observatorio)
del Plan de Estudios de Comercio Internacional - ures, 2010 - 2019.
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3.2.1 Objetivo

Divulgar el conocimiento del comercio internacional en la ciudad y la regién a
través de informes dinamicos, atractivos y estudios o actividades necesarias para
la promocioén y reconocimiento del Observatorio como herramienta de apoyo para
la toma de decisiones.

3.2.2 Mision

El Observatorio en Comercio Internacional y Frontera (0CIF), adscrito al plan de
estudios de Comercio Internacional de la urps y a los grupos de investigacion GIDSE
Y GILOCNI, se especializa en generar, analizar y realizar investigaciones significativas
para la region de Norte de Santander y el area de frontera, enfocadas en el area de
comercio internacional y en la problematica fronteriza, difundiendo informacién
para el apoyo del sector académico, empresarial y ptblico general.

3.2.3 Temadticas o dreas de investigacion del Observatorio

Analisis del comercio internacional y de la region fronteriza. Se trabajara en los
subsectores de analisis de las exportaciones, importaciones, las relaciones comer-
ciales, problemas fronterizos y estudios de logistica empleada.

Internacionalizacion de las empresas. Esta subarea esta relacionada con la di-
versificacion de mercados que podrian establecer nuevos planes exportadores con
los productos lideres de la region. Ademas, busca promover los beneficios de los
tratados de libre comercio y zonas francas para la disposicion de las empresas a in-
ternacionalizarse o exportar bienes hacia los paises con relaciones de libre comercio.

Analisis de los sectores productivos de Cucuta y la region fronteriza. Comprende
estudios de productividad, desarrollo industrial, innovacién y tecnologia en los
sectores productivos y cdmo se ven afectadas por fendmenos politicos econémicos
y sociales presentes en el entorno de la frontera.

3.2.4 Actividades del observatorio

Originar informes periodicos para la comunidad en general que esté interesada en
conocer la situacion de la ciudad de Cticuta y su region en temas referentes al comer-
cio internacional y la frontera, que permitan la construccién de conocimiento y de-
sarrollo de estrategias de internacionalizacion para la industria nortesantandereana.

Promover espacios de informacion estratégica e investigacion en el programa de
Comercio Internacional de la UFPps liderando la generacion de conocimiento a
través de diferentes sectores econémicos desarrollados en la region, con el fin de
recolectar informacion confiable de la industria que ayude la complementacion de
los fundamentos tedricos con la situacion actual.
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Generar acercamientos entre el sector empresarial y académico por medio de la
investigacion y reconocimiento de la actividad comercial internacional de la region,
perfilando la participacion del Observatorio en proyectos, eventos y convenios.

Divulgar el conocimiento del comercio internacional y de la frontera a través de
informes dinamicos, atractivos y estudios o actividades necesarias para la promo-
cién y reconocimiento del Observatorio como herramienta de apoyo para la toma
de decisiones.

Continuar en la busqueda de fuentes de informacion, base de datos y tematicas
de estudio que puedan nacer de necesidades cambiantes de la economia nacional
como de la regional en miras de ampliar la competencia internacional.

Imagen 47. Areas tematicas del Observatorio

ida contigo: Lt X 44 CAPITULO 3 informacién de apo, X

€ C (Y & divegooglecom A Q I 8 3 2

licaciones Lista de lectura

& @ portafoiio (OCIF)paf | Abrir con Documentos de Google | v ® (-]

Andisis de las importaciones

Andlisis e las exportaciones

Andlisis del
Relaciones comerciales y

Intemaclonal problemas fronterizos

yIa Frontera
Logistica

Diversificacion de los mercados

Productos de identidad regional
AREAS imtomacionaizacion =
de las empresas
TEMATICAS “ Tratados de Liore Comercio

Zona Franca

Andlisis de los Productividad de los bienes y servicios
sectores

@mﬂ:‘r ":'m Desarollo del sector industrial

Innovacién y Tecnologia

Contrabando

8 P Escribe aqui para buscar i @ 31°C Parcsoleado A 9)

Fuente: Signos distintivos (Grupos y Semilleros de Investigacion, Observatorio)
del Plan de Estudios de Comercio Internacional - urps, 2010 - 2019.

Estructurar actividades de capacitacion para los empresarios, graduados y demas
personas interesadas en la informacion generada por el Observatorio en Comercio
Internacional, permitiendo la inclusion de los sectores econémicos de la region con
los profesionales en Comercio Internacional, graduados y en formacion.
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3.2.5 Redes sociales oficiales del programa
de Comercio Internacional

Facebook: https://bit.ly/2YF]ddC
LinkedIn: https://bit.ly/30Z2mSW
Twitter: https://bit.ly/3iV1Pxs

Canal de YouTube: https://bit.ly/3FGM6f]
Instagram: https://bit.ly/3AzBIIS



CAPITULO 4

LA INVESTIGACION EN EL
PROGRAMA DE COMERCIO
INTERNACIONAL.
LINEAS DE INVESTIGACION,
GRUPOS DE APOYO
Y REVISTA INSTITUCIONAL

4.1 Investigacion

Conscientes de la importancia de los procesos de formacién de investigadores
tendientes a propiciar un ambiente investigativo que permita generar y difundir
el conocimiento en beneficio de la region y el pais, se han adelantado iniciativas
investigativas en el marco de las diferentes convocatorias internas con el propésito
de consolidar las lineas de investigacion, los grupos de investigacion y sus respec-
tivos semilleros y productos .

La mayoria de los proyectos han articulado sus intereses de profundizacion con
las siguientes lineas de investigacion:



118

PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Tabla 38. Lineas de investigacion construidas por grupos de investigacion adscritos
ala Facultad de Ciencias Empresariales

Nombre del Grupo Lineas Categoria Colciencias

Contabilidad administrativa y de costos
Cultura organizacional

Investigaciéon Planificacién y control empresarial Categoria D
& Gestién del medio ambiente 9
Tecnologia, innovacién y creatividad
en las organizaciones
Proyeccion Estilos de direccion .
. . ) Reconocido
Empresarial Trabajo en equipo

s Ciencias econémicas y estudios
Investigacion . .
internacionales .
para el Desarrollo . . . Reconocido
. P Estudios sociales y empresariales
Socioeconémico GIDSE

Responsabilidad social

Fuente: coLciencias. Plataforma ScienTlColombia, 2010

La Facultad de Ciencias Empresariales ha trabajado en la consolidacion de la cultura
investigativa a través de los siguientes semilleros; alrededor de estos se encuentran
desarrollando microproyectos que apuntan al logro de los macroproyectos. De esta
forma, los estudiantes aprenden a investigar al lado de los docentes investigadores
que ya tienen una trayectoria investigativa.

Tabla 39. Lineas de investigacion desde la Facultad de Ciencias Empresariales
y semilleros de investigacion adscritos

Linea Semillero Departamento

Estilos de gerencia

- A Proyeccion Empresarial - sGipe Ciencias Administrativas
Trabajo en equipo

Cultura corporativa y estilos

. Semillero de Lideres Ciencias Administrativas
de liderazgo

Semillero de Investigacién

. . Estudios Internacionales
de Estudios Internacionales y

y de Fronteras

Ciencias econémicas
y estudios internacionales

Desarrollo Empresarial (seinde)

Fuente: Archivo documental Programa de Comercio Internacional (2019)



CAPITULO 4. LA INVESTIGACION EN EL PROGRAMA DE COMERCIO INTERNACIONAL

4.1.1 Participacion de docentes en la investigacion

Tabla 40. Productividad académica de los docentes del programa

Revista Autor Titulo Registro
Un modelo pedagégico
Investigaciéon & Desarrollo | William Rodrigo | para la reproducciony
Universidad del Norte - Avendaio transformacién de las issn:0121-3261
2012 Castro sociedades del conoci-
miento
Responsabilidad social
William Rodrigo | corporativa y desarrollo
Respuestas, ufps - 2011 Avendano sostenible: una mirada issn: 0122-820X
Castro desde la Declaracién de
Rio de 1992
Innovacion: un proceso
Banco de la Republica, William Rodrigo niceus:ﬁn;; par;aeljlfa_
Borradores semanales de Avendano Peq y issn: 0120-6346
Economia - 2012 Castro nas empresas de San
José de Cucuta, N. de
Santander
Luna Azul - Universidad de William Ro<~jngo La educaCIon.amblentaI .
Avendaio como herramienta de issn — 1909-2474
Caldas - 2012 . .
Castro la responsabilidad social
Johanna La frontera colombo-ve-
Vive TV -2010 Mogrovejo issn —2027-1530
nezolana
Andrade
Prospectiva Gerencial - Olga Marina
Universidad Santo Tomas Sierra de Prospectiva Gerencial issn: 1692-178X
-2005 Rodriguez
El Sector Privado Local/
Deutsche Olga Marina Szg::rrzjllocom:zégr?; o
Gesellschaft FUR Sgierra de a roximaci’ﬁ\ désde isbn:
TechnischeZusammenarbeit . P 9789588438
(qt2) - 2008 Rodriguez Norte de Santander a la
9 Responsabilidad Social
Empresarial
Fuente: Elaboracion propia.
4.1.2 Grupos de apoyo

4.1.2.1 Semilleros de investigacion: experiencia desde el Comercio Internacional

Es la comunidad de aprendizaje donde confluyen estudiantes y profesores de dife-
rentes disciplinas, con el propdsito de buscar una formacion integral en investiga-
cion y donde se exploran alternativas para hacer de la investigacion una fuente de
conocimiento y el eje central de desarrollo una region y del pais.
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El programa de comercio internacional cuenta con cuatro semilleros a 2019:

Semillero de Investigacion de Estudios Internacionales y Desarrollo
Empresarial (seinde). Director: Eduardo Felipe Vasquez Barajas.

Semillero de Investigacion de Competitividad y Negocios Internacionales
(sicni). Directora: Angélica Maria Carvajal.

Semillero de Investigacion en Innovacion en el Comercio Internacional
(siidci). Directora: Nathalie Claire Raynaud Prado.

Semillero de Investigacion y Desarrollo Regional de Comercio Interna-
cional y de Frontera (siderci). Director: Oscar Arnulfo Mera Ramirez

4.13 Cantidad de estudiantes que hicieron parte de los
semilleros de investigacion durante el ano 2015-2019

Tabla 41. Estudiantes en semilleros de investigacion 2015-2019

Afo Numero de estudiantes por Numero de semilleros del programa
semillero en un aiio de Comercio Internacional.

2015 13 1

2016 18 1

2017 20 1

2018 79

2019 86

Fuente: Archivo documental Programa de Comercio Internacional (2019).
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La participacion que tuvieron los estudiantes de semilleros de investigacion de la
UFPS en eventos nacionales e internacionales 2015-2019 se puede observar en la

siguiente Tabla.

Tabla 42. Eventos nacionales e internacionales 2015-2019

Ario Numero de Eventos académicos Contexto
estudiantes del evento
2015 2 estudiantes de 3er. Congreso Intemacional de Ciencias Internacional
semillero Econdmicas, Administrativas y Contables,
Cicuta.
2015 31 estudiantes de XVIIl Encuentro Nacional Y XII Internacional Nacional
semillero De Semilleros De Investigacién (Cali,
Colombia)
2015 12 estudiantes de | 1ST International Congress In Global Business | Internacional
semillero Management A Lookup To
Internationalization (Bucaramanga)
2015 1 estudiante de | Encuentro Departamental De Semilleros De Nacional
semillero Investigacion.
2018 39 estudiantes de RED COLSI Departamental. Departamental
semillero
2018 18 estudiantes de Ventana internacional Nacional
semillero
2018 10 estudiantes de RED COLSI “V encuentro de semilleros de Departamental
semillero investigacion nodo departamental”
2018 12 estudiantes de XXIl Encuentro Nacional y XVI internacional Nacional
semillero de Semilleros de Investigacion RedCOLSI
2018 39 estudiantes de | Movilidad nacional practicas innovadoras en Nacional
semillero la gestion de negocios desde la academia

Fuente: Archivo documental Programa de Comercio Internacional (2019).
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Tabla 43. Proyectos mas representativos de investigacion

Nombres

Retos y oportunidades del sector agricola de Norte de Santander en el mercado asiatico.

Plan de internacionalizacién para la miel producida por la Asociacién asoarimaan corregi-
miento Buena Esperanza, municipio de Cucuta.

Analisis del Covid 19 en los mercados internacionales.

Retos y oportunidades del sector agricola de Norte de Santander en el mercado asiatico.

Oferta exportable del municipio de Tibu, Departamento Norte de Santander.

Promocioén Internacional de productos con valor agregado del Departamento Norte de
Santander.

Plan de internacionalizacién de la oferta exportable turistica del Departamento Norte de
Santander.

Oferta exportable del Departamento Norte de Santander

Caracterizacion del mercado europeo para las plantas medicinales y aroméaticas producidas
en Norte de Santander.

Estudio de viabilidad de la exportacion de artesanias elaboradas en lana de ovejo en el
Departamento de Norte de Santander a Alemania.

El impacto de la migracién pendular en la economia fronteriza Norte de Santander
(Colombia) - Tachira (Venezuela) 2013-2018.

Estudio de viabilidad para la comercializacion e internacionalizacion de los derivados del
maranén en el Departamento de Norte de Santander.

Estrategias para el mejoramiento sustentable y competitivo del sector palmicultor de Norte
de Santander a partir de la generacién de valor agregado de los residuos de la produccion
del aceite de palma.

Disefio de estrategias de internacionalizacion que sirvan como apoyo a la promocién de la
produccién y competitividad de la gulupa producida en Cacota, Norte de Santander.

Analisis del uso tecnoldgico y la logistica inversa como un factor competitivo en el sector
hotelero en la ciudad de Cucuta.

Modelo de negocios de las micro franquicias como herramienta para la inclusion
de la poblacion vulnerable y victimas del conflicto armado en Colombia

Caracterizacion del sector aceite de palma en Norte de Santander dentro del marco del
desarrollo sostenible.

Plan de accion que sirva a la mitigacién del impacto ambiental en el sector del aceite de
palma en Norte de Santander.

Generacion de valor agregado para el mejoramiento sustentable y competitivo a partir de
los residuos de la produccion del aceite de palma en Norte de Santander.

Fuente: Archivo documental Programa de Comercio Internacional (2019).

El Semillero de Investigacion de Estudios Internacionales y Desarrollo Empresarial
(sEINDE) fue creado en el ii semestre del afo 2011 y sus lineas de investigacion se
fundamentan en estudios internacionales y desarrollo empresarial.
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Imagen 48. Grupo de investigacion para el Desarrollo Socioeconomico

), GIDSE

Grupa de Inwesdigacian pars o Desarrallo Seciccandmico

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS.

Imagen 49. Semillero de Investigacion de Estudios Internacionales y Desarrollo Empresarial

SEINDE

S.mlllnrp d- Invnshgnelun da E:tudlus
internacionales y Desarrolio Empresarial

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS.

Se encuentra adscrito al Grupo de Investigacion para el Desarrollo Socioeconémico
(GIDSE), perteneciente a la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad
Francisco de Paula Santander. Actualmente, su director es el profesor Eduardo
Felipe Vasquez.

Imagen 50. Fotografia de integrantes del grupo

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2019.
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Mision: SEINDE tiene por mision contribuir al fomento de la ciencia y la investiga-
cion; sus procedimientos y actividades por parte de la comunidad académica son
la formacion de estudiantes en investigacion, asi como el desarrollo de propuestas
de investigacion con el propdsito de generar nuevos conocimientos y estudios que
estén al conocimiento de nuestras academia, sociedad y comunidad empresarial,
necesitadas de informacién y orientacion para actuar en las nuevas condiciones
del mercado actual.

Vision: lograr ser un semillero de investigacion de categoria y reconocido por ser
fuente constante de nuevos productos y articulos investigativos que impacten en el
desarrollo académico, social y econémico, generando avances y nuevas alternativas
y promoviendo el desarrollo de la investigacion, la ciencia y la innovacion.

Imagen 51. Integrantes de seinde

E—"---"m =

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2017.
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Imagen 52. Integrantes de grupo de investigacion

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2014.

Imagen 53. Integrantes de grupo de investigacion

CRILE FRILTE 1
rolatingamericanc

1@

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2014.
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Imagen 54. Integrantes de grupo de investigacion

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2014.

Imagen 55. Integrantes de grupo de investigacion
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Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2014.
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Imagen 56. Integrantes de grupo de investigacion

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2016.

Imagen 57. Integrantes de grupo de investigacion

AWRRIWEN IS

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2018.
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Imagen 58. rRepcoLsi 2019. Valledupar

REVISTA

. UNIVERSIDAD SANTO TOMAS
DIVISION DE CIENCIAS ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS
15! 5996 (IMPRESO)

5 - 5468 (DIGITAL)

Inicio | Acercade | Iniciar | Registrarse | Buscar | Actual | Archivos

Inicio ~ NOm. 8 (2016) - Bastos Osorio

DOI: hitps://doi.org/10.15332/1.v0i5. 1686
OPEN JOURNAL SYSTEMS

Factores que determinan la dinimica de las empresas familiares y su reto con la

internacionalizacion Servicio de ayuda de la revista

Liliana Marcela Bastos Osorio, Eduardo Felipe Vasquez Barajas, Yosuar Omar Lépez Caceres

Fuente: Tomado de la pagina web de la revista Lebret - Universidad Santo Tomés, 2016.

Ponencias regionales, nacionales e internacionales. Ponencia en redcolsi departa-
mental y nacional - Joven Investigador Colciencias 2017- 2018 y 2019-2020.

Tambien cuenta con redes sociales tales como facebook y los puedes encontrar como:

o http://seindeufps.wix.com/seindeufps
o Facebook: seinde ufps
o Email: seindeufps@gmail.com

o Plan de estudios de Comercio Internacional.

Imagen 59. Pagina de Facebook de seinde

> YSEINDE

Semillero de Investigacion de Estudios
Internacionales y Desarrollo Empresarial

;, SEINDE

?."_"ﬂ‘:.‘."'atﬂ.l £ Pﬁ"

. p—

SEINDE UFPS

@seindeufps

Universidad Francisco de Paula Santander

Inicio
Informacicn
Eventos
- . Educacidn en Cicuta
Opiniones Responde a los mensajes nuevos 10
Videos automaticamente - alaiaial
Publicaciones Configura respuestas automaticas en Messenger
para mejorar la experiencia de las personas que .
‘Comunidad se penen en contacto con tu pagina. Puedes
saludarlas, compartir mas informacién sobre tu [+4
T pdgina o avisarles que estds ausente

Administrar promociones . . .
:D Activar respuestas instantaneas
Responde a e

nstante

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, archivo documental.
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El Semillero de Investigacion de Competitividad y Negocios Internacionales (sicni)
fue creado en el afio 2017 y basa sus lineas de investigacion a través de la compe-

titividad y los modelos de negocios internacionales.

Imagen 60. GILOCNI E SICNI

Grupo de Investigacion en Logistica,
Competitividad y Negocios Internacionales

SICNI

semillers Investigaci

Competitivi |||\\e g |I|\|| ke

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS.

Este semillero pertenece al Grupo de Investigacion en Logistica, Comercio
y Negocios Internacionales (gilocni), perteneciente a la Facultad de Ciencias
Empresariales de la Universidad Francisco de Paula Santander. La directora de este

semillero es la profesora Angélica Carvajal Guerrero.



130

PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

Imagen 61. Integrantes del grupo de investigacion

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2018.

Mision: SICNI es un grupo de estudiantes y docentes del programa de Comercio
Internacional de la Universidad Francisco de Paula Santander que busca el desa-
rrollo de competencias investigativas, la generacion de nuevos conocimientos e
impulso de la competitividad en los negocios internacionales de la region.

Vision: sicN1 pretende ser reconocido a largo plazo como un grupo de investiga-
cion a nivel nacional e internacional, desarrollando alternativas que conlleven a la
generacion de negocios sostenibles.

Laidea es crear espacios formativos en investigacion direccionados en la generacion
y desarrollo de nuevos conocimientos, logrando el impulso de la competitividad
y negocios internacionales de la regién norte santandereana.
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Imagen 62. Integrantes de sicni

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2019.

Este semillero, a su vez, cuenta con grupo de whatsapp y telegram; a continucacién
lo podran encontrar a traves de los siguientes link:

o https://bit.ly/3FKeX28
 https://bit.ly/3mSx25P
o Correo del lider del semillero: angelicamariacg@ufps.edu.co
El Semillero de Investigacion en Innovacion en el Comercio Internacional (s1Ipcr)

fue creado en el ano 2018 y basa sus lineas de investigacion a través de estudios
internacionales, competitividad y modelos de negocios internacionales.
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Imagen 63. GILOCNI Y sIDCI

il G I O C N I Semillero de Investigacion en Innovacian y
L Desarrolo para e Comercio nermacoral
Grupo de Investigacion en Logistica, pre—
Competitividad y Negocios Internacionales

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS.

Este semillero se encuentra adscrito al grupo de investigacion en logistica, comer-
cio y negocios internacionales (GILOCNI) perteneciente a la Facultad de Ciencias
Empresariales de la Universidad Francisco de Paula Santander. Su directora es la
profesora Nathalie Raynaud.

Imagen 64. Integrantes sipci

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2019.

Mision: el Semillero de Investigacion en Innovacion y Desarrollo en el Comercio
Internacional (s11pcI) es un grupo de estudiantes y docentes de la ufps comprometi-
dos con la formacion académica e investigativa, promoviendo habilidades analiticas.

Vision: lograr ser para el aflo 2022 un semillero de investigacion de categoria y
reconocido por ser fuente constante de nuevos productos y articulos investigativos
que impacten en el desarrollo académico, social y econdmico, generando avances
y nuevas alternativas promoviendo el desarrollo de la investigacion, la ciencia y la
innovacion. Asi como lograr la consolidacion de jovenes investigadores destacados
que sean motores de una mejor cultura investigativa.
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Se busca promover espacios formativos en investigacion en el que la realizacion de
documentos de nuevo conocimiento, incentiven el desarrollo y la innovacién en el
comercio y los negocios internacionales. El correo electrénico de la profesora lider
del grupo de semillero de investigacion: nathalieclairerp@ufps.edu.co

Imagen 65. Integrantes supci

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2019.

El Semillero de Investigacion y Desarrollo Regional de Comercio Internacional y
de Frontera (sIDERCI) fue creado en el aio 2018 y basa sus lineas de investigacion
a través de la competitividad, comercio y ciudades globales.

Imagen 66. Imagen 66. siderci e gilocni

Grupo de Investigacién en Logistica, :
P H H SEMILLERD DE NVESTIGRCION Y DESARROLLD REGIONAL
Competitividad y Negocios Internacionales R

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS.

Este semillero se encuentra adscrito al Grupo de Investigacion en Logistica,
Comercio y Negocios Internacionales (gilocni) perteneciente a la facultad de cien-
cias empresariales de la Universidad Francisco de Paula Santander. El director de
este semillero es el profesor Oscar mera.
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Imagen 67. Semillero siderci

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2018.

Misién: el Semillero de Investigacién y Desarrollo Regional de Comercio
Internacional (siderci) es un grupo de estudiantes y docentes del programa de
Comercio Internacional que busca potencializar la oferta de recursos productivos
que tiene el departamento de Norte de Santander, a través de la investigacion y la
generacion de nuevos conocimientos que logren mejorar los indicadores de pro-
ductividad y competitividad de la region. Vision: siderci pretende ser reconocido
en el mediano plazo como un grupo de investigacién a nivel que logre realizar
aportes al desarrollo econémico del departamento.

La idea es generar un espacio de formacion integral a través de la investigacion
promoviendo el desarrollo de proyectos sostenibles, generadores de nuevas opor-
tunidades comerciales, logrando el impulso de la competitividad y negocios inter-
nacionales del Departamento.
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Imagen 68. Integrantes de siderci
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Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional — UFPS, 2019.

Para mads informacion, se puede contactar el semillero a través del correo del pro-

fesor lider del grupo de semillero: oscararnulfomr@ufps.edu.co

Imagen 69. Fotografia de encuentro del Encuentro de Semilleros

Fuente: Plan de Estudios de Comercio Internacional - UFPS.
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El programa de Comercio Internacional a partir del 2019 realiza el Encuentro de
Semilleros del programa cada periodo académico. En este encuentro los estudiantes
tienen la oportunidad de contar sus experiencias en la participacion de eventos
de investigacion a nivel regional, nacional y internacional. Ademas, participan en
capacitaciones en temas de las areas profesional y de investigacion.
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